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联想AIPC 古人也可AI



作品资料

http://www.iqiyi.com/v_u3renszyvo.html

http://www.iqiyi.com/v_u3renszyvo.html


背景&目标

联想计划于4月18日召开Tech World大会，大会期间发布AIPC，并重点展现AIPC的功能卖点，需要一

支social感强、简单易懂的片子来从多方面展现功能卖点的实用性和领先性。



洞察&创意

我们发现，想要快速让消费者理解AIPC的功能卖点，需要引入场景化的概念，让受众具有代入感，并且使用一些
人尽皆知的IP形象进行辅助，便于消费者理解。

有联想AIPC，古人也可AI。借势知名古人，结合AIPC功能，解决用户痛点。将AIPC的功能卖点和中国

历史的古人事迹进行结合，比如孔子授课，对会议纪要功能有需求；徐霞客写游记，对AI画师功能有需

求；诸葛亮的个人知识库、雍正的AIPPT都是能够解决他们工作、生活的痛点。



效果&反馈

• 此视频客户内部反响热烈，收到了很多领导的正面点评和认可。
• 在social端共获得近千万曝光、10W+互动
• 并且徐霞客的创意还被广泛借鉴传播

• 情境设定：适配各个功能设定模拟情景，比如会议、创作等职场和生活场景

• 剧情风格：轻松愉快，带剧情反转或回马枪，提升可看性

• 功能演示：功能演示加入到主线剧情中

• 人物选择：知名历史人物，缩短用户理解链路

  围绕不同功能，进行不同场景的功能演示，体现联想AIPC核心功能的使用场景



效果&反馈


