
u 品牌名称：贵州茅台

u 所属行业：酒水

u 执行时间：2024.01.15-02.09

u 参选类别：酒水类

贵州茅台——把”美“洒满回家路 每一公里都有茅台相伴



2024龙年春节将至，人们即将再度踏上归途
回家路程，将会是每一个人一年中情绪最复杂的时刻

在漫长的自驾路途中，高强度的驾驶、拥堵的交通状况、单一的路途娱乐、狭小的活动空间，快速消耗的油量电量，

以及归心似箭的心情，汇聚成了人们幸福、迫切、激动，却又必须专注驾驶的复杂情绪。
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背景&目标



春节回家听喜马拉雅，陪伴路上每一公里

喜 马 拉 雅 车 载 音 频 市 场 用 户 覆 盖 率 行 业 第 一

截止2021年9月，与70家主机厂实现紧密合作
23家方案商，10家后装厂商达成合作

9,000万
激活车载用户数

65分
活跃用户日均收听时长

2,000万
月活车载用户数

95%
汽车品牌覆盖率

88%
音频媒体用户

网络音频用户占比

车载
出 厂 预 装

车机
用 户 后 装

移动音频成为车载收听主流

传统广播用户占比48%

蓝牙
投 屏 连 接

背景&目标



洞察&策略

聚焦喜马拉雅9,000万车主
抓住自驾回家旅程中的关键时刻
让每一个关键时刻都有茅台陪伴

出发前 正式出发 路途中 安全抵达



华华夏夏共共举举杯杯
洞察&策略

出发前 路途中 路途休息 安全抵达

接龙万里归途
举杯万家灯火

高速公路免费走
喜马内容免费听

携美送万家
为美好加油

打卡新年团圆时刻
领取茅台新年福利

嘉宾播客内容联动
打造全网话题互动

贵州茅台请你
付费节目免费听
嘉宾声音送祝福
积累收听时长

北上广高速服务区活动
[互动赢取茅台文创]
[题“美”字送春联]

[送油卡为美好加油]

到家打卡
记录最美团圆时刻
领取新春回家福利

联 动 喜 马 拉 雅 A P P 、 车 机 端 、 社 交 平 台 ， 打 造 覆 盖 春 运 全 场 景 的 传 播 声 量



媒介&执行 上线“茅台请你回家路上免费听”龙年新春活动专题页

【出发前】
嘉宾内容定制

【路途中】
春运限免听单

聚焦用户春运回家路途的4大阶段
[内容+互动+福利]多元化组合，贯穿用户春运回家全程

【路途休息】
线下活动预热

【安全抵达】
互动抽奖任务



媒介&执行 喜马返乡接龙团——大咖联动分享春运文化故事，烘托回家氛围

出发前 路途中 路途休息 安全抵达

“如同年夜饭一样，一瓶纯正的茅台酒，也成
了我们一家人相聚的重要仪式感”

“茅台精神，是—爱我茅台，为国争光”

“喝茅台就是味道不同，
就是带劲” “茅台打开了，就是团圆时刻”

“记忆里的茅台，回家路上的美好回忆” “酒在这里不仅是一种饮品，更是一种
社交的润滑剂”

“从茅台文化中感受到东
方美学的魅力”

谌龙：羽毛球冠军的坚韧人生：巅峰背后的家庭团圆

杨毅：过年了，你最想跟谁喝点儿？
李响：后备箱里塞的满满思念和爱

佳期：一碗人间烟火，便是最浓的年味

侯杨方：回家路上，感悟流动的中国

大力丸：龙行龘龘 —— 对酒当歌，年“味“愈浓



媒介&执行 设计嘉宾金句系列海报，提升活动二次社交传播

出发前 路途中 路途休息 安全抵达

结合嘉宾设计节目金句海报，用户可选择海报转发，提升活动二次社交传播



媒介&执行 霸榜【人文国学】频道，播放量跻身各大榜单首位

出发前 路途中 路途休息 安全抵达

640万+
嘉宾定制内容总播放量

TOP1
人文国学频道免费榜排名

TOP1
人文国学频道新品榜排名



出发前 路途中 路途休息 安全抵达

精选6大主题内容听单，在春运期间请返乡人群免费听

打造春运限免听单主题听单，通过微信微博投票征集用户喜爱收听的付费节目，结合有车用户收听兴趣

偏好及内容调性等维度精选国学/诗词/美食/相声/人文/小说六大主题听单，满足用户不同类型内容需求。
210万+
听单内容播放量

媒介&执行



出发前 路途中 路途休息 安全抵达

在听单中植入嘉宾新春祝福和行车安全提醒，传递品牌关怀

活动期间6大听单
上线至茅台官方账号

侯杨方版 大力丸版 佳期版 杨毅版 李响版 谌龙版

90万+
新春祝福播放次数

每间隔5期节目插入1次【新春祝福+安全提醒】

媒介&执行



出发前 路途中 路途休息 安全抵达

在北京/上海/广州周边高速服务区举办线下活动媒介&执行

分享活动页面参与转盘抽奖 书法老师现场写“美”字 用户中奖油卡合影

12,000+
3场活动累计曝光

1,700+
活动互动人数

2月5日，分别于北京周边马驹桥服务区、上海周边芳茂山服务区、广州周边阳江服务区举办线下快闪活

动。邀请用户参与朋友圈转发或购买茅台产品，即可抽取春联、加油卡、茅台文创。

线上活动页面
为线下活动预热



出发前 路途中 路途休息 安全抵达

拍摄线下活动视频，用于茅台官方账号传播媒介&执行



出发前 路途中 路途休息 安全抵达

精选茅台文创周边和喜马会员卡，为用户送上新春福利媒介&执行

精选茅台文创周边和喜马拉雅会员卡，通过完成

任务获取抽奖资格的方式，为用户带来丰富的新

年福利和互动体验，同时提升用户的活动参与度，

强化活动二次传播；

53万+
活动参与抽奖次数



喜马拉雅核心硬广资源整合，精准触达平台有车用户媒介&执行

核心
硬广

官方
微博

官方
微信



[机场户外资源+新春活动品牌专区]组合传播媒介&执行

线上活动页入口

新春电台入口

联动贵阳龙洞堡机场，在T3航站楼三层出发大厅办票岛正上方，于2月2日-2月29日投放红色版“贵州

茅台恭祝全国人民新春快乐”海报，并引导用户上上喜马拉雅搜索“茅台”参与线上活动。

贵阳龙洞堡机场T3航站楼三层出发大厅办票岛正上方

3万+
2.3-2.9期间

站内“茅台”搜索量



联动[大师付费专辑+车机端声音广告]组合传播媒介&执行

付费专辑卡片位 车机端声音流

1,000万+
车机端声音流曝光



效果&反馈

l 活动页面数据：活动页面浏览量达到238万+，超48万有车用户参与活动互动，抽奖次数超过

53万；

l 新春限免电台：新春限免电台和嘉宾定制内容总播放量达770万+，持续满足用户回家路上的收听

需求，并送出近90万次新春祝福和行车安全提醒；

l 高速服务区快闪：3场活动累计触达1.2万人次，参与互动人数达1700人；

l 项目整体数据：项目整体曝光量达4.18亿，较去年同比上涨40%；


