
u 品牌名称：创维光伏

u 所属行业：新能源行业 - 光伏行业

u 执行时间：2024.01.31-02.24

u 参选类别： IT及信息服务类

创维光伏，让全家有光



作品资料

https://www.bilibili.com/video/BV1b4421A7U4/

https://www.bilibili.com/video/BV1b4421A7U4/


背景&目标

品牌信息

农村大片闲置的屋顶宽敞且具备独立产权，尤其适宜开发户用光伏，已成为我国户用光伏发展的“主战场”。

国民科技企业创维集团旗下的光伏企业——深圳创维光伏科技有限公司（以下简称“创维光伏”）自成立伊始，便延续集团的高新

科技基因，通过“光伏+普惠+数字科技”的创新商业模式，联合国家电投、华夏金租、华能等央国企，启动“乡村振兴-光伏富民”

工程，助力国家乡村振兴计划的稳步推进、巩固脱贫攻坚成果。



背景&目标

面临挑战

春节  是品牌做故事传递和情感链接的最好节点，尤其对于身处小众行业的创维光伏来说。

在2024年春节前夕，创维光伏希望结合“春节寓意”，围绕“创维光伏”的品牌、产品及相关服务与赠送政策，开展有情感、有温

度的春节营销，提升品牌知名度和好感度。

创维光伏虽然有面向C端市场的户用光伏产品，但普通消费者对其感知不深、认知不足。

除了日常传播的户用光伏产品解读外，创维光伏更希望借助营销热点，以及独特的创意视角和故事情节，彰显创维光伏的企业高度和

人文关怀，与普通消费者建立情感链接和共鸣。

创意目标



背景&目标

目标人群

虽然创维光伏的目标市场集中在城镇或农村，但随着中国城市化进程的加剧，城镇或农村的孩子大多都在一二线城市工作。

此次春节营销的重点，即是面向一二线城市的年轻打工人，通过创维光伏春节营销，打开他们对创维光伏的认知，从而间接助力城镇

或农村家庭对创维光伏产品的安装和使用。

直接影响
提升认知和好感

间接影响
提升购买转化

创维光伏CNY营销



洞察&策略

一个有趣的社会现象_
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洞察&策略

现象背后的心理趋势（insight）_
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洞察&策略
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现象背后的心理趋势（insight）_



洞察&策略
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创维光伏的机会点_



洞察&策略

创 意 主 题 _
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洞察&策略



媒介&执行

主题TVC发布，品牌公众号、视频号等自媒体同步官宣
上线时间：1月31日



媒介&执行
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媒介&执行

家居V 全球驿站 朝闻指南 新时汇

浏览：218000
点赞：206         转发：401
喜欢：1048      评论：28

浏览：253000
点赞：258         转发：380
喜欢：1255       评论：39

浏览：226000
点赞：230         转发：413
喜欢：1121      评论：27

浏览：248000
点赞：250       转发：329
喜欢：1170     评论：35

TVC微信视频号传播 1月31日-2月1日
资讯及生活类视频号扩散传播，覆盖家庭生活属性用户人群，曝光95W+, 互动超5000，转发联动
品牌私域自媒体，矩阵式传播提升整体声量。



媒介&执行

H5游戏红包活动 上线时间：2月1日-2月24日
以趣味红包雨集光游戏开篇吸引用户互动，并通过红包福利在领奖前引导用户留资转化，每日固定
派发红包，用户互动粘性增加。



效果&反馈

总曝光：110W+，总互动：1.2W+

迎合24年春节节点，以“创维光伏，让全家有光”为传播主题，打造同名主题TVC，以情感故事

营销引发用户共鸣，传播品牌温度，并以后续带有趣味游戏及红包福利H5互动活动引爆微信私域

传播裂变，春节期间H5互动曝光15w+，参与用户达8w+，并获得有效用户建站留资信息，积累

了品牌人群资产。



效果&反馈

品牌TVC温情营销引发用户情感共鸣，真实UGC好评如潮，提升了
品牌好感度



效果&反馈

数英网
https://www.digitaling.com/articles/1051714.html

中国广告网
http://www.ad-

cn.net/index.php?m=content&c=index&a=show&catid=10&id=2731

广告门
https://www.adquan.com/post-7-341426.html

行业媒体纷纷转载报道，拔高事件价值高度



效果&反馈

这是创维光伏第⼀次⾯向C端的春节营销！

这也是整个光伏⾏业不断拉近C端距离的⼤胆尝试！

通过深⼊精妙的洞察和⼀语双关的⼤创意，

引发全⽹⽤户的情绪表达与情感共鸣，

不但传递了创维光伏的品牌温度，更彰显出创维光伏的企业⾼度与⼈⽂关怀！


