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中国移动咪咕全球通“逐马计划”发布会营销



营 销 案 例
“全球通•逐马计划”发布会

营销案例



项目背景

2024年，是一个值得期待的体育大年，以巴黎奥运会为代表的各大赛事空前火热，点燃全民运

动热情，全球通逐马计划恰好迎逢这一机遇，为全球通用户提供了一个参与的“出口”,时值第十

五个世界跑步日，结合当下最火热的AI科技，举办「2024-2025全球通·逐马计划发布会」，以

“AI科技+体育”为创意点， 通过数实融合多元互动，为消费者带来了一场不一样的发盛会。



承接好逐马计划
之前所积累的传播资产

创新性给予用户新鲜感
吸引全面关注

满足全球通用户对于“运动健身”的需要
以马拉松为载体，AI+科技为手段

让大众更了解马拉松这项运动，了解全球通所倡导的“我能”理念

项目目标



“马拉松运动”“全球通品牌”如何发挥各自优势完美嫁接

如何打开格局，打破马拉松活动同质化

项目挑战与洞察

除了扎实运营每一站落地赛事

更要在有限资源下，充分发挥品牌特色，打造IP特色

赛事+用户+品牌
吸引关注，吸引参与，充分曝光



氛围打造，AI科技+运动
当AI科技遇到马拉松，全球通品牌的科技形象便有了一个“逐马图腾”；

沉浸式科技氛围，展示了一个全然不同的马拉松形象。

传播策略



明星效应，一骑当先
大咖明星喜提星跑团团长身份，13位成员大咖齐发声，共赴逐马之约；

充分发挥体育明星效应，将用户的期待值拉满。

传播策略



独有权益，深度绑定；百团集结，共襄盛举
集码抽签，稀缺资源，全球通用户权益充分释放；

各地跑团，集聚一堂，小圈层带动大圈层，先圈粉，再破圈。

传播策略



执行亮点

奥运冠军、中国探险协会百马跑者
分会会长等领衔星跑团重磅亮相

全明星跑团，就位！
AI科技感发布会氛围打造，展现跑步竞速、
寓意全球通品牌及中国移动科技智能形象

「AI」黑科技，就位！
奥运冠军、中国马拉松一姐教学马克操，
点燃全场热情

现场互动，趣味起跑！



传播效果

总曝光达到3.1亿+
党央媒、行业媒体、大V关注;
小红书话题登顶热搜；
移动官方自媒体+31省自媒体广泛报道；


