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华为智能光伏《明日之城——沙特红海新城项目宣传》
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背景&目标

项目背景——

位于亚洲和非洲之间的红海，是地球上最年轻的海域，以奇迹闻名的这片红色海洋，是世界最重要的石油运输

通道之一。如今它即将迎来新的奇迹——红海新城，位于沙特阿拉伯塔布克省的红海之滨，是沙特打造

“2030碳中和愿景”的重点工程。

沙特红海电站 是全球首个GW级100%清洁能源
供电的独立微网项目，凝聚着中国人的智慧，其

400MW光伏和1.3GWh微网储能系统，全部采用了

华为智能光储接近方案。从0到1，在完全不依靠现有

电网的情况下，华为在沙漠里打造了一张新能源电网。



背景&目标

目标——

华为数字能源公司希望通过发布一支影片和系列公关传播，围绕红海新城电站建设的故事展开，向世界展示

华为全球最大光储微网为红海新城供电的里程碑事件。

要求
• 面向全球市场（不止是沙特地区）；
• 真实清晰地展现这一举世瞩目的奇迹及背后的建设过程；
• 覆盖G端\B端\C端，能为PR传播提供弹药支持；
• 创意展现易懂不晦涩。



洞察&策略

红海新城的意义是什么？

地球上第一座碳中和之城

1、强调绿⾊碳中和城市概念，引⼊绿⾊⾎脉理念
2、弱化不同⼈物的⾝份感，进⾏更群像的体现
3、需要提炼创意亮点和视觉锚点
4、⽂案内容是否符合海外价值观
5、是否能通过新与旧的对⽐来展现新城的价值

华为扮演的角色是什么？

ICT技术是绿色城市的基石



洞察&策略

“不是宣告，而是被传唱的故事。”

红海新城的建设，是启示录级别的工程。

但对于华为而言，我们做的是为那些谱写史诗的人助力。

我们是时代的底色，新城的基石。



洞察&策略



媒介&执行

人物设计——

针对华为的需求，我们的创意以“红海微网项目”为舞台，展现不同位置与身份的多位主角是如何各自

努力，成就了一个标杆式的工程，并为未来“打样”。



媒介&执行

影片结构——

本片分为四个乐章，以明线“筑城史诗”与暗线“人与未来”交织叙事，分别从昔日繁荣、今日困局、

解决问题和未来回响四个角度呈现，充分彰显华为的行业领导力、价值及成就。

昨日

这里拥有辉煌与繁荣

今天

它能否走向新的繁荣

昔日繁荣

新的契机

新的挑战

如何降低对传统能源的依赖？

如何实现宏大的愿景？

今日困局 解决问题

光储发电机诞生并带来能源稳定

定制算法轻松控制海量储能设备

离网代替并网

为无电区发展立下标杆

华为ICT技术成为绿洲基石

未来回响

这座绿色之城不再依赖黑色能源

这座明日之城再无一缕霾烟

这座美好之城与世间生灵共存

关于未来的美好图景在此展开



媒介&执行

创意理念——

我们将沙特阿拉伯文化历史相关的内容与当下跟华为的合作进行了巧妙地呼应。影片开篇代表阿拉伯

辉煌的沙漠行者，与影片中出现的同行中国人之间形成了呼应，表达华为携手世界前行的决心。



媒介&执行

视觉意向——

影片中，我们让其中一位主角——受益者从始至终都在进行一个富有仪式感的举动：“用积木搭建一个城

市“。

这一行为在前半段仅是与主题相呼应的彩蛋，但当他将城市搭建完毕，城市开始生长出树木绿意后，绿色未

来的寓意便清晰起来。与此同时受益者在影片每一次出现时我们都让节奏轻缓下来，这是因为他们代表的是

无忧无虑的未来。

受益者手中始终攥着的积木，同样也表达了华为对自身的定位——华为是在为客户身后成就他们的品牌，

是未来产业的基石头。



媒介&执行

影片项目历时4个月，深入沙漠无人区，在即将建设未来新城的红海畔，留下了我们的身影。

时间回到2023年10月，经历超10小时的

飞行后，我们落地沙特首都利雅得，火辣

的太阳伴随着各种焦虑接踵而至，场地协

调、演员调度、落地沟通都遭遇了困难。

在制片部门与客户深度协作下，我们连续

突破难关，并在既定开机时间前解决了全

部问题。

2023年10月26日，在红海边的小镇

Umluj，影片正式开拍，摄制组驱车2小

时深入戈壁来到电站所在地，在接近50度

的高温中进行工作。

经过多日拍摄，影片在红海畔杀青，随后

制作进入了紧锣密鼓的后期阶段。最终在

我们与客户的密切沟通下，影片圆满交付，

并获得客户的高度认可。



媒介&执行

6月5日 6月5日-8月31日

《明日之城》大片上线

传播节奏

阶段策略

传播渠道

《明日之城》

官方海外媒体分发 公关持续报道

大片上线 海外宣传+公关拔高

……



效果&反馈

n 国内：微博、微信、抖音、B站等

n 海外：Youtube、Facebook、Twitter、

Ins、Google等

投放渠道：

传播效果：

ü 曝光量：1亿+
ü 播放量：5000w+
ü 点赞量：300w+
ü 评论量：20w+



效果&反馈

影片上线后获得海内外的一致好评！



效果&反馈

这是华为智能光伏走向海外的一次重磅宣传！

更是彰显中国企业海外实力与影响力的重磅佳作！

通过这次全球化的营销合作，

不仅为华为智能光伏在全球市场树立了人类能源的里程碑，

更弘扬了华为智能光伏的社会责任与使命价值！


