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简介

合然广告 公司简介
整合营销战略合作伙伴

广州合然广告有限公司（后简称“合然广告”）自2014年成立于广州，立足华南，

辐射华东/华北大中型品牌，创办十年间，为企业品牌提供整合营销服务，定制创意传

播策略、组合传播场景、深度传播内容，助力企业实现形象提升、扩大市场占有率、

线上线下引流和促进销售等广告营销目标。

  在大户外媒体传播方面，拥有涵盖消费者生活圈、长短途出行圈的大户外媒体资

源体系，包括城市（核心商圈、主要道路、地铁公交、社区等）、高铁、高速、航空

在内的四大媒体平台，和助力企业布局下沉市场的城域媒体资源体系。

  拥有专业成熟的执行团队和从业 20 多年的国际 4A 广告营销顾问团，先后服务

过数十家国内外 500 强客户，同时也是群邑、实力、电通等国际 4A 广告公司的深度

合作伙伴。
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广州 4A 成员 广州市广告行业协会会员单位 排名不分先后



简介

被疫情笼罩的三年来，消费者都被关在小小的手机里，大多数品牌为谋生存，加速转型涌入线上市场，但线上流量被疯狂地抢占瓜分的同时，流量成本在不断地

上涨。

疫情后的社会环境，百废待兴，万物复苏，消费者户外动线重整兴旺，消费者的出行行为正在按照生活半径，由近及远逐步恢复。这就意味着户外场景的触达效

率正不断提高，高客流量场景的价值被迅速点燃。因此品牌们瞄准了势头，抓住机会重新“走出来”，纷纷寻求市场拓展的机会。

而户外媒介作为传统营销手段早年主要用于线下渠道引流，随着电商兴起，每年大促期间，品牌广告携手电商引流讯息充斥并占领着核心城区，户外对品牌市场

营销的多样赋能价值日益彰显。

整体户外媒介环境动向与契机：重整兴旺，品牌顺势而起
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*数据来源：秒针户外受众测量，以周为单位统计日均流量变化趋势；

图1：户外日均流量index 图2：户外媒介核心应用
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简介

近几年市场各大头部资源方/数据方都在着手研究户外投放的有效性，可见户外对品牌营销的效能还没有很明确的度量衡标准。户外营销的探索从未停滞，近十年

经历了“1.0 盲投阶段”，到“2.0 人工估效阶段”，到“3.0 大数据应用阶段”，整个行业一直都在进行着不断迭代与优化向上的过程。但是在资源全量打通，和紧

跟品牌业务需求实现多元数据融合方面，依然存在很大落差。

户外广告营销痛点：资源全量打通与多元数据的融合

经验
调研

技术

智能

初期 1 . 0
技术含量较低的
“拍脑袋”决策 盲投

发展中期 2 . 0
人工估算

效果偏差难验证 抽样

• 户外动线单一

• 计数器/问卷

• 抽样估算

• 验证周期长(1-2个月)

• 效果维度单一(触达为主)

数智化赋能 3 . 0
精准数字技术赋能

精准曝光和效果衡量 大数据打通

• LBS数据+OTC模型

• 大数据赋能

• 周期5-10个工作日

• 真正基于广告曝光的触达

海量媒体
全链打通

• 周期更短，沟通效率大大提升

• 识别颗粒度精细化

• 全媒体数据库赋能

• 全链数据匹配打通

• 全域运营

全媒体打通
户外“智”时代

全媒体数据底层数据库+大数据精
准洞察赋能+可视化效果评估

• 媒体环境简单

图3：户外广告发展与变迁



简介

合然广告重新统观整个户外投放的数智化生态，聚焦2000亿+户外投入规模。直击行业尚未解决的多个核心问题“无测量，无数据，无量化”，对预算制定，决

策推进和投放效能等难关。

从合然广告深耕十年户外的经验出发，主张重新审视户外媒介决策流程，“精细化策略 -> 全量媒介 -> 跨数据应用 -> 智能提效”，突破行业瓶颈，建立创新但

有效的户外数智化整合解决方案。

创新性突破行业痛点

图4：2015-2025年中国户外广告市场规模及预测（亿元） 图5：行业痛点 图6：突破行业痛点

策略

媒介

数据

智能

无测量无预算

无数据难决策

无量化难闭环

需要解决目前营销链路多段割裂的局面，做全链路打通形成
营销闭环

*数据来源：中国户外广告网



简介

数字化转型营销策略

合然广告深耕十年户外行业，与时俱进，通过数字化转型，自主研发和建立国内首创最全的户外跨媒介全量数智化运营平台【合纵户外数智化平台】。作为国际

户外广告组织中国区的重要成员，合然广告把海外经验本土化，携手国内头部数据方的能力，为品牌探索出一个新的户外数智化解决方案。

 通过“全媒体数据底层数据库+大数据精准洞察赋能+可视化效果评估”，合纵平台已实现打通“策略-媒介-数据-智能”四端营销的通路。让户外投放可测量｜

标准化｜可量化｜系统化，推动户外广告行业进入户外“智”时代，更好地帮助客户将传统的“户外媒体曝光”转化为“品牌数字资产”。

户外“智”时代，利用技术打造数智化户外全链路营销平台
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依托阿里大数据技术，结合友盟+数据技术，赋能企业挖掘阿

里全域营销价值。

成立于2012年，从金融拓展至各行领域，结合业务场景，为

品牌提供数字营销价值。
102亿+独立设备；8.7亿月活设备；16亿Wi-fi热点定位
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简介

用技术改变户外广告生态
开启户外“智”时代  更全面/可量化/更精准

可测量 可量化 可沉淀 可转化 可闭环
再优化

创新数智化户外营销智能服务平台 提供一站式数智化户外营销创新解决方案

让传统的 户外媒体曝光 

转化为 品牌数字资产



简介 【合纵户外数智化平台】架构设计

全量媒体资源点位 人群数据 点位画像 竞品投放数据

数据收集 数据整合 数据合规 数据安全 数据治理 数据打通 数据收集 数据整合

一方数据 三方数据 三方数据 三方数据+媒体数据

全媒体资源库 数据标签 定位技术 品牌投放数据

基础数据层

智投媒介服务

数智化应用层

整合数据 安全合规提供数据服务

效果评估
客流分析｜触达指标

人群画像｜到店归因

媒介资源分析
全量媒体库

全局视角剖析城域媒介

数智人群智投
按照人群标签、行为

多维圈选，强触达TA

营销场景智投
线下场景标签“数智化”

POI / AOI 分析应用工具

竞品投放洞察
洞察市场格局

差异对比，优化投放

资源管理
资源统计｜场景整合

标准化作业流程

点位智选
按距离推荐｜按人流量推荐

按TA%推荐｜按相似度推荐

数据回流
打通线上下全媒体触点

提升高价值人群流转速率

全域闭环营销
线上数据赋能点位投放

回流线上再运营再优化



使用说明

中国市场最齐全的媒体点位智选平台
户外全媒介资源库实现户外全域全媒介全覆盖

全国分城市层级整合
(高线/低线城市、县/县级市、乡镇、村)

突破城域界限 打破资源割据

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例

解决国内头部资源方扎堆高线城市，低线城区资源分散的资源局面

A



使用说明

分城分媒体全量统筹

合纵媒体资源库展示

楼宇媒体示意

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例

资源分布一目了然



使用说明

分城分媒体全量统筹

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例

依据媒体属性呈现 凸显差异化价值

城市商圈展示 商圈屏体展示

合纵媒体资源库展示 - 核心商圈示意



使用说明

分城分媒体全量统筹

合纵媒体资源库展示

城区/城际动线示意

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例

全局视角

纵观全城公交线路资源



使用说明

全量资源
整合可视化

打破国内原有单一资源方/单一资源形式进行评估和采买的方式，真正聚焦城域媒介概
貌、消费者生活动线；帮助品牌解决总部和片区需求跨地域信息差，帮助品牌在资源全
貌中做更准确的营销抉择。

B

打破单一资源思考模式 紧跟市场需求聚类整合

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例

ü 全量媒介资源沉淀，紧跟市场需求聚类整合 ü 鸟瞰城域资源布局，差异化赋能一城一策 ü 消费者核心场景资源整合



应用范围

通过大数据接入，实现精准人群包定制，并通过地图筛查高热力资源点位

以人找场以场找人

根据目标场景圈地找人

包围式渗透

按照人群标签、人群流动轨迹

强触达TA
人

场

以人找场

选
择
人
群
包

锁
定
高 TA

 
浓
度
点
位

通过地图POI场景，实现品牌核心终端渠道/场景进行全量筛查优质点位以场找人

锁
定PO

I 

场
景

追
踪
人
群
动
向
︐包
围
式
渗
透

大数据赋能

大数据人群标签
全量点位打分

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例

头部大数据公司接入，赋能找准人圈准地，实现户外资源可量化



应用范围

智选模式

ü 200+人群标签：年龄，性别，兴趣，爱好，常
出没地，消费习惯等

ü 核心城区限定

ü 聚焦目标媒体类型/形式

ü 多样化物理筛选条件：面积/楼龄/楼盘类型等

找准人 - 狙击核心人群聚集地

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例



应用范围

丰富的POI点位

ü 30万+ 母婴高浓度点位

ü 30万+ 大健康高浓度点位

ü 10万+ 司机高浓度点位

ü 30万+ 美容养生高浓度点位

ü 20万+ 运动场景点位

ü 50万+ 食品饮料点位

地理围栏可视化

ü 营销门店地址

ü 选择围栏半径

ü 多维筛选条件

ü 可视化点位呈现

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例

圈准地 – 网罗高相关零散场景



应用范围

全域媒介分析，以全局视角布局整合性投放，设定差异化的媒介策略及媒介组合；行业经验垂直纵深，深探最符合各个垂直行业的媒介实战方法，多因子组合优化

策略最优解

融合多方数据 最优媒介组合及媒介选择媒体组合智选体系

媒介组合优化体系

数据管理平台

全量媒介数据库
人找场/场找人

人群偏好洞察

科学测量体系
时空场景分布

全人群标签
AOI/POI场景

投放效果全面评估

最佳投放量级

营销技术 Mar Tech

大数据加持，策略更智能

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例



应用范围

效果可测量 可量化 可复盘

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例



应用范围

再运营再优化 目前合然广告已经与多家头部公司进行测试和演练，可实现下面几个重要跨媒介的再运营

大屏增频强化家庭触达

如，家庭智能电视（OTT/PTV）追投社区户外广告人群，

提高短期营销触达频次

全屏通叠加目标受众触达

如，日常品宣（OTV）和大促户外资源人群整合，进行

mixreach频控，实现触达面最大化

全方位视觉围剿
如，大促期间品牌地标户外广告人群与线上效果类数字

媒体进行追投重定向，提高跨屏蓄水效率最大化

口碑种草降本增效
如，户外人群回流社交媒体，结合种草口碑内容，对目

标潜客进行心智狙击，提高站内闭环的效率

终端收割提效
如，户外投放数据回流电商平台，增强平台潜客容量，

实现跨终端渠道拦截，助力拉新效率

数据可回流  实现全域营销

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例



使用说明

1、投放需求沟通

2、定制化智投媒介策略

3、根据TA全域优选点位生成智选投放方案 4、智投管理执行落地及管控

7、再运营再优化

6、全域效果评估

1

2

3

4

5

6

7

合然广告旗下数智化户外营销服务平台

5、完善的监测体系 投放监测+

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例

规范高效的工作流程



应用实例及效果

金奖案例【某世界级烘焙品牌区域保卫战 - 首个户外跨媒介全量数智化营销案例】

合然广告利用自主研发的【合纵户外数智化平台】帮助世界级烘焙食品品牌实现国内市场保卫战，联手阿里天攻智投，实现首个户外跨场景/跨形式数智化营

销的案例，通过传统媒体结合大数据数智化营销，解决难测量，难追踪，难再运营的难题，帮助品牌进行新销售市场的拓张和渗透。

2023年国际数字营销奖 - 案例金奖

双城曝光效果佳，潜客触达提效明显

曝光效果

>户外广告以全量户外资源库整合点-线-面的强大曝光

优势，帮助品牌在9月迅速拉升目标城市的渗透率；

目标双城总渗透率高达 30%+

品牌资产流转赋能

>联手阿里天攻智投的大数据赋能户外全量点位优选，

投放后双城整体曝光潜客浓度；

相比自然潜客浓度整体提升70%+

通过户外投放点位曝光人群回流，借助天攻智投与天猫淘

宝的底层数据匹配优势，帮助量化更多维度的户外广告投

放效果（PV/UV/TA%)

电商影响效果

为电商积累大量新客人群，为品牌线上下的
全链运营工程建立一座良好桥梁

户外曝光人群数据为品牌及品牌店铺

新增可运营人群资产占比达99%+

*数据来源：天攻智投 *曝光行动辐射比指曝光城市覆盖对应的曝光行动贡献的指数化比值，辐射比值越大代表广告曝光人群的行动转化影响越显著。其中曝光数据与电商行动均在数据安全岛中进行匹配完成。 *品牌搜索指数=指用户在阿里平台内的主动搜索行为，做一定的指数化处理；电商行动指数=用户在电商平台的
Action指数，包括搜索、浏览、收藏、加购、下单等行为；

投放点位人群画像验证

家庭成员画像明显，符合品牌意向的目标人群
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应用实例及效果

行业权威认可

全量资源 数据应用 智投策略 效果评估 全域营销 业务流程 获奖案例



应用实例及效果

合然广告基于户外整合营销10年的经验，希望以最丰富的前线营销经验，对数字化技术的敏锐触觉，以及对长年合作品牌商负责的初

心，经过2年时间，通过数字化服务转型，融合多方数据，创新性突破行业痛点，打造出国内首个户外跨媒介全量数智化运营平台-

【合纵户外数智化平台】，让户外投放实现可测量｜标准化｜可量化｜系统化，开启户外“智”时代，让传统的户外媒体曝光转化成

品牌数字资产！此举得到众多品牌客户的支持，及大量风投的关注。期待未来，合然广告能在创新力量的加持下，帮助更多品牌商实

现差异化区域户外数智化的需求，实现户外+整合降本增效，帮助品牌实现跨区域，跨媒体全域营销。

在过去十年间，国内主流媒体和头部数据公司，都在户外数智化上不断研究，不同深度地体验到数智化的价值。然而，受限于户外资

源分散，区域间资源差异化大，整合难，数据技术应用门槛高的痛点，一直没办法实现全量整合数智化，导致户外营销效果因为无法

衡量，一直被低估。但是，好的媒介平台从来不会被忽视，品牌在中国户外市场年总投入超2000亿的预算体量，及每年10%+增长的

步速来看，户外的潜能不容忽视。

抓痛点

智解决


