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vivo出门赏光去户外直播



背景&目标

借势818大促节点流量
电商创意事件加持vivo S19系列平销期竞争力

极致产品体验
极致人像呈现

东方美学颜值新高度
影棚级专业人像呈现TA专属活力

节点趋势洞察
共振TA情绪

以大促节点洞察趋势切入
聚焦TA场景，激发TA兴趣

噱头礼赠权益
引爆声量&销量

策划电商限量创意礼赠
整合资源扩大营销声量



洞察&策略

暑期作为旅游出行大热节点，户外话题热度攀升
高校人群临近开学节点有更强烈的户外出行需求，实现狂欢补偿



洞察&策略

vivo S19系列影棚级全焦段人像
让TA在户外轻松拍摄氛围大片



品牌818大促直播
首个会呼吸的赏光聚会

围绕户外属性，打造史上首个“会呼吸的赏光直播”吸引用户关注
达人代表@白昼小熊空降直播间分享赏光故事，在线种草vivo S19系列功能点



媒介&执行

品牌直播在线赏光
精彩互动+福利刺激双加持促站内转化

达人代表空降直播间，全焦段出游大片攻略分享

百万粉丝达人代表@白昼小熊现身直播间
惊喜互动强势带货

【达人简介】
-在校大学生、时尚达人、快乐人
设、擅长拍摄
-粉丝主要年龄18~24岁
-笔记内容多为户外，自由+赏光
+快乐属性拉满

【全站用户粉丝数量】
微博粉丝：237.8w
小红书粉丝：160.2w

在线赏光互动直播，沉浸式种草

「夏日限定」礼盒开箱，深度分享
三色三韵花束卡片抽福利等互动，刺激消费



效果&反馈

1、8月18日借势暑期热度多平台共同进行vivo S19 
系列「出门赏光去」暑期大促专项直播，进行S19系
列首场户外实景影棚直播，高度还原“户外”生命力
氛围，同时联动百万粉丝级户外KOL@肉脸橙，在直
播间输出一系列“有光神图” 的干货教程，体现S19
系列影棚级全焦段人像的同时，展现续航、轻薄、防
水、多巴胺相框的产品点，并融入了“小助理狗狗”
创新角色参与直播拍照环节，为整场直播增添活力及
生命力，打破棚内直播互动限制；

2、打造专属于S19 系列的“出门赏光”氛围场景以
及多巴胺区打卡互动环节，完美呼应主题；直播现场
由“出门赏光” 主舞台-极限续航挑战-产品浸水实验
-多巴胺打卡区体验环节组成，设置的多巴胺打卡区里
主播达人与狗狗动态互动、产品浸水依旧丝滑拍照，
以及全焦段人像神图输出，既引起用户对S19 系列引
领手机行业人像上限惊叹，同时也传递了“S19系列
人像之光”的实力认证。



效果&反馈

视觉质感高
即见即所得

物料设计符合S系列调性，场地搭建氛围
物料质感高，落地几乎还原户外场景，
用户以为是真户外

出色嘉宾
满满惊喜

邀约户外摄影师肉脸包，感染力强，结
合自身属性强种草产品；
vivo首次狗狗出现直播间，效果拉满

痛点场景互动
实力影像见证

结合人像自拍、下水潜拍以及狗狗抓拍
三个户外核心拍照场景来体现出S19系
列的全焦段拍摄实力种草


