
u 品牌名称：可隆

u 所属行业：服饰行业

u 执行时间：2024.06.15-07.10

u 参选类别：场景营销类  

用一张连接城市与户外的徒步地图，实现新品类成长突围



背景&目标

可隆生意高歌猛进的背后：品类需求依赖冲锋衣，季节性特征显著

2023.8

80%围绕冲锋衣
用户搜索品牌相关TOP10



背景&目标

因此，小红书和可隆开启了一场关于品类跃迁的种草之旅

?



洞察&策略
人群洞察：我们发现可隆的用户是一群非常热爱徒步的群体

我们的用户爱什么？ 市场有空间么？ 我们的产品有潜力么？

徒步成为大众户外主流
户外场景内容消费规模NO.1

带动徒步鞋需求飙升
徒步相关搜索词NO.1-徒步鞋

＋860%
可隆徒步鞋搜索同比

最爱的户外运动是徒步 徒步市场火热徒步鞋需求飙升 可隆徒步鞋未被重视的小透明

是可隆消费者未被满足的品类需求



洞察&策略
人群洞察：可隆徒步鞋人群是一群打破城市与户外边界的轻野人

自在穿梭城市与户外

户外-骑行

旅游-旅游攻略

时尚-穿搭

城市出行-展览

时尚-箱包-单肩包

城市出行-公园

潮流-鞋履

潮流-潮流配饰

户外-徒步

潮流-穿搭ootd

她们的生活面 她们的品类消费面

情绪诉求大于功能需求
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CITYWALK 躺草坪 公园 徒步露营 登山徒步 一日游 休闲 宁海 周边游 虎跳峡

产品与轻量化场景紧密关联

产品是人与环境的连接

“颜色，搭配，风格是更重要的决策因子”

可隆的徒步鞋人群在城市与户外的融合交汇里



洞察&策略

面向这群轻轻量化户外群体我们编制了一张

把轻量化户外人群一网打尽

户外 城市



媒介&执行

这场

设置好这群徒步爱好者的
徒步目的地

匹配不同的徒步路线
设置不同的内容

匹配不同的徒步路线
设置不同的内容



媒介&执行
定点：她们重新定义了徒步的目的地，打开了徒步各种可能

新手入门10KM

老手进阶20KM
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户外徒步

城市”新徒步“
CITYWALK

周末探店
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酒吧



媒介&执行
连线：围绕不同的路线类型，不同特色场景内容激发需求

城市”新徒步“ 户外轻徒 户外重徒

散步是最小的旅行单位 自在chill的去探索 挑战自我征服自然



媒介&执行
成面：这一场自然与城市的连接，形成了可隆户外品牌新的面

休闲户外市场

冲锋衣＋徒步鞋

冲锋衣＋羽绒服
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效果&反馈

用户对可隆形成了一个
一个全新的品类心智 人群规模的增长加速 一个新品类生意的增长

6.7 6.30投放期内
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迪桑特和可隆哪个档次高

可隆短袖

可隆鞋

可隆防晒衣

可隆穿搭女

可隆属于什么档次

可隆羽绒服

可隆polo衫

可隆冲锋衣

可隆徒步鞋

投放期内
搜索热词NO.1

徒步鞋搜索同比增长
47倍

品牌人群资产增长
近2倍

徒步鞋*猫电商渠道GMV增长
419%

可隆天猫渠道徒步鞋GMV5-7月走势

小红书种草投入期


