
u 品牌名称：京东酒行

u 所属行业：酒水类

u 执行时间：2024.01.02-03.05

u 参选类别：酒水类   

先低为敬，与京东举杯共享春节美酒



背景&目标

• 背景：小红书平台作为高速增长的内容社区媒体，聚合了超过千万的酒类高兴趣用户，酒

类相关的用户搜索量、笔记阅读量也保持可观增速，酒类单品牌纷纷入局种草，对于平台

电商客户而言，是拓展新场域种草新用户的必选营销阵地。

• 挑战：京东酒行作为线上酒类销售的头部平台，白酒品类需巩固优势地位，红/洋/啤酒品

类增长放缓，整体用户结构偏中青年男性，为保持高速发展需要拓展生意增长新场域，在

更年轻用户、更偏女性用户中加深“买真酒、上京东”的品牌心智。



背景&目标

• 目标：

– 扩大品牌认知和影响力：通过在小红书平台上的营销活动，提升京东酒行在年轻用户

和女性用户中的知名度和美誉度，使他们深入了解“买真酒、上京东”的品牌理念，

从而增加品牌的用户基础。

– 塑造品牌形象：利用小红书平台的内容传播特点，通过生动有趣的内容呈现京东酒行

的产品特色、品牌文化和购物体验，塑造年轻用户和女性用户心目中的京东酒行形象，

使其愿意选择京东酒行作为购买酒类产品的首选平台。

– 强化产品推广和销售转化：结合小红书平台的购买导流功能，通过精准定位和个性化

推荐，将用户引导至京东酒行的产品页面，提升产品的曝光度和销售转化率，实现品

牌传播与销售业绩的双赢效果。

– 构建品牌与用户的情感连接：通过在小红书平台上传递品牌温度、故事性的内容，引

发用户情感共鸣和情感连接，使用户对京东酒行产生认同感和忠诚度，建立长期稳定

的品牌用户关系。



洞察&策略

• 人群洞察：充分挖掘用户群体新消费需求，明确发力方向

通过对小红书平台酒类高兴趣用户搜索&笔记浏览行为大数据的深度挖掘，

不仅看到白酒品类在年轻人生活中的新需求场景：比如宝妈生日宴封酒、女婿

送礼选酒等，也看到了红/啤/洋酒在Z世代用户里的差异化场景：比如圣诞热红

酒、睡前微醺每日红酒、氛围感调酒与拍照指南、威士忌投资与收藏、夏日烧

烤小龙虾配啤酒等；基于这些新场景发现，明确了京东酒行在小红书平台的内

容发力方向。

• 核心策略： 整合运营小红书IP营销资源，种草内容有效触

达精准用户

基于春节营销节点需求选择小红书营销IP《年货好物请上车》，区别与传

统的品牌硬广类资源，IP项目合作不仅可以借势平台影响力，也可以整合运用

平台官方薯、优质达人、创新资源、互动H5等，实现“IP话题+达人种草

+UGC扩散“矩阵式传播，提升活动整体曝光，充分调动UGC参与，助力品牌

营销势能发酵。



洞察&策略

• 创新点

– 用户需求挖掘：通过深度挖掘小红书平台用户的搜索和笔记浏览行为数据，发现

了白酒和其他酒类在不同用户群体中的新消费需求场景，如宝妈生日宴封酒、圣

诞热红酒等，从而明确了京东酒行在小红书平台上的内容发力方向。

– IP营销资源整合：选择了与春节营销节点需求相关的小红书营销IP《年货好物请

上车》，并整合运用了平台官方资源、优质达人和创新资源等，形成了“IP话题

+达人种草+UGC扩散“的矩阵式传播模式。

• 引爆点

– 与时俱进的营销策略：京东酒行充分抓住了时机，选择了与春节营销节点需求相

关的小红书营销IP，将品牌与当下的节庆氛围结合起来，使活动更具有时效性和

吸引力，从而引爆了用户的兴趣和参与度。

– 多维度传播模式：通过整合运用平台官方资源、优质达人和创新资源等多种资源，

构建了多维度的传播模式，不仅提升了活动的曝光度，还加强了用户参与和互动，

进一步助力了品牌在小红书平台上的传播效果，从而引爆了品牌营销的势能。



媒介&执行

• 预热期（2024.01.02起）：官方薯账号-好好玩情报局率先发起号召笔记。

媒介/传播接触点 战术运用



媒介&执行

• 高潮期（2024.1.04-15）：线上王牌资源矩阵+KOL笔记+互动H5矩阵式传播

– 1. 资源矩阵组合：开屏&火焰话题等大曝光资源引流至 IP内容品专和IP话题页面

– 2. 邀约酒类/美食/时尚/生活方式类优质创作者，聚焦酒类消费新需求场景定制种草笔记内容

– 3. 互动H5页面同步上线，聚合 优质达人笔记、话题页热门笔记、弹幕打卡新年心愿墙、酒类品牌街、UGC笔记征集活动、积分兑换

礼品等多个板块。

媒介/传播接触点 战术运用



媒介&执行

• 延续期（2024.01.15-2.20日）：信息流助推优质KOL笔记破圈+UGC笔记持续征集

媒介/传播接触点 战术运用



媒介&执行 执行过程及行程表

• 1.2 官方发文进行号召

• 1.3-3.5 展示品牌专业和话题页

• 1.8 -2.5 开屏展示、KOL发文、信息流展示、火焰热搜

• 1.8-3.5 UGC话题发酵



效果&反馈

• 传播周期2024年1月2日-2月20日期间，项目总曝光达到1.74亿，其中#纵情碰杯先低为敬#话

题页面浏览量超过1200万，话题参与笔记共3.4万篇，活动参与人数超过1.2万人。

（数据来源：小红书后台）


