
u 品牌名称：贝亲

u 所属行业：母婴类

u 执行时间：2024.06.01-09.01

u 参选类别：母婴类

种草-私域-直播全链协同助力贝亲高点爆发 



背景&目标

迪士尼联名新品

唐老鸭90th
联名奶瓶全网首发

首发时间：6月9日

贝亲 知名喂养品牌
单品联名合作

如何【突破】联名合作传统的传播模式？

官宣内容造吸睛爆款效应 从社媒外溢至电商平台

evolution

在瞬间爱上的时候瞬间拥有！
首 次 以 小 红 书 作 为 核 心 【 发 & 售 】 平 台
基 于 站 内 种 草 势 能 的 全 新 上 市 传 播 模 式



洞察&策略

从种草为贝亲积累的站内优势，发现机会点 

贝亲3月开始运营站内私域，品
牌忠实用户稳定增长 

24年贝亲闭环电商发展

店播GMV K播GMV

1-5月，贝亲已形成常态店播+K
播模式，有直播基础
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贝亲3-5月群聊用户增
长

私域+直播是否可以

迪士尼联名系列认知度高

机会有用户积累 有直播积累

形成新品爆点？
以忠诚用户为原点



洞察&策略

私域+直播模式开新

新品创新策略

私域
精细运营

高点
大场直播

精细运营私域人群，扩体量，提升活
跃度，为直播预埋

打造6月9日专场直播，前中后精细直
播运营，引爆新品



媒介&执行
私域精细运营

站外站内双管齐下，以新品之名，把人引入小红书私域

站内直播
不断引人入群 

站外私域
新品吸引入群 每月+2个500满员群

24年贝亲站内群聊人数走势
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目前累积群用户10万+



媒介&执行

优惠券筛选高活用户，进入新品bigday快闪群
快闪群叠加优惠政策

10元无门槛优惠券

随单礼特护霜

连续签到6天299-150券
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直播快闪群人数变化

7天进群

直播预约

1900+ 

1000+

私域精细运营



媒介&执行

Bigday-7笔记预热，官号多维度笔记投放引预约
频次：2条/天

新品/爆品

高点大场直播

优惠机制/货组/福利 活动亮点

笔记组件引导预约

广告投放目标

直播预热 



媒介&执行

直播间设计，提直播CTR

1.4%

直播间与货组设计，提升购买吸引力

调整前 1.9%调整后

货组设计，提客单价与场均GMV

调整前 单品为主单价低 组成多元货品组合提客单调整后

全阶奶瓶奶嘴套组

新生儿喂养套组

自然离乳奶嘴套组

阶段组合

奶瓶清洗套组

新生龙年礼盒

夏日桃叶护肤套组

场景组合

迪士尼重力球系列套组

联名组合

高点大场直播



媒介&执行

直播bigday –私域4维实时促活，直播3重福利不断，商业投放助力

大单王礼赠低价内购

群专属礼 群专属券

直播中
4重促活

私域刺激转化 直播福利刺激转化

热门单品1-4折
（爽身，奶瓶）

秒杀
福利

实用+高颜值（护臀膏，
奶瓶沥水架，唐老鸭屁股
帆布包，遮阳帽）

货组
赠品

满额赠/整点赠/大单王
互动
赠品

广告投放助力转化

80% 支付roi计划

20% 5s播放计划

70% 智能定向

30% 人群定向

高点大场直播



媒介&执行

6月2号
客户在迪士
尼采购直播
礼品

一次全员用心的快速落地直播

高点大场直播

此外
帮助洞察深
得妈心的实
用礼物



媒介&执行

Bigday+1 –群晒单分享，刺激末端转化，活跃群聊

群晒单抽奖 产品关联 用户活跃

高点大场直播



媒介&执行

电商样式品牌空间贝亲奶瓶

直连直播间/商品页
线下快闪活动

线上线下品牌传播，连接直播提升覆盖力

高点大场直播



效果&反馈

验证群聊运营成功拉动更高转化，bigday群聊GMV贡献占比超20%

GMV贡献

VS行业 10%

支付转化率

8% 20%
VS行业 4%

客户相信小红书私域影响力，后续不断将站外群用户引如站内



效果&反馈

客户生意与商业化收入双收，品牌广告roi2.5+，广告GMV占比超16%

广告roi

2.5

广告GMV占比

16%



效果&反馈

在小红书，基于种草的私域+直播开新品模式

私域
运营

新品
直播

直播预热 直播中 直播后

直播间
设置优化

Bigday-7

货品
组合优化

新品活动引流加群

直播预约 4维促活 晒单抽奖

晒单分享

秒杀福利 货组赠品 互动赠品 常态直播

Bigday Bigday+1
周期

专属券引流直播快闪群

低价内购 群专属礼物

大单王礼赠 群专属券 活跃用户

直播预约笔记投放 直播投放 品牌电商空间线下快闪

通过私域加直播模式，让新品高效获得转化，模式可复用至更多品牌


