
◆ 品牌名称：Xiaomi

◆ 所属行业：3C

◆ 执行时间：2024.01.10-02.06

◆ 参选类别：互动体验类

Xiaomi创意贴纸，玩转品牌人设



结案视频

https://pan.baidu.com/s/1E889hKwiqDP5SapRmuStbw?pwd=s58t

结案视频
查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://pan.baidu.com/s/1E889hKwiqDP5SapRmuStbw?pwd=s58t


背景&目标

最终想要实现的目标

目前面临的困境与挑战

品牌营销的背景和要解
决的问题

2024年，社交媒体已经进入短视频时代，而Tiktok已经成为短视频的头部媒体，用户群体覆

盖范围逐渐扩大，且数量呈现持续的增长趋势，对手机品牌而言，在媒体端通过社媒视频拉

进与用户的互动距离显得尤为重要。

新品Redmi Note 13系列发布， 

小米希望通过TikTok短视频互动营销，覆盖目标市场，抢占目标人群心智

持续沟通年轻化，进一步打响产品在大众层面的知名度，

激活目标市场的受众人群，增强品牌影响力

提升市场份额！

疫情后全球各区域经济衰退，消费者信心减少，消费力减弱；各区域竞品竞争加剧，分割中

端机份额。



洞察&策略

案例的最大亮点在哪

整个案例的核心策略是
什么

通过对目标人群的洞察
有怎样的发现

TikTok的用户群体主要集中在年轻人群，他们喜欢新奇、有趣和互动性强的内容；特效、滤

镜、背景音乐等工具特别吸引喜欢自我表达的年轻人；用户倾向于跟随和参与TikTok的潮流，

通过模仿、挑战和创意表达，来展示自己的社交存在感。

受众精准性：

结合年轻一代触媒偏好，使⽤年轻群体浓度较⾼的TikTok平台传播新品信息；

创意的视觉呈现：

让用户通过夸张的表情实现大眼、大嘴、小脸的趣味特效，同时采用马卡龙配色展示虚拟产品模型，

搭配高饱和色彩的装饰点缀，青春炫酷，吸引目标受众目光，为新品发布制造悬念；

高互动性：

采用夸张吸睛的设计、易于拍摄互动的形式和动感洗脑的音乐，唤起用户自发互动。

为了精准触达并转化目标人群，Xiaomi与TikTok进行了AR特效的合作，以 Advanced 

Effect作为核心创意内容吸引互动，为新品发布强势引流，并邀请西欧、东南亚、中东、拉

美地区的泛娱乐达人参与活动进一步为新品发布造势。



产品上市前期

产品上市前期，利用TikTok的原生滤镜版位，使特效入口自然

展示在用户的拍摄界面上，通过夸张吸睛的AR特效，吸引用户

自发的互动拍摄，引发话题，为新品造势

◼  亮点：在全球4大区8个国家配合发布会节奏,在TikTok平台

利用AR造势，海量受众参与拍摄，短期内迅速提高新品知名

度

1.1亿+ 
全球AR特效

播放量

1.5万+ 
全球AR特效

投稿量

夸张吸睛设计

产品自然展示

动感洗脑音乐

易于拍摄互动

媒介&执行：分阶段阐述策略与创意的实施过程
——AR特效酷炫吸睛，吸引用户自发互动

https://pan.baidu.com/s/1FCwA1HTY6Hk4ZiQlafR38A?pwd=g2qc



媒介&执行：分阶段阐述策略与创意的实施过程
——曝光资源全面加持，实现用户焕活调动

产品上市期间

产品上市期间，利用黄金霸屏广告版位抢占用户注意力，同时

发布AR特效和品牌任务活动，号召用户参与AR视频的拍摄，

在社交媒体上进一步炒热话题度

◼亮点：利用有一定粉丝基础的KOL和KOC的影响力，借助动

感洗脑的音乐，及在特效中自然展示的产品，吸引用户的好

奇心，进一步产品的知名度

3200万 
广告曝光

1.5万+ 
活动页曝光



开箱测评

特效体验

媒介&执行：分阶段阐述策略与创意的实施过程
——达人多样内容蓄水，新品渗透用户心智

产品开售期间

12X
观看量超商单

视频

3900万+
达人视频总观

看量

产品开售期间，利用强导流广告为达人视频推流，内容覆盖特

效体验及开箱测评两大方向全面向用户渗透。

◼  亮点：利用通过泛娱乐达人矩阵助阵，达人自有粉丝带动自

然受众，实现病毒式传播，扩大曝光；KOL视频视频观看量

超过平台KOL商单视频平均观看量12倍



媒介&执行：媒介应用的组合与优化
——投放覆盖营销全链路，精准定向实现转化收割

概况

36K+
转化行为

11.7
最高ROAS

结合TikTok平台特性，开箱测评视频内容落地可购买官网、

TikTok shop 以及第三方电商网站，对人群进行再营销打包分

类，精准定向，完成转化收割

◼  亮点：广告投放覆盖整个营销链路，从曝光到转化，广告精

准触达视频内容再营销人群，促使他们从认知到购买行为的

发生，实现精准转化收割
流量集中



Redmi Note 13 Series
 短视频营销成果

3200W+
霸屏广告总曝光

1.5W
任务页浏览量

AR特效播放量破亿，成为3C行业出海TOP1贴纸，成为行业引领者

视频观看量超过商单视频12倍，达人视频总观看量3900W+

效果&反馈



THANKS
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