
◆ 品牌名称：GEELY

◆ 所属行业：汽车及交通运输类

◆ 执行时间：2023.11-2024.03

◆ 参选类别：出海营销类

争取胜利，GEELY打造三大洲体育营销新范式



作品资料

https://pan.baidu.com/s/1dHXPUreINYtLQubzhI-qXg?pwd=mbya

结案视频
查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://pan.baidu.com/s/1dHXPUreINYtLQubzhI-qXg?pwd=mbya


背景&目标

吉利汽车：争取胜利

作为早期出海的车企品牌之一，吉利是新兴品牌的代表

一直在积极打造更适合当地消费者习惯的产品来展现品牌的科技实力

本次推出的三款新品车型都是吉利攻占当地市场的关键车型，在销售工作中发挥着重要作用

为了传递车型的核心USP，帮助新品在细分市场中脱颖而出

需要和目标受众搭建良好的沟通桥梁，建立起吉利的“品牌情感壁垒”，提升品牌知名度和车型认知度！

吉利汽车积极布局海外市场，以用户需求为导向，通过持续创新，致力于为用户提供更好的出行体验

在2023年年末，吉利汽车对产品的不断调整打磨后，因地制宜在不同地区推出新品

分别是：墨西哥-COOLRAY车型、菲律宾- Emgrand SS11车型、沙特- STARRAY车型



帮助吉利汽车顺利渡过海外品牌营销的认知建设
实现墨西哥、菲律宾、沙特市场汽车声量的打响

在短时间内实现超高曝光度

激发用户互动，触达高潜用户跳转落地页，提升对吉利汽车和新品车型的认知

引爆声量 互动认知 品牌拓客圈层渗透

背景&目标



洞察&策略

吉利海外市场潜力巨大
持续沟通更广泛的用户圈层，才是品牌实现海外销量增长的关键

• 吉利是中国最早进入中东地区的汽车企业之一，
已成为沙特市场增长最快的主流汽车品牌；

• 此外，吉利最大的海外4S经销商位于沙特阿拉伯
首都利雅得的核心商业区。

沙特市场：认知度高

• 预计2023年第四季度进入，拥有热情的品牌追
随者，但认知度有限；

• 吉利墨西哥公司将押注于根据国内市场及其当
前需求设计的SUV初始组合。

墨西哥市场：认知度有限

• 吉利也是最早布局菲律宾车企之一，将持续推
出满足当地市场需求的汽车；

• 吉利的设计受到用户的喜爱，并受到高度讨论
，但其售后服务受到批评，为回应客户投诉，
吉利正改善其售后服务。

菲律宾市场：有一定认知基础



目标用户共性：
年轻化、注重汽车性能、泛生活娱乐

年轻高知

注重功能

有趣

男性

沙特汽车用户画像

人群特征
年轻化，25-45岁男性用户

兴趣爱好
关注体育赛事/政治、喜欢旅游

消费行为
对汽车高要求、强调美观性、功能性、定制性

菲律宾汽车用户画像

新新人类

Z世代

性价比

颜控

人群特征
年轻化，千禧一代

兴趣爱好
玩游戏、购物、看视频

消费行为
在负担能力、价格、性能之间获得平衡

墨西哥汽车用户画像

人群特征
年轻化，千禧一代

兴趣爱好
喜欢体育、音乐、玩游戏

消费行为
欣赏时尚和技术娴熟的汽车

Z世代

时尚

有个性

洞察&策略



TikTok引领海外社媒市场
用户体量庞大

用户数量

• 2023年累计15亿用户
• 预计2024年达到15.87亿用户

沙特-35.1M
菲律宾-43.4M
墨西哥-74.15M

平台数据

• DAU超11亿+
• 海外短视频总DAU超26亿+

TikTok用户群体分析

墨西哥菲律宾沙特

62%
喜欢运动、汽车内容

25-34岁男性用户
喜欢提前消费

55%
喜欢运动、汽车内容

18-24岁女性用户
喜欢与朋友分享内容

52%
喜欢运动、汽车内容

18-34岁年轻人
对内容积极创作性

千禧一代占比高
与品牌目标市场圈层用户高度契合！

洞察&策略



媒介&执行

吉利新车上市，如何在海外市场推广？
针对体育爱好者的精准营销传达品牌价值

TikTok

品牌与用户共创
助力传播势能

平台热点兴趣 消费者记忆点提取
契合TikTok用户兴趣点
撬动流量密码
引爆大众期待

寻找玩家共鸣点
关联汽车与生活

塑造独有品牌标签



吉利如何与海外市场用户沟通？
汽车、运动是TA们最感兴趣的议题

• 在TikTok的汽车用户画像中，相关话题包括技术、美食、电影、旅
游等，关注「运动」话题的用户超过70%；

• 以篮球为例，在TikTok话题标签下，菲律宾年轻人对篮球的话题热
度仅此于美国

• 在购车的选择上，他们持有同样的消费态度，希望选到一款会玩，
既能表达个性化态度，又能享受更自由的多元化生活方式的车辆

Philippine
s

Source： TikTok Official Analysis

媒介&执行



吉利如何与海外市场用户沟通？
以最受欢迎的体育项目切入掌握目标用户

Source： TikTok Official Analysis

Z世代共同的体育爱好：F1赛车
墨西哥：因为F1城市大奖赛即将到来，墨西哥作为F1的
主赛场，相关话题十分热门，讨论度极高
菲律宾/沙特市场：F1是世界汽车运动的顶峰，是速度与
激情的集合，与汽车的结合度最高

特色的互动机制：城市主题赛车
《 Real City Car Driving 》在墨西哥、沙特、菲律宾市场
都是最受欢迎的赛车游戏之一，既能带来汽车驾驶感受
，又富有地方本地特色

媒介&执行



最受欢迎的短视频媒体
社交传播的突破点

11/29 12/1012/0811/30 12/11

品牌
广告

沙特/菲律宾/墨西哥
TikTok：Topview

内容
营销

沙特/菲律宾/墨西哥
TikTok：Hashtag Challenge + Branded Effect + Brande Mission

沙特/菲律宾/墨西哥
信息流广告

达人
营销 TikTok：30位本土达人联动

丰富的平台玩法+创意趣味的内容=用户心智全面渗透

媒介&执行



效果&反馈

品牌广告-超级点位+信息流广告矩阵，品牌声量大爆发

• 选择TikTok的高曝光产品位，<开屏+信息流>强强组合，信息流圈定精准目标人群、开屏扩大触达

边界，全量输出展示下，为品牌带来巨量曝光

• 强效品牌资源在三大核心市场同步投放，共同打造话题声量，落地实现远超预期的强曝光效果

精准洞察目标市场偏好，视频前3秒主画面配合开屏浮现弹窗组件，4秒后无缝切入

TVC画面配合信息流，吉利的Topview首秀以极致动感的车型，给予用户沉浸感体验，

迅速占据心智提升产品认知

6413万
总曝光

3088万
总触达

7.3万
总互动量



创意贴纸设计-本地化元素定制，打通体育营销新玩法

• 根据目标市场喜好定制化贴纸背景，使其更具地方特色，与消费者建立了有效的情感联系

• 借力F1和赛车游戏的热度，把挑战赛的机制设置成赛车游戏一样的体验感，将吉利勇敢进取的体

育精神融入玩法中，成功输出给受众，取道体育，引发共鸣

“城市赛车”创意贴纸设计公式
完美结合新车USP与城市主题，击中目标用户心智

X X新车外观设计 城市背景 赛车游戏模版

挑战赛互动机制设计

➢ 游戏玩法：融
合获取金币排
行榜的创新设
计，将游戏与
贴纸页面进行
模块化呈现，
实现品牌与用
户的深度交互

“城市”本地化元素洞察

沙特- 标志性建筑 墨西哥- F1比赛场地 菲律宾- 海岛风光

效果&反馈



内容营销挑战赛-紧扣品牌主题，促进二次流量爆发

• 「争取胜利」的主题有效搭建了吉利与Z世代的沟通桥梁，激发共创热情， UGC裂变式破圈传播，

用户在参与的过程中可同步感知新车的USP，成为品牌主张的传播者

• 海量用户自发参与，投稿用户不乏TikTok红人，极大地扩展了品牌广告的覆盖范围和影响力

挑战赛触发体验共通，诱导大量尾部KOL自发参与
给品牌带来自然优质流量，汇聚成新车话题热度

4900万
视频播放量

3890
UGC原生内容

4248万
触及人群

效果&反馈



KOL合作-矩阵式达人营销，有效触达核心圈层用户

• 铺展不同量级的KOL形成圈层效应，头部达人广泛提升吉利汽车的品牌认知度和曝光度

• 腰围部达人的粉丝运营泛生活类用户，强化核心人群的触达，吸引更多圈层用户的关注

KOL传播矩阵

达人量级：1M（20人）
头部达人：大辐射，高影响力

达人量级：500-1M（6人）
头部达人：强化垂类触达，精准覆盖群体

达人量级：200-500K（4人）
尾部达人：补充垂类外泛人群，更直接情感链接

头部KOL

中腰部KOL

KOC 912万
总曝光

88K
总互动量

效果&反馈



KOL合作-多类型KOL拓圈，多场景传递新车USP

• 精准洞察用户心智，本土化KOL用第三方的角度分享品牌的价值观，提升用户对品牌的忠诚度

• 把创意拆分，达人结合生活化场景、游戏内容全面展示新车的产品特质，更具传播力

多类型KOL，粉丝全面覆盖目标用户

科技
汽车

生活

美妆 娱乐

时尚

…

多样化内容，更多角度推广新车核心卖点

圖 片  3

p 生活化角度：以时尚/美妆达人
的人设突出新车靓丽的外观设计

p 汽车专业角度：借助挑战赛
的画面，讲解新车驾驶感

p 情景剧演绎：塑造
新车特有人设标签

效果&反馈

https://www.tiktok.com/@anneglopezz/video/7307162070821211397


案例结果

整体曝光超3亿次，达成整体目标的240%

汽车行业贴纸使用人数TOP1

项目总曝光

3亿+
完成率296%

总触达人群

完成率126%

7394万+

总互动量

1316万+
完成率249%

用户投稿量

完成率103%

6.1W+

效果&反馈



案例结果

“GEELY”以及新品车型关键词连续登陆TikTok搜索列表位列TOP1

广告用户好评度第一

沙特 墨西哥

搜索指数热度增加2倍以上

品牌及车型搜索占据榜首

搜索指数热度增加400%以上

品牌及车型搜索占据榜首

菲律宾

正面评论高达90%

品牌及车型搜索占据榜首

效果&反馈



案例分析——行业借鉴意义

找准营销阵地
精准洞察目标用户触媒习惯，

选取TikTok为主传播阵地，
配合新车传播节奏，以Topview、信息流

等王牌资源引流，适时引爆传播

品牌定制化创意

吉利深度洞察本地用户的兴趣爱好，采
用赛车为载体切入，激活用户的参与兴
趣，内容挑战赛的玩法让品牌素材跟着

用户创意一起传播，实现内容共振

矩阵式达人策略

建立达人内容矩阵，以头部KOL撬动
传播点，以腰部KOC聚合声量，尾
部KOC联动共创，吸引大量跨圈层
的优质创造者自发参与，实现了对
生活、时尚、运动兴趣领域的广覆
盖，形成裂变式社交影响效果

本地化营销内容创新

考虑跨文化营销的差异
尊重各市场本地文化和用户心理，
差异化内容制作（城市背景贴纸设计）
和达人布局，深受用户欢迎，从而吸引
海量用户积极参与，最终帮助品牌、创
作者彼此互助获益，打造出色传播效果

效果&反馈
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