
u 品牌名称：零跑汽车

u 所属行业：汽车及交通运输类

u 执行时间：2024.04.21

u 参选类别：内容营销类

零跑汽车-“载人风筝”卷上天



作品资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQyNzc0NTE2NA==.html

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQyNzc0NTE2NA==.html


背景&目标

常规的汽车类社媒传播都在卷达人咖位
作为新秀的零跑汽车如何凸显C10超越劳斯莱斯的车身强度

要用小预算撬动用户记忆点，借势热点、具象传播必不可少，
恰逢一年一度的风筝盛会，由国家体育总局、国际风筝联合会和潍坊市人民政府联合主办的潍坊国际风筝节，
文旅IP中的顶流之一，自带流量+热点正是零跑汽车的机会点，
用放风筝的形式展现产品远超同级别车型的扭转刚度卖点，
跳出传统的垂直内容输出，用新颖的话题引起用户自发传播



背景&目标

不仅仅有同行车企在卷
更有多个不同类目品牌

作为新秀零跑汽车要想脱颖而出困难重重



背景&目标

打造
成为当日营销大事件实现口碑扩散

跨界联合KOL将有引爆潜力的内容
通过独特拍摄手法助力零跑汽车



洞察&策略

追逐
前沿
热爱新鲜事物

热爱科幻元素题材的内容49%

性能测评、试驾体验及
用车场景等相关传递产
品硬核实力的专业内容
更能激发他们的购买欲

58%

独立
思考

自主运用理性与判断力

多元
爱好者
爱极限，也爱跨界

人群触媒内容偏好

影视
运动

二次元
汽车

动植物
教育
旅行
科学

纪录片
亲子



洞察&策略

基于人群属性圈定B站作为核心传播
以三大重点玩法深度种草

紧跟B站的梗文化、鬼畜文化等，制

定个性化多元化趣味内容，以大胆夸

张的创意演绎，促进泛兴趣人群入坑

打造“时尚”“科技”“创新”的年

轻感、先锋感的形象；构建与年轻用

户的对话阵地，与B站用户拉近距离

贴近用户心智，打造真实场景；以深

入浅出的方式种草，充当“用户翻译

官”让有门槛的内容被有效“转译”



洞察&策略

用新闻的形式进行宣传

形成流量峰值，提振传播声量

用特殊风筝打造方式

激活用户好奇心



媒介&执行

大胆
选用

达
人

不找车垂达人，用手工卷出圈

强趣
味性

内
容

通过强趣味、挑战性引发用户讨论

具象
传播

卖
点

用应用场景将卖点精准传递给用户

@阿宇的科学冒险

一个喜欢发明和冒险的B站知名科技UP主
B站粉丝数：17.9w

用一个“不垂直”
的达人以「放风筝」
为核心传播点引爆

史无前例的载人风筝博取眼球

载人风筝上天，以风筝
印花上曝光品牌logo

用牵引拉力输出扭转刚
度反映车身“韧性”

视觉展现, 场景翻译打响品牌招牌

脑洞大开的“上天”引关注，零跑汽车以赞助形式作为道具出演



媒介&执行

由B站作为主阵地引爆事件后，在抖音平台携手新闻号
输出活动笔记二次传播助力热度持续发酵，实现抖音平台破圈

A1-了解 A2-吸引 A3-问询

观众中5A人群分布



效果&反馈

借助国际风筝会官方赛事，打破节点内容同质化，
风筝载着人与零跑汽车的流量一起飞“上天”，为品牌实现巨大声量增长

l 投放共计产出曝光量，播放量达 ，互动量达

l 抖音:【潍坊风筝节巨型载人风筝】成功冲上抖音 ，在榜时长 ，风筝节相关

l 微博：引起共有19家官媒跟进转发，最高冲到地方

l B 站： 在榜时长有7小时+

l 百度：整体搜索指数2788，整体同比 ，资讯指数349964，环比


