
“身无彩凤双飞翼，心有灵犀一点通”，灵犀AI助力营销进入新时代！

灵犀AI

u 上线时间： 2023年4月

u 参选类别：年度最佳AI应用工具



https://www.bilibili.com/video/BV1oy48eBEAJ/?share_source=copy_

web&vd_source=1a5e67df7264146aa76290e089e6bf8a

https://www.bilibili.com/video/BV1oy48eBEAJ/?share_source=copy_web&vd_source=1a5e67df7264146aa76290e089e6bf8a
https://www.bilibili.com/video/BV1oy48eBEAJ/?share_source=copy_web&vd_source=1a5e67df7264146aa76290e089e6bf8a
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行业背景：

数据来源：艾瑞咨询-《2023年中国网络广告市场研究》、《2023年
中国营销领域AIGC技术应用研究报告》

数据来源：艾瑞咨询-《中国AIGC产业全
景报告》
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行业背景：

Ø 大语言模型ChatGPT发布，及多模态模型
MJ、SD相继发布，生成式人工智能进入高速发
展期

Ø 国家出具相关政策，鼓励人工智能的发展

Ø 广告行业头部企业相继投入AIGC，越来越
多的AI生成内容与工具涌现

Ø 腾讯、百度、字节等头部媒体相继投入
AIGC，引领AIGC浪潮

Ø 新增以AIGC内容生产为主的投放优惠政
策，促使代理商一起共建AIGC，以获取政策
优惠

专家生成内容

PGC
(Professional Generated Content)

如：网页官媒、长视频

用户生成内容

UGC
(User Generated Content)

如：抖音、小红书

AI辅助生成内容

AIUGC 
(AI-assisted Generated Content)

如：语音转文字、图文生成视频

AI生成内容

AIGC 
(AI Generated Content)

如：ChatGPT、AI绘图、AI生
成视频

行业AIGC

营销领域 AIGC 
如：AI生成营销文案、AI绘制
营销图素材、AI辅助投放工作

流等

行业趋势 市场需求 媒体驱动

Ø 品牌客户相继增加效果广告投放，素材量
级激增，省广亟需提高广告素材生产效率

Ø 广告营销之前的偏重都在投放、媒介和运
营上，现在媒介由于以媒体广告为主（近
70%），生命周期变短，内容质量将直接决定
广告营销的价值创造，对内容生产要求变高。

广告投放由“重媒介”转向“重内容”

AI行业的极速发展、市场对内容质量的要求越来越高、媒体与竞品在AI的相继投入使AIGC成为营销新范式下的破局关键



省广研发背景：

Ø 提升用户从感知到复购全链路ROI

Ø 完成精准触达与高效转化/口碑收获

Ø 持续真实/有效地积累用户资产

广告主核心需求

Ø 响应广告主需求

Ø 完成广告投放服务

服务商

互联网媒介 户外

广播电视 报纸杂志

……

Ø   进行广告展示

媒介 用户受众

大众消费者

企业受众群

……

完成
广告投放

提出
管理要求

汽车 网服 美妆 游戏

家居 金融 快消 ……

省广为客户提供广告内容创作、投放、代运营等服务，创意素材作为广告核心呈现形式，是省广工作流的关键环节，素材生产效率仍有很大
提升空间

策划 创意

采买评估 代运营 …… 创意成本
较高

Ø 广告触达的最

对象

创意策划成员占集团总成员52%，每
年参加1500+次比稿，生成约1000
万文案、800万图片、700万视频

素材量级大    素材种类繁多    

省广品牌主覆盖汽车、酒水、金融、
游戏等多行业，80%为包含图片、

文案、视频素材的全案策划

投放素材传播周期更短，内容传
播渠道更加分散

传播渠道分散 稿件反复修改    

素材通过率约40%
素材生产占创意策划80%工作量

高成本、低效率



解决方案：

媒介
用户

广告主 服务商

对内（内部循环）

广告主

服务商

媒介

用户受众

下发需求

响应需求

广告传播

1

2

3

4

过去 现在
降本增效

提升内容、创意生产效率

内容生成效率提升 突破创意瓶颈 提升人效

提升客户服务质量 增加营业收入

提升业务能力
助力拓展多元化新增业务

提升企业竞争力 效果广告类业务 电商类业务

对外（外部循环）

（ToB）以技术服务客户，赋能客户

SAAS化拓展
多元经营版图

赋能客户连接用户
提升运营效率

（ToC）结合数字技术，构建创作者生态

提供低门槛、
高质量创作平台

忠实用户也能成为
品牌创作者

拉通广告主、媒介与用户形成产品增长双循环；对内实现降本增效，提升业务能力提升，对外助力客户业务增长，构建内容创作生态



功能差异化：
头部4A广告公司与互联网公司相继投入AI模型建设，灵犀AI以汽车、快消等广告营销领域为切入点，开发垂直于业务场景
的产品功能

广告营销/互联网公司及AIGC产品 竞品优势 省广核心竞争力

Ø 专注在广告营销领域，围绕

省广的主营业务

Ø 打造 汽车行业、快消行业

专项的广告营销领域模型

Ø 全域、全链路营销服务与海

量的营销数据与素材资产

专注广告营销领域，侧重游戏
行业和电商行业

注重在广告营销领域的
社媒方向

主要拓展新零售业务，同样注
重在社媒方向

互联网公司基本以
通用为主，全行业覆盖

蓝色光标：
分身有术、创意画廊、Blue AI、蓝色智播

利欧股份：
生态平台LEO AIAD

华扬联众：
HIGC智能营销平台、Brand AI

阿里：
堆友、通义万相、

通义千问、通义听悟

华为：
盘古大模型、
MetaEngine

腾讯：
腾讯智影、数字人、
Effidit、混元大模型

字节跳动：
火山方舟、豆包、

AI助手

百度营销：文心一言、文心一格、度加

品牌营销 数字营销 IMC整合营销

内容营销自有媒体电商直播

营销前 营销中 营销后



解决方案：

产品化

商业化

AI+

投放素材图制作

客户需求解读

行业解析

标书内容生成

短视频脚本

智能投放

效果分析

社媒洞察

营销文案生成

品牌IP设计
省广的优势

45年
广告历史

300+
合作企业

100G/天
营销数据

400万/年
营销素材

1000+
专业创意人才

全案、全域
营销方法论

茅台王子酒

五菱缤果汽车

东风日产背景图AI技术

领域模型 营销场景



技术底座：
专注集团主营业务，提供AIGC全链路营销解决方案，满足各行业各层级客户的营销需求，完成营销模式升级

行业应用层

营销策划 营销文案 营销图片

GPT-4o

语言模型

广告投放数据 用户行为数据 其它整合数据

省广营销数据 第三方数据

开源数据 客户数据 媒体数据

StableDiffusion Midjourney

文生图模型

SVD LUMA

视频模型

汽车模型

媒体知识库

TTS

语音模型

白酒模型 美妆模型 母婴模型

客户知识库 数字人 营销视频

翻译
润色

行业
洞察

文件
解析

素材
制作

数据
分析

智能
投放

营销
智能
体

品牌
运营

数字
人

背景图模型

场景

自建模型

基础模型

数据接入

规划中

已实现

图例

电商模型 游戏模型 金融模型 艺术字模型家居模型
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Brief解析

营销方案策划

素材生成与替换

图片高清与优化 数据分析与洞察

视频与音频制作

图像类文本类 音视频与分析类

灵犀AI产品矩阵：
全方位满足文本创作、图片素材生成、音视频效果的工作需求，赋能业务生产

自然语言网页解析与联网
功能接入，智能解析文本、
图片及网页内容。辅助营
销前链路的Brief解析、内
容检索、思维导图生成等。

七大语言助手赋能文本
创作，生成富有创意的
广告营销文案、活动策
划方案、产品slogan。
自有数据模型辅助媒介
策略制定，极大提高生
产效率。

面向AI初学者的创意图像
生成，轻松实现一语作画，
AI消除工具辅助元素与背
景替换，极速生成符合业
务需求的创意初稿。

素材进阶打磨的大师图
像功能，针对图片细节
进行参数调整、局部重
绘、高清修复、扩图、
智能抠图等精细化处理，
丰富完善图片的内容与
质量。

AI实验室探索多模态发
展，赋能音视频素材制
作。覆盖人声复刻、智
能字幕、短视频制作、
图生视频、智能剪辑等
业务场景，提供创意新
方向。

将营销后链路业务数据
沉淀为数据资产，支持
自研数据模型预测与洞
察分析，全方位监测投
放效果，提出素材提升
建议，优化投放策略。



产品功能：
针对文案策划师，提供七大语言助手，有效提高文本生产效率，相对过往文案创作，效率提升60%，有效激发文案策划灵感

七大语言助手

生成学术研究、项目报告、商业分析等智能研究报告

分析和修饰文本，打造清晰、有说服力的写作内容

从大量内容中提取关键信息，快速了解某个主题的概况，
提供精准、简洁的摘要和总结

智能广告活动策划伙伴，协助策划品牌推广、节日营销

等一站式广告活动方案

根据已有知识库信息，提供及时、准确和专业的解答

根据产品信息、卖点等提供独特、吸引人的广告Slogan

选择行业、字数要求及卖点信息，智能生成不同语言风

格的朋友圈营销文案

自由提问
不使用已有助手，自定义提问角色及生成要求。
可自由设置更定制化的提问场景，如视频脚本撰写、品牌市场分析、中英文翻译等



产品功能：

营销场景产品矩阵 运营服务

根据业务需求，搭建产品矩阵 工程化策略减少AI幻觉，提升营销全链路效能 降低运营成本，助力营销活动创新

「文生图」 「营销文案生成」

「图生图」 「联网检索」

「专业知识库」「创意工具」

营销场景    

「内景+外景」场景化模型搭建

「场景+元素」多图创意融合

电商场景    

集团专有「RAG知识库」搭建

知识文档

通义千问
GPT-4o

文心一言Kimi办公协同场景    

动漫IP设计

账号内容运营

节日活动海报

针对创意设计师，提供完备的创意产品矩阵，配合垂直模型与营销场景，助力内部运营服务



产品功能：

Ø 精度放大

AI图像优化一键提升清晰度，重塑细
节

提升图像品质，优化视觉表现

Ø 扩图

AI图像扩展智能优化构图，无缝扩展设计

尺寸灵活变化，素材等比扩展

Ø 智能抠图

海量素材，精准描绘，快速去除背景
减少创意人员重复工作

Ø 局部重绘

针对图片局部自动重绘，灵活修改，提高素材生产效率

Ø AI消除

一键消除无效元素，提升素材质量

创意痛点逐一击破，打磨重点工作流，完善AI创意化工具，功能使用转化率大于80%



产品功能：
降低AI使用门槛，增加使用深度，内部实验正向循环的AI内容生态社区

以赛代练的运营活动，实现节日投稿共创，激发创意灵感AI互动社区，汇聚省广卓越创作与艺术灵感，赋能生产

n 社区交流互动下，创意投稿质量明显提升

n 内部培育出50余名AI创意专家

n 可分标签快速检索创意素材，促进创意灵感的学习分享

n 搭配完善的功能教程与行业先进动态，助力进阶AI专业技能
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省广RAG专业知识库搭建

n 社区交流互动下，创意投稿质量明显提升

n 内部培育出50余名AI创意专家

对内、对外专业技能培训

2024年7月
红星二锅头AI创意生产培训

知识文档

通义千问
GPT-4o

文心一言Kimi

知识文档汇总 综合型模型训练 搭建省广文化、法务、
媒介政策专业知识库

省广内AI应用100%渗透
包含集团及各成员公司

功能使用转化率
大于80%

创意效率环比
提升191%

运营数据：

2024年5月
中国移动全国分司AI科普培训

2023年9月
SD创意工具使用培训



成果

加入百度营销「共拓计划」成为AIGC商业生态首批合作伙伴与华南理工大学共建AIGC智能传播研究院

文心一言首批生态合作伙伴 2023百度热AI年度大赏AI相关软著14个 搭建行业垂直模型5个

汽车模型酒水模型

游戏模型 电商模型 家居模型



业务案例1：
Ø 平面设计作品

CPL降低

CPQL降低

到店成本降低

Ø 短视频作品

CPL降低 素材ARPU提升 CPQL降低

采纳率：62.5%

       手动修改部分： <30%

       素材过审率： 100%

       CTR： +0.7%

融合汽车主体与背景图，高效替换不同素材场景



业务案例2：
拆解品牌名称和品牌色，通过AI生成形象线稿，进一步完善得出品牌IP形象

Abue 艾布 Prof 普罗 Finnie  芬

抖音相关活动话题：

官方视频：

视频贴纸使用次数：



业务案例3：
AI提供素材灵感，生成高清投放KV图，线上线下双渠道进行投放，增强品牌文化宣传，帮扶当地文旅经济

Ø 线下主题活动
Ø 地铁专列
Ø 限定地铁卡面设计
Ø 主体包站 Ø 广州塔投放

Ø 主KV素材 Ø 城市户外大屏

投放期间地铁站点曝光： 线下覆盖： 助力巩固脱贫攻坚成果：


