
u 品牌名称：泸州老窖

u 所属行业：酒水类

u 执行时间：2023.12.10-2024.05.20

u 参选类别：短视频

泸州老窖酒，因为这首歌来到你手里



背景&目标
• 2024 年，泸州老窖步入上市 30 周年的重大时刻，推出具有里程碑意义的汇报之作《为了心中的荣耀》

。该片生动展现企业与千万营销人三十年来的持续自我超越，彰显强大品牌背后的创新图腾故事以及营

销人的精神图谱。与此同时，向用户汇报营销亮点 —— 数字化五码合一，为一线销售强势赋能。

梦无疆，何惧路迢迢? 万里浓香翻卷万里浪涛。

追着梦想闯四方，品牌复兴看今朝。

醉一壶斜阳，胸揽日月起锚。

历尽磨砺，百炼成钢，传递血脉中国荣耀。

为了心中的荣耀，胸怀世界的战狼瞄准目标。

为了心中的荣耀营销战士百折不挠。

为荣耀，斟满荡气回肠把未来创造。把未来创造。

心无疆，壮志冲云霄，一腔热血一腔豪情弄潮。

一盏春秋泸州酒，浸透光阴入味道。

听天地同酿，窖藏岁月安好。

肩挑风雨奋勇向前，铭刻信仰续写荣耀。

为了心中的荣耀，一马当先的战狼肝胆相照。

为了心中的荣耀，拳拳赤子风华正茂。

为荣耀，斟满荡气回肠把未来创造。把未来创造。

歌词



洞察&创意

创意来自 老窖营销人真实故事改编

与不同岗位的一线营销人进行深度交流调研，以真实的故事点做切口



洞察&创意

业务员小文
（人物原型：资劭文）
新入职年轻员工，以「从陌生到成交的点滴」
为故事线索，讲述一位新晋业务员在跑业务历
程中艰苦辛酸而又坚韧励志故事，达到让一线
业务人员情感共鸣的目的。

数字化运营专员小梅
（人物原型：仇雪梅）
新婚职场员工，以「职场与家庭的两难」
为故事线索，讲述新婚后的数字化运营
专员在一次节点活动的忙碌迎战与丈夫
之间两难的故事，体现员工日复一日坚
守岗位的不易。

片区经理张经理
（人物原型：张辉梁志明）
中年管理者，以公司战略调整「安内抚外」
为故事线索，讲述管理者要肩负团队管理
和经销商维护两重责任，在此过程中的各
种权衡与付出，体现管理者肩负更多责任
与之相对应的压力与艰辛。

害怕、勇敢…害怕、勇敢、坚持…
但为了心中的荣耀

我会这样一步步跑去明天

为了心中的荣耀，为了大家\小家，一直坚守 为了更多人的品味，为了更遥远的碰杯，不负所托

三位营销人对应着「新晋销售」、「中层管理」、「数字化运营专员」

为了心中的荣耀，不断拼搏、坚持与奋进

故事简介



作品展示

• 抖音链接：https://v.douyin.com/ihT3wa6J/ 07/24 WMJ:/ n@Q.Xm 

• 百度网盘链接：https://pan.baidu.com/s/1Vp1BC5qmeC3V0EIN3P-Ptw?pwd=iq2r 提取码: iq2r 

https://v.douyin.com/ihT3wa6J/%2007/24%20WMJ:/%20n@Q.Xm
https://pan.baidu.com/s/1Vp1BC5qmeC3V0EIN3P-Ptw?pwd=iq2r


作品展示

• 拍摄2轮  历时6天 横跨2个月 调整25版 只为更好地展示营销人的精神图谱



效果&反馈

宣发渠道：

泸州老窖公司的大小屏幕（食堂大屏、楼宇大屏、电梯电视等）、全国超400家专卖店&形象店

泸州老窖抖音号、视频号、公众号、微博等各平台官号



效果&反馈

全网分发，引起千万老窖营销人、经销商、受众转发讨论
全网播放量500万+，互动量80000+，为一线营销赋能


