
u 品牌名称：2024广州艺术季

u 所属行业：文化旅游

u 执行时间：2024.05.09-09.01

u 参选类别：区域特色品牌营销类 

2024年广州艺术季品牌推广营销



背景&目标

• 品牌营销的背景

广州艺术季2024，由中共广州市委宣传部、广州市文化广电旅游局主办，是广州市精心打造

的文艺品牌活动。为持续加强建设广州国际演艺之都地位，以2024年广州艺术季为核心，统

筹全市演艺人才资源、品牌剧场资源、邀请世界级艺术名家、名团、名作、名剧，国家级艺

术院团、省级文艺机构、名家名作，激发演艺市场活力，向观众呈现高品质文艺盛宴。同时

推出一批中小剧场和专业剧院，让更多文艺爱好者有舞台表演、有机会出彩，吸引更多群众

游客一起走进剧场、走进艺术，领略文艺之美、感受生活之美。

• 品牌营销的目标

1、强化广州市文化艺术的优秀品牌，提高广州文艺的知名度、吸引力；

2、以文塑旅、以旅彰文，推动文化艺术和旅游在更广范围、更深层次、更高水平上深度融

合，全面提升全市文旅市场消费热度

3、致力“广州艺术季”打造，更加品牌化、年轻化、国际化、IP化



洞察&策略

• 传播策略洞察

1）精准定位，聚焦目标受众

鉴于艺术爱好者群体的广泛性和多样性，我们需采取精准的市场细分策略。锁定家庭观众、年轻族群（包括都市青年、上班

族、学生群体）为核心，同时辐射全年龄段人群的需求。

2）内容创新，打造品牌IP

为提升“广州艺术季”的品牌知名度和影响力，策划“好剧看广州”主题，引进国际精品剧目、锚定国内名家名剧、汇聚本

土文艺力量，把“现象级”爆款演出转化为“常态化”惠民活动，加速文旅融合进程。通过创意、多元化的内容形式，全面

展现广州城市文化的高质量发展，彰显广州建设国际演艺中心的显著成就。

3）媒介资源整合，多渠道覆盖

当下互联网环境下信息流通速度快，如何确保广州艺术季2024在众多活动中脱颖而出，成为一大挑战。我们需采取多渠道的

传播策略，通过朋友圈定制化广告投放，利用社交媒体的裂变效应，迅速扩大影响力；策划具有话题性的活动，抢占热搜话

题页，抢占热搜话题页，吸引用户关注和讨论；联合官方媒体、KOL/KOC达人等合作，高效传播活动信息，全效提高活动的

权威性和曝光度。

4）互动营销，提升用户参与度

充分利用互联网平台的互动功能，如线上投票、抽奖活动、话题讨论等，吸引用户积极参与。通过用户反馈和建议，不断优

化活动内容，提高活动的质量和吸引力。同时，用户参与也能有效提升活动的曝光度和影响力，实现品牌与用户的双向互动。



洞察&策略

• 创意策略分析
针对广州艺术季2024线上整合营销传播，充分利用新媒体平台优势，通过话题投放、朋友圈广告、微博热搜等方式，全面炒热艺术季热度。同时与微博达人、官方媒体以、小

红书达人等合作，通过联合宣发方式，进一步扩大艺术季影响力。围绕艺术季预热、开/闭幕、活动期间各类演出活动，在微信、微博、小红书、视频号、B站、抖音以及海外

平台等主流社媒矩阵进行持续性内容策划及宣发。以视频、SVG、GIF、精美图文等多样、创意化内容形式，在全平台进行推送，吸引大量用户讨论和关注。

宣传平台 预热期
（开幕前3天）

开幕
（5月初）

活动期
（5-8月）

闭幕
（8月）

媒介推广

微信 朋友圈定向广告
朋友圈定向广告

总结短视频+总结长图落地页

微博 微博热搜话题 微博热搜话题

小红书
小红书KOL、KOC投放 小红书KOL、KOC投放

官方贴+达人贴+话题

自媒体矩阵

微信公众号

好戏开场悬念 艺术季精彩看点 艺术季旅游主题 收官回顾总结

剧目分类合集 院团、剧目持续性宣传

微博
剧目总排期x1+精彩看点x1 艺术季主题citywalk指南 收官战绩系列海报

预热海报 剧目分类合集 院团、剧目持续性宣传

小红书 剧目总排期x1+剧目分类合集x4 艺术季旅游主题 院团、剧目持续性宣传

短视频平台

预热先导短视频 艺术季宣传片 《大师来了》系列短视频 回顾、总结短视频

开幕剧专题视频 院团、剧目持续性宣传

Facebook/Twitter/
Instagram/YouTube

预热海报
主题+悬念

艺术季宣传片 艺术季主题citywalk指南 收官战绩系列海报

艺术季精彩看点 院团、剧目持续性宣传



媒介&执行

• 品牌宣传片全线通发

广州，这座城市就是一个大剧场，这里每天都上演着许多生活戏剧与艺术表演。我们将生活场景艺术化，以一个热爱艺术的

游客视角，来一场 citywalk，探寻广州艺术舞台。

追随路标指引，穿过多个经典地标遇见不同的精彩表演，在街头巷尾都有好戏上演;最后通过走进广州大剧院，抵达真正的艺

术大舞台，遇见缤纷的国际好戏;呈现广州艺术季2024的精彩内容。



媒介&执行

• 整合线上传播

1）定向投放话题炒热：#来广州艺术季看好剧热搜话题上线，朋友圈广告投放、微博热搜话题上线、小红书达人话题页

 

 



媒介&执行

• 整合线上传播

2）媒介达人话题炒热：微博达人、小红书达人发帖，实时分享看剧活动新鲜体验



媒介&执行

• 整合线上传播

3）官媒大号联动宣发：中国广州、广东天气、广州文化集团等权威背书，扩大活动影响力



媒介&执行

• 整合线上传播

4）新媒体矩阵内容宣发：微信、微博、小红书、视频号、B站、抖音以及海外平台原创内容联合宣发，丰富内容沉淀，极速

扩大品牌曝光



媒介&执行

• 整合线上传播

5）艺术打卡创意主题专项策划：#漫游广州艺术季热搜话题上线，以文促旅，深化艺术品牌传播



媒介&执行

• 整合线上传播

6）重点剧目及院团持续性宣传：整合官媒、新媒体十大矩阵资源，针对本地院团、重点剧目进行阶段性宣传。覆盖整个

2024艺术季



媒介&执行

• 整合线下传播

在活动期间期间，艺术季视觉海报及宣传片在广州塔、各大酒店、演出剧院、重点景点、人流高峰地铁站、

公交站台等地进行广泛铺展。成功吸引了市民和游客的目光，在城市范围中形成强烈的艺术氛围和活动造势。

覆盖数以千万计的潜在观众，有效提升广州艺术季的知名度和影响力。同时鉴于线下宣传的精准投放和广泛

覆盖，艺术季期间的市民游客参与度和满意度均得到了显著提升。



效果&反馈

• 国内宣传成绩斐然

国内全网累计话题曝光量超过3000万次，其中#来广州艺术季看好剧#单话题辐射量超1200万，全

网超10万次线上互动及讨论。效果触达如朋友圈覆盖、微博热搜上榜、小红书头部达人造势、广州

发布等官媒联合宣传等，

引发广泛用户关注与热烈反响。

含穗量超40%，本土剧目宣传百花齐放。达人观剧打卡粤语版《雄狮少年》，造势炒热爆剧口碑；

深入推广岭南文化，开展《得闲饮茶》等剧赠票体验收获好评如潮；积极展现《双绣缘》非物质文

化遗产魅力，高频宣传持续走红等等。强势吸引更多年轻观众走进剧院，促进广州文化底蕴面向国

际化传播。



效果&反馈

• 海外宣传热度高涨

海外社媒宣发持续发力，在国际宣传方面发挥出显著的传播力，主流社媒如Facebook、Twitter、

Instagram、YouTube等联合宣发，广州艺术季相关内容获超40万次曝光，互动量高达2.6万，成

功触及了来自45个国家、38种语言的多元化国际受众的关注。

通过精准的内容投放和多渠道合作，2024年广州艺术季的国际影响力显著提升，多专题系列推送

在全球范围内传播，吸引全球艺术与旅游等多个领域的爱好者广泛关注。



效果&反馈

• 以文促旅深度融合

以文促旅，以旅彰文，创意策划“漫游广州艺术季”专享主题线路，单话题曝光量超过千万次。精

品打造旅游+艺术+演艺融合的沉浸式体验，营造广州独特的艺术氛围，在各大平台快速传播。

 国内外社媒宣传联动发力，引领艺术热潮。2024年广州艺术季线上宣传的成功，扩大了广州艺术

季的品牌效应，展示广州作为文化大都市的魅力。进一步推动国际演艺中心打造，为广州带来更多

文化和经济价值。


