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简介

• 介绍产品的开发背景、核心目标、功能特色及营销价值等

• 由于国内外文化差异、政策差异等等存在着信息不对称，造成执行困难和营销存在巨大落差。因此

EternityX力恒打造实战型跨境营销技术平台EternityX PilotX ，为数据驱动的跨境商业决策赋能，

帮助海外企业进入中国市场，同时为出海的中国企业提供服务，帮助他们便捷地进入国际市场。 

EternityX PilotX 采用性能驱动的人工智能算法，精准定向目标受众，让品牌针对目标人群在适合

的时间和平台，投放具有吸引力的广告，从而有效地连结和转化国内外消费者。

• 透过此平台，经过多维度全方位深度分析线上线下数据，全渠道媒体覆盖超过90%中国网民，针对

客户群的消费习惯和兴趣，精准触达中国消费者；且接入大量海外媒体平台及其人群数据（如

Google及Meta），能协助国内企业实现有效跨境营销，透过营销活动精准触达并转化海外人群，

包括居外华人，帮助广告主更加精准的找到目标受众，同时增加转化。

• 功能特色： ID SPACE、高级定向功能、DPA动态商品广告、升级归因引擎、无效流量过滤（IVT）



使用说明

• 产品使用原理及使用步骤，凸显产品的便捷性、智能化以及其他核心优势

• EternityX Pilot X作为实战型AI智能营销平台，采用性能驱动的人工智能算法，精准定向目标受

众，让品牌针对目标人群在适合的时间和平台，投放具有吸引力的广告，从而有效地连结和转

化消费者。透过此平台，客户可自由对接各大优质可靠的媒体资源（如今日头条、百度、爱奇

艺等）、第三方平台及数据库（如京东、RTBAsia等）及第三方工具（如:品牌保护、监测或创

意优化系统）。

• 经过多维度全方位深度分析线上线下数据，针对客户群的消费习惯和兴趣，精准的定向中国消

费者，采用不同的推广办法（根据具体需求选择不同时段、广告形式等），使营销活动达到最

佳效果。同时，透过对这些复杂数据的精细化分析，我们平台希望能协助品牌自动优化营销活

动表现。目前，已接入Google, Facebook等平台人群投放，支持出海业务。



使用说明

• 产品使用原理及使用步骤，凸显产品的

便捷性、智能化以及其他核心优势

• 开放式对接平台：能够对接全渠道的平

台，通过EternityX  Pilot X平台进行广

告投放，可以更有效地与各主流媒体、

数据库及品牌安全平台紧密联系。透过

平台，客户可自由对接各大优质可靠的

媒体资源（如今日头条、百度、爱奇艺、

Google、Meta等）、第三方平台及数

据库（如京东、RTBAsia等）及第三方工

具（如:品牌保护、监测或创意优化系

统）。



使用说明

• 媒体覆盖：与各大海内外主流媒体建立联系，实现网民高覆盖率。



使用说明

• ID Space：凭借自身大数据资源与人群识别算法，帮助品牌实现全网视角的人群洞察和平台视角的人群

对接



使用说明

• 多维度数据能力：先进的人工智能营销技术能够处理海量数据，以在整个决策过程中识别并精准触达目

标消费者；通过深入了解消费者和他们在整个决策过程中的消费模式，制定出更精准及有效转化的策略，

平台累积了超过9,600亿消费者的行为数据，拥有1,000+人群特征标签，针对客户群的消费习惯和兴趣，

精准的定向目标受众。



使用说明

• 可视化投放面板以及基于国际标准的数据可视化：客户可以直接登录后台查看投放数据（包括展示量、

点击量、转化收入、设备系统、年龄和性别等），实时追踪投放效果，调整投放计划。



使用说明
产品使用原理及使用步骤，凸显产品的便捷性、智能化以及其他核心优势

• 媒体整合

统一对接投放大量媒体资源, 1个计划=全网资源触达

从繁琐渠道直接开户/审核/管理工作中解放

传统日常投放操作&优化得以规模自动化处理

• AI赋能

24/7自动监测投放态势, 积累曝光、点击、行为数据学习, 主动提升效果

结合行业及人群大数据, 算法持续进化, 提升优化策略表现

智能反作弊监测引擎, 识别处理异常流量投放

• 数据驱动

各媒体展示/点击/消耗自动监测,汇总数据多维度分析

事件回传对接, 深度洞察用户到站行为

定制化的人群投放能力: Retargeting/Lookalike/按人群画像匹配强大自研DMP数据



应用范围

• 该产品的目标使用人群，以及针对不同受众的应用区别等

• 使用群体：帮助海外企业进入中国市场，同时为出海的中国企业提供服务，帮助他们便捷地

进入国际市场。

• 服务企业包括-

• 入海企业：协助国际品牌进入中国市场，使他们能快速进入中国市场并应对复杂的市场环境，

实现营销目标，包括旅游、旅游零售、电商、教育、B2B、美妆、金融、政府相关、服务类

的品牌；

• 出海企业：中国内地以品牌出海、包括旅游、教育、工具类app、文化、快消品、游戏等行业

为主出海企业；



应用实例及效果

某教育集团

• 活动目标：降低留资成本，开拓更大的海外华裔市场

• 投放平台：Facebook

• 广告格式：Link ad、Lead form

• 目标受众：有计划给孩子学习中文的海外华裔家长北美地区对中文感兴 趣的华裔人群

• 人群定向：北美地区对中文感兴趣的华裔人群

• 年龄定向：28-50岁

• 人群定向：父母（育儿）、语言、教育、培训、华侨、中文人群、汉语 作为外语教学、中国

大陆、语言教育



应用实例及效果

亮点与分析：

• 1. 目标受众：定位为北美地区对中文感兴趣的华裔人群，年龄定向为28-50岁，人群定向包括父母、语言、

教育、培训、华侨、中文人群、汉语作为外语教学、中国大陆和语言教育。

• 2. 落地页优化：确保落地页打开速度快，并简化留资环节。

• 3. 创意素材开发：根据目标受众的需求，选择体现简单易学、通俗易懂的教学内容作为创意素材，并使用

知名人物IP如俞敏洪，并考虑日常优惠活动和节假日促销。

• 4. 广告投放和优化：轮流调整不同受众和地区的侧重来优化广告效果。

• 5. 成果评估和优化：根据实际数据和反馈，他们进行优化调整，如开拓新渠道获客、找出业务目标核心受

众、素材优化等措施。

最终效果：

• 1、北美地区平均获客成本比预期低55%

• 2、Lead form广告形式相比投放落地页获客成本降低65%

• 3、达成长期合作，每日投放预算最高增长10倍以上


