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移路相伴，领略祖国醉美山河



背景&目标

广西，这片拥有丰富自然风光的土地，一直以其独特的魅力吸引着游客。然而，由于地理位置的特殊性，属于老少边地区的
它，经济发展与交通配套设施尚待完善，导致旅游业发展面临挑战。但如今，随着贵南高铁的开通，这片土地上的美景已不
再遥远

以明信片的形式从移动视角感受广西独特的自然风格

品牌营销背景及消费洞察

双节来临，旅游市场活跃。而广西与贵州，两地相依，文化相融，美景共赏。高铁的便利让广西和贵州的游客可以更加便
捷地体验彼此的风情。

为了更好地满足消费者的需求，移动公司结合双节同庆的热点，推出了独具地方特色的明信片系列海报，不仅涵盖了通信
服务，还融入了地方文化和特色，让消费者无论身在何处都能有好的网络体验。



背景&目标

将移动网络与山水相融，抓住消费者心智

品牌关注 持续加强广西移动的品牌形象，推动广西旅游业的发展，展现企业担当。

产品关注 快速抓住消费者心智，将移动网络保障与广西山水风景相融合，实现用户、品牌与
市场的双赢。



洞察&创意

聚焦广西独特风景和双节出游的时间节点
强调无论身处何处，总有中国移动优质网络相伴

聚焦结合广西独特风景和双节出游的时间节点，挖掘用户网络使用，输出“无论身处何处，总有中国移动优质网络的陪伴”
情感营销内容与用户沟通。希望帮助用户，在 双节时刻，结合旅游出行洞察和网络保障背景，从移动使命担当出发，通过
明信片海报为移动网络品质陪伴与用户建立情感连接，增加品牌好感度，带动当地经济发展。

策略思考

借势双节出游的营销热点，使用明信片的载体，以“相伴”为共鸣点，祖国醉美河山+优质网络保障的双重陪伴，将广西移动
的网络保障服务与游览场景进行融合，激发兴趣。

创意思路及亮点

以《“移”路相伴，领略祖国醉美河山》为系列内容创意点，将广西移动网络保障服务的陪伴具象化，与区域特色风景进行
融合：双节小长假，是游历河山？还是承欢膝下？无论身处何处，总有中国移动优质网络的陪伴。



媒介&执行

大山的声浪X河池三门海

移动员工翻山越岭建设基站，移动网络信号
翻山越岭只为“翻 山 越 岭只为连接大山的声
浪”，让山里的人看外面的世界，让山外的人
领略山涛声浪



媒介&执行

 桂林醉人风光X桂林漓江

桂林漓江不只有独竹“一苇渡江” ，更有移动
员工网络保障，5G基站的信号流淌在江面，
只为让更多人“高山流水只为相遇醉美的风光”



媒介&执行

梯田丰收喜悦X桂林龙脊梯田

浪漫的“龙脉”传说 ，数字新农人扎根在稻香里，
“ 稻海梯田只为照亮丰收的喜悦 ”，游客沉浸
这龙脊人战天斗地的壮美情怀，看着他们喜悦
的笑脸，移动人更加觉得优质网络保障的脚步
不能停下。



媒介&执行

幸福生活的步伐X南宁城市夜景

游人漫步在灯火通明的夜市中，当地居民偶然
抬头瞥见通火通明川流不息，移动优质网络保
障守护“万家灯火只为跟随愉悦的喜悦”。



媒介&执行

桂花飘香X南宁青秀山

漫步近在咫尺的城市文明与自然生态的和谐之
美，移动优质网络保障陪伴你徜徉“金桂飘香
只为一起品味秋的芳芳”。



媒介&执行

桐乡风雨桥的文化X柳州三江

风雨桥是凝聚侗族文化灵性、临水而居生存兴
旺祈愿的建筑物。现如今交通便利不只是它唯
一的使命，建筑之美与5G科技便利也将守护
着、陪伴着来来往往的游人。



效果&反馈

广西移动品牌服务、网络保障用户好感度提升，广西当地风景名胜搜索量及曝光度皆有所提升。


