
u 品牌名称：欧莱雅

u 所属行业：日化/个护类
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u 参选类别： IP营销类

欧莱雅×大力水手：大力满格，爱出奇迹



作品资料

结案视频

h t t p s : / / v . q q . c o m / x / p a g e / s 3 5 5 7 u 0 j r y 7 . h t m l

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://v.qq.com/x/page/s3557u0jry7.html


背景&目标

• 男士护理品牌需要不断寻找新的增长点。欧莱雅男士作为行业领导者，面临着品牌年轻化

和市场扩张的双重挑战。与此同时，在七夕这个主打gifiting的场景之下，挑选一个适合

情侣间表达爱意又足够经典有趣的IP也是该节点营销的重中之重。



洞察&策略

• 该项目的创意核心在于洞察到七夕节点之下，关于CP感及情侣互动类的IP将会受到消费者的

追捧，同时大力水手的IP在国内已经很长时间唯进行商业化合作，市场对其既有认可度也有新

鲜感。同时，年轻消费者对于新颖、有趣产品及周边有着强烈的追求及认同感。通过将大力

水手的经典形象与欧莱雅男士的产品相结合，创造出一系列既具有文化认同感又充满新鲜感

的产品及周边，从而满足消费者的多重需求。



洞察&策略

• 产品策略：推出限量版联名产品及周边，包括礼袋、拼图、托特包、贴纸等，相关的物料及

周边设计深度融入大力水手的经典元素，如标志性的大力水手及女友的形象、浪花、船锚等。

• 营销策略：通过社交媒体、线下活动等多渠道进行宣传，利用大力水手的粉丝基础和欧莱雅

男士的品牌影响力，扩大联名产品的市场覆盖。



媒介&执行

• 设计阶段：与大力水手的版权方紧密合作，确保产品周边设计既符合品牌形象又满足市场需求。

• 生产阶段：严格控制联名周边的产品质量，确保联名周边产品的品质与欧莱雅男士的一贯标准

相符。

• 推广阶段：制定详细的营销计划，包括广告投放、社交媒体互动、KOL合作等，以最大化联名

产品的市场影响力。



效果&反馈

• 预期效果：提升欧莱雅男士品牌的年轻化和时尚感；通过大力水手的形象，吸引新的消费者群

体；增强品牌与消费者之间的情感联系；在七夕期间达成好的销售转化。

• 实际效果：根据市场数据和用户反馈，联名产品上市后销量显著提升，尤其是在年轻消费者群

体中取得了良好的反响；社交媒体上的话题讨论度和品牌曝光度大幅增加；与大力水手的合作

成功带动了欧莱雅男士相关联名产品在七夕节期间销售额的大幅上涨，进一步提升了品牌的文

化价值和市场影响力。

• 综上所述，欧莱雅男士与大力水手的IP联名项目是一次成功的品牌合作案例，它不仅实现了品

牌形象的提升和销量转化的目标，更在消费者心中留下了深刻的印象。



效果&反馈


