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移起穿越喀斯特



背景&目标

广西具有得天独厚的旅游资源，受限于老少边地区的经济发展发展不适应、交通配套设施通达度相对较低等问题，旅游业发
展不平衡

贵南高铁开通，借势国庆中秋节点进行产品融合

广西具有得天独厚的旅游资源

贵南高铁开通作为洞察点， 移动如何充分把握这个营销契机和关注热点，将广西移动权益类产品与国庆中秋营销节点进
行融合，衍生出地方特色产品、旅行出游特色产品，围绕国庆出行的衣食住行等权益服务展开整合营销传播。

广西权益产品融合国庆中秋节点

品牌关注 持续提升广西移动的品牌形象，提升广西移动在行业市场的互联网+旅游消费关注度

产品关注 快速抓住消费者心智，将移动产品与出游场景相融合，获得从品牌到产品的关注和
声量，提升消费兴趣



洞察&创意

聚焦贵南高铁独特的喀斯特地貌
结合移动权益产品带游客开启体验与打卡旅途

聚焦贵南高铁沿线独特的喀斯特地貌，结合广西移动的权益产品，以创意海报为载体，通过展现游客在喀斯特地貌中的美好
旅行体验，引发受众“出去走走”的欲望共鸣，吸引游客更好地体验和打卡旅途。

策略思考

借势贵南高铁开通的营销热点，把国庆旅游，通过旅游前做攻略，到出游抵达再到旅途回忆的系列生活变化洞察引导用户代
入；以“列车”为创意点，串联起出行的每一站+移动权益产品的趣味创意，展示出更多的广西旅行特色美景美食和移动权
益产品相结合。

创意思路及亮点

以“生活小确幸”为洞察点，展现移动产品给旅行每天带来的不同小确幸的情感和情绪满足，强化广西旅行推荐和移动产品
的强捆绑，带动业务办理。通过长长的贵南高铁连接系列营销稿件,带领大家“移起穿越喀斯特之旅”。



媒介&执行

《移起穿越喀斯特》X节日权益包



媒介&执行

《移起穿越喀斯特》X节日权益包

将假期出行“订房”“景区门票”需求与节日出行
权益包相结合，拖着一个行李箱就可以轻松出
门：景区门票+打车优惠+订房优惠等广西移
动节日出行权益包，出行一条龙权益，畅享旅
途新乐趣



媒介&执行

《移起穿越喀斯特》X 热门饮品券

以出去旅游要排大长队买网红奶茶出发点， 
边逛边喝场景+假期小确幸情绪点，不用犹豫，
直接喝一杯；展现移动请你喝一杯权益活动与
饮品折扣购； 



媒介&执行

《移起穿越喀斯特》X出行券

以“假期出行暴涨的订房费用为切入点，“告
别昂贵旅费，只要一张卡就够了!”的订饭场景
+旅行住房优惠福利，划算订房，再也不用担
心了，什么时候旅游都可以



媒介&执行

《移起穿越喀斯特》X住房券

以“假期出行暴涨的订房费用为切入点，“告
别昂贵旅费，只要一张卡就够了!”的订饭场景
+旅行住房优惠福利，划算订房，再也不用担
心了，什么时候旅游都可以



媒介&执行

《移起穿越喀斯特》X视频娱乐

以坐高铁等途中的场景为切入点，”“无聊绝
缘体!让你旅证更有看点”的追剧场景+视频娱
乐优惠福利，再也不用担心了，权益优惠带给
你欢乐旅途



媒介&执行

《移起穿越喀斯特》X景区门票

以购买景区门票的场景为切入点，”福利爆棚，
超惠景区票等你来领!”的购票场景+景区门票
优惠福利，再也不用担心了，权益优惠带给你
景点畅玩



媒介&执行

《移起穿越喀斯特》X商超购物

以假期购物、买特产的场景为切入点，”你不
会想错过的立减活动，让假期购物更愉快!”的
购物场景+商超购物优惠福利，再也不用担心
了，购物优惠带你开心买东西



媒介&执行

《移起穿越喀斯特》X车主权益包

以自驾游玩、租车旅行的场景为切入点，”出
行舒心更省心，跨越人山人海的好礼!”的驾车
加油场景+车主权益优惠福利，再也不用担心
了，出行加油实惠还得流量



媒介&执行

《移起穿越喀斯特》X移动云盘

以旅游拍照的场景为切入点，”“神器旅游少
不了的，帮你记录美好瞬间!”的拍照分享，照
片超多炸内存场景+移动云盘云空间优惠福利，
再也不用担心了，拍美照不怕没内存



效果&反馈
广西移动在双节同庆之际，借助贵南高铁的背景，运用创意海报设计，成功吸引游客关注，显著提
升品牌曝光和用户互动。海报中游客利用广西移动权益产品畅游的场景深入人心，引发广泛社交传
播和讨论。此营销活动得到客户高度认可，也获得其他区域一致好评。社交传播话题性强，用户感
知度好感度高，品牌形象进一步巩固。


