
u 品牌名称：百多邦

u 所属行业：医药保健

u 执行时间：2024.05.06-06.08

u 参选类别：内容营销类    

百多邦x快手短剧《我和女儿坐同桌》



背景&目标

品牌营销背景 

• HALEON百多邦成立于1985年，传统营销模式已不能满足品牌创新传播与开拓市场的需求

• 作为国际品牌，高线城市渗透已趋于饱和，需要开拓新线市场，以打造品牌第二增长曲线

• 欲借助快手拥有庞大用户规模、高强用户粘性的创新形式的王牌IP【星芒短剧】，通过优质达人、高质内容、

     丰富的植入场景等进行品牌发声，助力品牌加速拥抱快手老铁，实现产品使用场景的渗透教育等

品牌营销目标

探索下沉市场
寻找增量人群

加强品牌&产品
适应症的认知度

提高品牌在快手
平台的渗透度



洞察&策略

产品功能卖点

产品功能利益点

情感利益点

治疗五种皮肤感染问题：抗菌治感染，一支应对

红 肿 热 痛 脓

百多邦守护皮肤健康远离感染，守护勇敢追寻热爱的逐梦人

产品使用场景 家庭场景 户外场景 社交场景 工作场景

短剧《我和女儿坐同桌》关键词

代际关系和青春成长

女主时玉梅回到17岁，陪伴女儿青春成长
鼓励女儿和同学们勇敢追求热爱，实现人生梦想

谱写滚烫的青春里，最沸腾的一章

“梦想，是一种潜能
不爱运动的你，可以每天坚持跑步健身
从来不知道自己小小的身体里
居然还有这样的能量
一切为了梦想

“梦想，是一种力量
沉重的书包承载着未来

所有的一切都是为了迎接
令人艳羡的录取通知书

“梦想
  是一种坚持

每天都在练习舞蹈
是为了站上舞台的一天
成为闪闪发光的自己

百多邦品牌传播Key Message

百多邦x快手短剧 BRAND ROLE：

品牌精神

敢生活，敢热爱



媒介&执行

选择

本次项目的出色效果源自于准确的选择和优秀的执行

执行

好平台好题材 好团队好制作

广泛的宣发融合的植入



媒介&执行

选择
好平台好题材 好团队好制作

快 手 短 剧  ·  家 庭 & 校 园 题 材 古 麦 嘉 禾 团 队  ·  @ 破 产 姐 弟

快手短剧生态

领先市场

家庭&校园、代际关系
是商业化剧目最高播放量题材类型

• 2023年，快手家庭题材短剧共上
线18部；累计播放量77.1亿，剧
目平均播放量超4.2亿

• 家庭&校园题材短剧《一只千纸
鹤》剧集播放量9.9亿

• 家庭题材祖孙关系短剧《拜托啦
奶奶》播放量9.5亿

2.6亿 325%
快手短剧日活 合作品牌数增长

古麦嘉禾
是快手星芒短剧历史
商业化top1合作方

主演@破产姐弟
是千万级头部达人
历史商业短剧优异

剧情类TOP1mcn机构

短剧播放记录11亿/部

千万级短剧达人最多

历史OTC品牌商业合作
短剧播放量 数亿

@ 破产姐弟
粉丝量1643万+



媒介&执行

执行

擦伤后不及时处理会导致伤口感染，
百多邦可以解决

【EP02】复仇Buff

植入场景

女主看到女儿被霸凌不开心，
提出带她游泳散心，女儿露
出被霸凌留下的伤

品牌信息

• 脸上红肿或是卸妆不到位导致
的毛囊炎，百多邦可以解决

植入场景

女儿被室友嘲笑是长包烂脸
的蛤蟆，女主安慰照顾

品牌信息

【EP04】嘲讽Buff

• 打耳洞后没护理好会红
肿流脓，百多邦可以解
决，腿部擦伤也可
（cueEP02剧情）

植入场景

马女被马妈扇巴掌后走上天
台，女主救回后安慰开解

品牌信息

【EP06】冲突Buff

• 头皮红肿长包或是头皮毛囊
炎，百多邦可以解决 

【EP08】反转Buff

植入场景

芽芽误会后妈当面一套背后
一套，后误会解除，芽芽首
次喊妈

品牌信息

• 做美甲后指尖红肿可能是感染
了，百多邦可以解决

植入场景

珍珍想参加歌手大赛被嘲笑
太胖不配，女主鼓舞后勇敢
追梦参加比赛

品牌信息

【EP10】励志Buff

• 湿疹反反复复老不好，
是湿疹合并感染，百多
邦可以解决

植入场景

女主湿疹反复发作，女儿猜
出女主身份

品牌信息

【EP11】掉马甲Buff

百多邦产品完美融入高能剧情和共鸣感生活场景，成为助攻故事发展的Buff

非常喜欢+比较喜欢
高于过往短剧合作品牌benchmark 
（参考benchmark 69.8% ）

83.0%

数据说明：百多邦《我和女儿坐同桌》广告效果评估调研（短剧受众N=455）
1、请问您对快手《我和女儿坐同桌》的喜爱程度如何？（单选）
2、以下是对百多邦整体露出/植入的评价，请您根据自己的感受进行选择。（多选）

高融合的植入

观众认可内容与植入

用户对整体植入形式观感较好，评价正向

39.3%

37.0%

34.7%

34.3%

34.0%

31.7%

30.7%

综合多种露出形式，加深了我对品牌的印象

与剧情结合自然，出现的时间点不突兀

感觉很有效，让我想进一步了解信息

品牌露出时长比较合适

传达的品牌信息很丰富

植入方式比较新颖独特

让我联想到现实中需要的场景



媒介&执行

执行
广泛的宣发

短剧Banner  短剧弹窗

快手短剧及娱乐官号发布预告和海报

快手内多元运营资源助攻

千万级
粉丝覆盖

全 网 公 域 & 私 域 多 点 位 宣 发 助 攻

快手短剧官号全网发布预告/海报

@快手娱乐

@星芒短剧

等

安卓应用宝Banner及APP Store 弹窗

应用商店曝光 快手官号宣发 线下聚屏露出 媒体深度报道

克劳锐等多家媒体

办公楼电梯、电视等聚屏



效果&反馈

声量热度

受众触达 心智连接

资产沉淀

缔造HALEON首个快手短剧营销标杆案例

为百多邦破圈教育小镇青年增量人群

女性 72%

18-34岁 85%

品牌第一提及显著提升 +21%

品牌产品购买意愿提升 +15%

短剧对品牌认知的提升效果TOP3

夯实有效可靠的品牌形象

有效抗菌

5R总资产提升 +95.7万倍
短剧热播伴随百多邦植入集上线期间

人群资产行业排名 TOP 4

家庭校园题材年度爆款短剧

总播放量 7亿

百多邦品牌搜索提升 +77%

猫眼等全网短剧热榜上榜 50次+

安全可靠 肤感好

新线城市 78%

数据说明：快手内部统计



效果&反馈

对比24年同题材｢家庭校园｣短剧

正片播放量 正片互动量

植入集播放量 植入集互动量

7亿 791万

2.58亿 265万

部均播放量

TOP 1
家庭校园短剧

部均互动量

对比24年快手星芒商业化短剧

TOP1
家庭校园短剧

TOP2
商业化短剧

TOP1
商业化短剧

女主时玉梅无意间发现女儿的叛逆和当初在校园时的经历息息相关，十分愧疚的她想要弥补时意外重
返了十七岁。时玉梅决定默默守护女儿便和女儿做起同桌，并且凭借着四十多岁的心态帮助女儿解决
困难。同时也承担起了其他同学和家长沟通的桥梁，促进了子女和父母的关系。在这过程中女主也发
现自己一直以来对女儿的疏忽和缺少理解，通过自己的经历发现女儿上学的不容易。最终二人一起经
历了各种困难女儿也对妈妈敞开心扉，二人和解女主也回到了原来的样子......

发布账号播出规格 5/7-6/24 | 共20集 @破产姐弟

剧情梗概

数据说明：本页数据统计截止6/24

5集植入+1集番外

*站内转评赞
+233%

高于均值

+197%
高于均值

部均播放量

部均互动量

+137%
高于均值

+344%
高于均值

剧目总播放量突破7亿，再造家庭校园题材年度爆款短剧声量热度1

数据说明：快手内部统计



效果&反馈

剧情亮点频现，点燃老铁追剧热情，接连数十次登上全网各大榜单声量热度

快 手 热 榜

快手热榜 – 主榜

快手热榜 – 文娱榜

上榜1次 | 最高排名TOP4

上榜13次 | 最高排名TOP1

快手短剧热播榜

上榜2次 | 最高排名TOP1

TOP 1 * 16次
猫眼全网榜单

TOP 1 * 23次
猫眼快手榜单

上榜5次 | 最高排名TOP8

德塔文 短剧景气指数榜

猫眼 短剧热度榜

外 部 热 榜

1



效果&反馈

百多邦品牌检索热度伴随剧集拉升，用户因短剧对品牌更感兴趣声量热度1
《我和女儿坐同桌》植入期百多邦品牌检索趋势

+76.7%
短剧热播期间，百多邦品牌检索随之提升，百多邦植入
集上线后的1-3天，伴随内容发酵缔造多个指数波峰 百多邦品牌日均搜索提升

短剧播出植入上线期 VS 短剧播出前

百多邦TOP10搜索热词变化

百多邦喷雾 百多邦莫匹罗星软膏

百多邦软膏的功效 百多邦

百多邦 百多邦软膏的功效

百多邦喷雾耳洞使用方法 百多邦喷雾

百多邦软膏 百多邦短剧

百多邦药膏功效与作用 百多邦喷雾耳洞使用方法

百多邦喷雾弄耳洞 百多邦药膏功效与作用

百多邦喷雾对耳洞消炎有用吗 百多邦软膏

百多邦莫匹罗星软膏的作用 百多邦莫匹罗星软膏的作用

百多邦喷雾多少钱 百多邦喷雾弄耳洞

2024.4.1-5.1

短剧播出前

2024.5.10-6.2

短剧播出植入集上线期

短剧播出后，百多邦TOP10搜索热词中，
关于产品/品牌的搜索词增多或排名上升，
且新增了短剧相关搜索词。说明百多邦的
短剧营销确有成效。

数据来源：磁力智策
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效果&反馈

短剧融合家庭、校园等多重元素，吸引小镇中青年，帮助百多邦破圈传播增量用户

《我和女儿坐同桌》观剧人群画像

女性 72%左右

女性浓度更高
是家庭购要的核心人群

18-34岁 85%左右 新线城市 78%左右

年轻化趋势显著
为品牌破圈培养年轻市场

对三四五线城市渗透更强
在三四线占比最高

年龄分布 城市分布性别分布

28.0%

72.0%

男性

女性
56.7%

28.7%

14.7%

18-24岁

25-34岁

35-44岁

8.3%

13.3%

53.0%

25.3%

一线及新一线城市

二线城市

三线及四线城市

五线及以下城市

2

数据说明：百多邦《我和女儿坐同桌》广告效果评估调研（短剧受众N=455）



效果&反馈

心智连接 短剧内容营销显著提升用户对百多邦的品牌认知和转化兴趣

及对莫匹罗星软膏产品的购买意向

百多邦整体品牌表现提升效果

数据说明：百多邦《我和女儿坐同桌》广告效果评估调研（控制组N=300，曝光组N=300）
1、提到皮肤感染（如毛囊炎、外伤合并感染、湿疹合并感染等），请问您首先想到的是哪个外用药品品牌？（单选）
2、以下这些治疗皮肤感染（如毛囊炎、外伤合并感染、湿疹合并感染等）的软膏类产品中，请问您知道哪个/哪些产品？（多选）
3、请问未来您有购买治疗皮肤感染软膏类产品的需求时，选择百多邦莫匹罗星软膏的可能性是？（单选）
4、如果您的家人朋友有购买治疗皮肤感染软膏类产品的需求时，您会把百多邦莫匹罗星软膏推荐给他们吗？（单选）

29.0%

62.7% 62.2% 67.0%

50.0%

78.7% 76.3%
83.9%

品牌第一提及 品牌认知度 品牌购买意愿 品牌推荐意愿

控制组 曝光组

+14.1%+16.0%+21.0% +16.9%

+21% 品牌第一提及提升最为显著

莫匹罗星软膏产品提升效果

数据说明：百多邦《我和女儿坐同桌》广告效果评估调研（控制组N=300，曝光组N=300）
1、以下这些治疗皮肤感染（如毛囊炎、外伤合并感染、湿疹合并感染等）的软膏类产品中，请问您知道哪个/哪些产品？（多选）
2、请问未来您有购买治疗皮肤感染软膏类产品的需求时，选择百多邦莫匹罗星软膏的可能性是？（单选）
3、如果您的家人朋友有购买治疗皮肤感染软膏类产品的需求时，您会把百多邦莫匹罗星软膏推荐给他们吗？（单选）

56.9%

72.0%
81.3%

65.7%

86.5% 91.0%

产品认知度 产品购买意愿 产品推荐意愿

控制组 曝光组

+9.7%+14.5%+8.8%

产品购买意愿提升最为显著+14.5%

3



效果&反馈
心智连接 通过短剧植入，用户对百多邦的品牌形象评价提升

并高意愿使用百多邦于短剧场景化演绎过的适应症

百多邦品牌及产品形象评价

数据说明：百多邦《我和女儿坐同桌》广告效果评估调研（控制组N=300，曝光组N=300） 
1、请问您认为百多邦的品牌形象符合以下哪个/哪些评价？（多选，最多选3项）

• 品牌形象认知TOP3：有效抗菌的、效果好的、安全可靠的
• 短剧对品牌认知的提升效果TOP3：有效抗菌的、安全可靠的、

使用肤感好的

30.3%

34.0%

25.0%

22.9%

18.6%

10.6%

9.0%

4.3%

47.0%

38.6%

37.3%

26.3%

24.2%

11.4%

9.7%

8.5%

有效抗菌的

效果好的

安全可靠的

可信赖的

使用肤感好的

专业的

有实力的

技术领先的

控制组 曝光组

16.7%

4.5%

12.3%

3.4%

5.5%

0.8%

0.7%

4.2%

百多邦品牌使用意愿

• 广告触达的被访者中，在出现（短剧植入场景化演绎过的）不同皮肤感
染的问题时，超过75.0%的被访者表示会想到使用百多邦。

48.7%
31.7%

16.3%
3.0%

0.3%

非常可能
比较可能

一般
比较不可能
非常不可能

49.0%
29.7%

18.7%
2.0%

0.7%

非常可能
比较可能

一般
比较不可能
非常不可能

耳洞感染 湿疹合并感染
使用意愿Top2-80.3% 使用意愿Top2-78.7%

52.0%

30.3%

14.7%

2.7%

0.3%

非常可能

比较可能

一般

比较不可能

非常不可能

50.3%

32.3%

14.7%

2.7%

0.0%

非常可能

比较可能

一般

比较不可能

非常不可能

伤口感染 毛囊炎
使用意愿Top2-82.3% 使用意愿Top2-82.7%

数据说明：百多邦《我和女儿坐同桌》广告效果评估调研（曝光组N=300）
看过百多邦与快手合作的短剧《我和女儿坐同桌》后，您认为出现伤口感染/毛囊炎/耳洞感染/湿疹合并感染时会想到使用百多邦的可能性是？（单选）
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效果&反馈
资产沉淀 短剧热播伴随植入集上线周期内，百多邦人群资产飙升，平台渗透率提高

6/85/6

 

R1

R3

96.15%

1.54%

60.77%

37.49%

1.74%

+97.5万倍
5R总资产变化率

5/6 vs 6/8

+61.6倍
R1增长率

+2374.9万
倍R2增长率

+73.5万倍
R3增长率

+30%
5R总资产递进率
5/6 vs 6/8

5R人群深层流转效能提升，整体结构更趋正向

数据来源：快手磁力方舟
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1.29亿
5R人群总量级

6/8

TOP3
行业排名

6/8

资产递进率高于短剧播出前

R2

2.31%

R4

R5

百多邦短剧植入上线周期5R资产变化



效果&反馈

满意度 代理方与客户等多方满意度均很高

代理公司
表示满意

客户
表示满意

5


