
u 品牌名称：三金西瓜霜

u 所属行业：医药行业

u 执行时间：2022.01.06—2024.01.05

u 参选类别：娱乐营销类-视听内容

三金西瓜霜：值得上封面的声音



作品资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQyNTcyODgzNg==.html

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQyNTcyODgzNg==.html


背景&目标

三金西瓜霜欲打造差异化营销突围市场

让品牌获得更大声量

以大规模投放卖点性硬广为主，缺乏新型

营销模式争占市场份额。

同类产品市场竞争剧烈 营销手段同质化且单一

消费升级后，消费者对填鸭式广告投放

模式日渐无感，偏好新型内容沟通方式。

护喉同类产品品牌过多（如金嗓子喉片

等），消费者的选择更加丰富。

消费者广告喜好变化



洞察&策略

有价值的发声自带流量，声量无限
自然引发社会化话题热议，促使用户自发关注、参与并主动转发

「MeToo」反性骚扰运动「冰桶挑战赛」渐冻症公益慈善 力挺「中国新疆棉花」事件



洞察&策略

三金西瓜霜，进阶拥抱更大发声价值
让发声不止于生理，还能进入心里

生理层面 精神层面

护嗓护喉

更好发出声音

发声态度

激发价值思考

发声差异化升级



洞察&策略

以长期主义塑造三金西瓜霜态度发声品牌印象
不做短期快闪式发声，要做长期持续性沟通

要流量，也要留量

短效主义营销立竿见影

但忠诚用户留存率低

人群喜好选择迭代快

品牌印象无法长效占位

要扩张，也要加固



洞察&策略

网 易 娱 乐 频 道 经 典 I P ， 深 度 挖 掘 文 娱 明 星 态 度 故 事 持 续 输 出 丰 富 价 值 内 容

已多年持续运营 阵容精心筛选

不止能刷脸
还要有态度

话题持续高热 模式迭代焕新

不止追热点
还要造热点

不止新内容
还要兴流行

发

声

共

创

策

略

选择持续性明星发声IP，做热度不减的发声共创



媒介&执行

让价值声音上封面
三金西瓜霜联合封面故事共创态度发声长期IP，以文娱明星发声力量赋能品牌

寻找声源 挖掘声道 扩散声波
集结发声影响力明星

输出态度刺激追随

瞄准多元社会议题

沉淀花式价值内容

打通丰富场景渠道

渗透价值发声力量



媒介&执行

位
业界明星发声

新生流量爱豆+老牌实力大咖，紧跟热点打造多维发声池

知名度 好感度

话题度

多标签
顶流大咖

跨界玩家 实力匠人

流量担当 ……

多职业
歌手

演员

男团

经纪人
……

2023年大陆爆款热播港剧2023年爆红出圈的治愈综艺2023年体育大事件新增项目

杭州亚运会电竞 《新闻女王》电视剧《种地吧少年》综艺

十个
勤天

旅行
新蜜蜂

第五人格
电竞选手
卡梦、白纸、

橙子

李施嬅



媒介&执行

明星探讨多元热点议题，价值观点汇聚发声力量

时间
历变

主题
深耕

现
实
世
界

十年过往

发声价值

精
神
世
界

十年当下

梦想

家庭

文化

兴趣

健康

工作

生活

自我

情感

突破

成长

坚守

容貌年龄

蜕变

选择 沉淀

传承

寻找
声源

挖掘
声道

扩散
声波

……

……

两大维度切入不同热点价值议题

塑造三金西瓜霜发声价值形象



媒介&执行

跨界探索

舞台沉淀

成长阅历

初心坚守

集体回忆

身份进阶

心态跃迁

…….

【易烊千玺】
“把自己打碎了重塑，
去体验另外一种人。”

成长
阅历

回望明星十年变化，以历经感悟引领未来前行
回顾过去才能更好指引未来，选择10位代表性明星回望过去十年的变化，发声十年对比故事以启发大众对未来的思考。

时 间 历 变



媒介&执行

挖掘明星的十年不变，把握应对变化的心态
万变不离其宗，以不变应万变。寻找三组不同的亲密关系，探寻是什么“不变”造就了明星

之间十年关系的延续与升华。借助关系间的心声袒露，激发大众对亲密关系的共鸣性思考。

梦
想
伙
伴
乐
队
成
员

事
业
搭
档

工
作
战
友

姐
弟
组
合

艺
人
与
经
纪
人

丰富衍生内容素材产出扩散

预 告 片

花 絮 视 频

正 片

时 间 历 变



媒介&执行

周星驰贴吧吧主 龙冰超《梦华录》、《将夜》导演 杨阳 12年娱乐新闻从业者 胡洋

在周星驰60岁生日时制作的MV火遍全

网，令无数人感动的歌词则是由吧主

龙冰超创作的，对龙冰超而言周星驰

是他追寻了11年的偶像，“追一个偶

像最重要的事情不是说他对你做什么，

而是你从他身上学到什么。”

胡洋是一名从业12年的娱乐新闻从

业者，他用镜头拍摄了无数的艺人，

而他也希望继续用自己的镜头尽可

能还原一个真实的娱乐圈。“正面

新闻和负面新闻，它都是新闻。对

的东西我们是要去坚持的。”

作为从业数十年的著名导演杨阳导演 ，

拍摄了《梦华录》《将夜》等诸多优秀

作品，她对于这十年的感受就是时间变

快了，拍戏每一天就是克服困难的过程。

但“我们的信念如果不倒，我们的初心

如果不改，我觉得春天就会来。”

十年之下的变与不变，看明星粉丝的成长与坚守
明星闪耀的背后离不开粉丝与工作人员的支持。携手三位不同职业的娱乐圈KOC打造

十年人生纪录片，用温暖与爱讲述自身在娱乐圈内变与不变的十年故事。

时 间 历 变



媒介&执行

初心选择一路陪伴梦想动力行业深耕 自我收获 …….

卷入大众分享与明星的十年故事，让发声视角更丰富
向大众发起“十年故事”征集活动，看见大众与明星之间专属的十年感悟与经历故事。

时 间 历 变



媒介&执行

聚焦生活百态，呈现明星多元生活态度
以“生活”为主题，走进生活多面的小切口中，揭秘不同明星之间的生活节奏

与心态力量，传递正能量的生活价值观。

现实世界

#陈坤说生活节奏快慢是个人选择#陈钰琪说生活是表演的最佳养分#杨蓉说佛系不是摆烂

#十个勤天谈种地吧给自己生活的改变

生活
百态

工作
进阶

人际
交往

主 题 深 耕

(注：以上仅为部分内容举例）



媒介&执行

聚焦工作进阶，发掘明星幕后的专业与坚持
以“专业”为主题，挖掘明星在职业工作上的瓶颈、迷茫与坎坷，分享自身专业

本质的求索过程与价值经验。

现实世界

#颖儿接戏从剧本出发不受角色限制

生活
百态

工作
进阶

人际
交往

#蓝盈莹说作品是回看自己的窗口 #陈飞宇说演员要随时为角色服务#宋妍霏说演戏要抛开偶像包袱

主 题 深 耕

(注：以上仅为部分内容举例）



媒介&执行

聚焦人际交往，揭开明星荧屏外的处世之道
以“人际”为主题，分享明星在面对不同生活处境时的为人准则与相处价值观，

提供实用建议以真实拉近大众距离。

现实世界

#王鹤棣选室友的核心标准是同频

生活
百态

工作
进阶

人际
交往

#华晨宇说想用音乐帮助到更多人 #费启鸣说面对职场PUA要学会拒绝#傅菁说付出也是一种很幸福的事

主 题 深 耕

(注：以上仅为部分内容举例）



媒介&执行

聚焦突破与成长，看明星光环背后的实力突围
以“突破”为主题，挖掘流量压力背后不为人知的突围故事，分享名人在高峰

与低谷之间的状态变化与成长沉淀。

精神世界

#卡梦说身处低谷期要学会放松

突破
成长

自我
调整

情感
表达

#何润东说不要预设自己的可能性 #李嘉琦说喜剧不是她的舒适圈 #周洁琼说要创造出自己的辉煌

主 题 深 耕

(注：以上仅为部分内容举例）



媒介&执行

聚焦自我状态调整，明星为更好的自我发声
以“自我”为主题，看见名人在标签下的内心坚守，展现他们内心世界对更好自

我的追逐，鼓舞大众拥有不被定义的自我。

精神世界

#希林娜依高始终保持自己的节奏

突破
成长

自我
调整

情感
表达

#赵磊谈从炙手可热到瓶颈期落差感#姚晨说创作是自我探索的过程 #许魏洲想超越现在的自己#

主 题 深 耕

(注：以上仅为部分内容举例）



媒介&执行

聚焦情感沟通表达，明星共鸣相通的喜怒哀乐
以“情感”为主题，明星解读生活中共通的情感命题，以人间清醒式情感观点传

递正能量，给予大众价值观的交融与碰撞。

精神世界

#陈妍希说感情为什么要将就

突破
成长

自我
调整

情感
表达

#黄绮珊说喜欢你这首歌是对歌迷的表白#徐璐说勇敢追求爱情很酷#袁冰妍说好的爱情是双向奔赴

主 题 深 耕

(注：以上仅为部分内容举例）



媒介&执行

发声场景无孔不入，明星花式站台建立产品价值强联想

产品植入内容化，明星暖心发声焕新赋能品牌好感度
关注用户“护喉”、“发声”等相关场景需求

降低产品硬广植入比重，注重互动式植入（如任务互动、话题讨论、游戏道具等）



媒介&执行

瞄准高压式大厂环境，双向发声感受发声价值碰撞
长期高压的互联网大厂员工，更需要共鸣性价值内容激发思考。在广州、北京、杭州三地大厂园区内的食堂、电梯间及咖

啡厅，大屏轮播封面故事多期明星采访正片，并在大厂园区开启明星扫楼互动直播，释放明星价值内容的作用力与影响力。

咖啡厅

食堂

电梯间

黄子
弘凡

旅行
新蜜蜂 李施嬅

端午节包粽子 现场弹唱演奏 经典台词模仿

下午茶礼包派送现场互动问答 默契游戏挑战



媒介&执行

盘点内容集中式亮相，聚焦年末情绪联结大众

100
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发
声
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星
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专题页集合多期明星采访内容，盘点H5总结性展现全年发声价值力量。并在年末节点，举办心愿发声明星福利活动回馈用户。

2023年终盘点H52023封面故事专题页



媒介&执行

多形式内容+多平台分发+多场景渗透，价值影响更多人

多平台账号矩阵分发

花絮cut视频

海报

预告片

采访正片

深度搞件

机场
（北京首都机场、大兴机场、上海虹桥机场、

广州白云机场、桂林两江机场）

高铁站
（桂林西站、广州南站）

广州城市地铁一号线包厢

全场景扩散封面故事多元衍生内容，覆盖北京、上海、广州、桂林四大城市的人流高密度交通枢纽，向多元人群传递明星价值观点。

线上 线下+



效果&反馈

2.内容产品化，以明星力打造长期品牌价值IP

帮助三金西瓜霜转变产品思维，突破“发声”生理限制，提供“发声”精神共鸣，占位更大发声价值实现差异化营销破局。

1.产品内容化，从卖产品到卖内容

长达7年的内容共创，封面故事已成为三金西瓜霜价值化内容的IP阵地，长期借助明星发声影响力为三金西瓜霜沉淀“态度

发声”的差异化品牌印象。

3.卖点植入价值化，从产品需要到产品认可

将产品卖点口播升级为生活方式浸润，借明星关怀口吻关注用户“护喉”、“发声”等相关场景需求，赋予产品价值感，

润物细无声地建立产品联想与认可，高效进行产品教育。

多重创新亮点，助力三金西瓜霜获营销新生



效果&反馈

2017-2023年连续7年达成合作

「封面故事」已成为三金西瓜霜品牌长线发声IP

唯一与 流量明星同框深度访谈的品牌

已成为三金西瓜霜差异化品牌印象

态 度 发 声



效果&反馈

年均百亿级声量大曝光，明星营销持续刷屏
• 内容输出从年初、年中到年尾，全包围式覆盖一整年热点

103.03亿+ 6,823,629 341,855 

项目总曝光 专题页PV 年终盘点H5 20
23



效果&反馈

全年多期明星内容屡获热搜，粉丝走心称赞

微博直播实时上榜5次（4次榜一）

微博热搜19条、抖音热榜3条、快手热榜3条

3场扫楼登上热搜、热榜


