
◆ 品牌名称：中国联通

◆ 所属行业： IT及信息服务类

◆ 执行时间：2024.02.14

◆ 参选类别：内容营销类

中国联通范捕头升职记



作品资料

结案视频

https://weibo.com/6079223911/O0xf0xsWH?pagetype=profilefeed

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://weibo.com/6079223911/O0xf0xsWH?pagetype=profilefeed
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03媒介+执行 | 传播创意
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03媒介+执行 | 创新亮点



传播借助CNY有效制造了联通安全管家的品牌声量，并通过范捕头的亲切感与安全感让释放了品牌好感度,

这波以笑声制造记忆的营销通过90后新当家人启迪了全民的网络安全意识，

达成ESG传播目标，重新找回中国联通有温度的情感连接品牌印记。
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