
◆ 品牌名称：浙江省温州市泰顺县

◆ 所属行业：政府

◆ 执行时间：2022.12.23-2023.12.07

◆ 参选类别：区 域 特 色 品 牌 营 销 类

泰顺的声音-唤醒每个人的向往



作品资料

结案视频

https://v.qq.com/x/page/b35360s619r.html

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://v.qq.com/x/page/b35360s619r.html


背景&目标

浙江省“山区26县”之一，隐世于浙南山区，耕读传世，国宝无数，
民族多样，3000年文脉不断，拥有116项“非遗”，也是国家重点生
态功能区。
古村落、古廊桥、古风俗、多民族、多语言……它是中国传统乡村生
活范式的“活标本”。



背景&目标

泰 顺 的 困 境 是 中 国 千 百 个 山 区 欠 发 达 县 城 的 缩 影 ：

青 山 锁 门 ， 再 美 的 风 光 也 无 人 问 津 — — 泰 顺 文 旅 痛 失 年 轻 市 场 ！



背景&目标



洞察&策略

数 字 科 技+内 容 制 作 与 孵 化+精 品 电 商

打 通 线 上 线 下 “ 塑 造 泰 顺 品 牌 、 孵 化 爆 款 产 品 、 扶 持 地 方 盈 利 ” 的 共 富 链 路



洞察&策略



洞察&策略



洞察&策略



洞察&策略



媒介&执行

云音乐首个地方主题赛道,以原创音乐之名发出创作邀请

【树 品 牌 · 网 络 文 化 寻 根 之 旅 】



媒介&执行

线下创作营：原创音乐推动民族元素走向流行市场

【树 品 牌 · 网 络 文 化 寻 根 之 旅 】



媒介&执行

原创音乐解码泰顺文化：地方文旅EP快速刷新市场认知

【树 品 牌 · 网 络 文 化 寻 根 之 旅 】



媒介&执行

线下嗨唱线上打赏：200年历史国保土楼音乐会

【树 品 牌 · 网 络 文 化 寻 根 之 旅 】



媒介&执行

爆款武侠游戏跨界“山哈” 文化数字化致敬民族精神

【树 品 牌 · 网 络 文 化 寻 根 之 旅 】



媒介&执行

线上线下活动传递正能量 网易持续支援山区孩子梦想

【创 公 益 · 山 里 的 种 子 公 益 行 动 】



媒介&执行

“一块屏”捐助泰顺11所中小学 填补精准化教育空白

【创 公 益 · 山 里 的 种 子 公 益 行 动 】



媒介&执行

网易严选·泰顺馆上线 电商助农 拓展地方销售渠道

【创 公 益 · 山 里 的 种 子 公 益 行 动 】



媒介&执行

永劫无间抖音直播间助农 1小时卖空泰顺爆款产品

【创 公 益 · 山 里 的 种 子 公 益 行 动 】



媒介&执行

头部作品全球媒体分发 把泰顺的歌声与希望传递更远

【吸 流 量 · 全 年 G 2 C 互 动 】



媒介&执行

“龙爸”跨次元文旅营销 抢占“六·一”短视频热点

【吸 流 量 · 全 年 G 2 C 互 动 】



媒介&执行

三位人物三个视角 谈心社深度探讨乡村振兴的泰顺答卷

【吸 流 量 · 全 年 G 2 C 互 动 】



效果&反馈

政企共建的在地文化发展模式雏形
泰顺的声音，唤醒每个人的向往！
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