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u 参选类别：整合营销类

扩大你的舒适区——林氏家居包包椅整合营销



背景&目标

作为首批进驻互联网的家居品牌，为消费者提供多元生活方式是林氏家居一直以来的定位，2022年，林氏家居

进行全面品牌升级，提出【住进每一种偏爱】的品牌口号，同时签约顶流明星王一博为品牌代言人，坚持“时

尚、多元、舒适”的品牌价值，聚焦25-39岁细分市场中时尚舒适家居生活方式追求者，长线耕耘品牌阵地

林 氏 家 居 提 供 多 元 生 活 方 式
坚持“时尚、多元、舒适”，住进每一种偏爱

品 牌 背 景



背景&目标

包包椅
扩大你的舒适区

核心卖点
高颜值&舒适性UP

次级卖点
多颜色混搭/多坐姿适配
多场景适用/耐水防脏

叠加BUFF
王一博同款&送礼心智

产品设计在舒适区
舒适是购买家具的第一决策要素

产品价格在舒适区
把价格打下来，百元价格买“沙发”

精神表达在舒适区
爱上松弛和流动的年轻人
希望在哪都能有舒适体验

品牌持续夯实深化“时尚”心智锚点，以“时尚爆品”为沟通媒介，成为首个深度融合时尚圈的家居品牌，让消费者

建立林氏家居=时尚家居的品牌认知，从而持续为销售助力赋能，以爆品带动全产品销售，强势抢夺竞品市场份额

市场竞争加剧，如何在消费者心中打造与竞品的差异化形象，从而增强竞争优势，
占据消费者第一头脑份额？



洞察&策略

生活
趋势

年轻人的生活方式：舒适懒宅+

轻享户外成为新兴趋势

情绪
价值

消费者更关注自我个性精神内

核，时尚定义更关注社交需求

家居
方式

“流动的家”成为年轻人新的

家居方式，也是社交种草上的

十大流行生活方式之一

产品
机会

低矮化座椅需求有明显增速，

阳台围炉煮茶，庭院椅半户外

具有明显的趋势

洞 察

基于四大洞察，回归用户

场景，在坚持家居原有舒

适性基础上注入情绪价值，

以新兴家居场景+户外露

营场景的融合需求为机会

点，以跨场景创新品类实

现破圈，提出

“舒适区”
可以随心流动持续扩大的

解决方案，打造一件功能

性与颜值兼具能提升空间

时尚度的家居单品



洞察&策略

牵头做强差异化强市场竞争

力的现象级产品，推出

“时尚爆品”包包椅：

即一件在舒适的基础上兼顾

提升时尚度的家居单品

结合年轻人偏爱松弛和流动

社交的生活方式，以产品赋

能【用户在哪儿都能收获舒

适区】为主题传播品牌主张

“扩大你的舒适区“

多维social生态布局，

充分发挥粉丝经济效能，结

合当下流行生活方式及热点，

线上线下联动，助力新品实

现时尚心智渗透+破圈

媒 介 向内 容 向品 牌 向



洞察&策略

时尚人群 渗透

粉丝人群 撬动

大众人群 触达

01

02

03

时尚共创

IP赋能

认知矩阵

深耕宠粉

调性打造线下

以新品素材透过社交王牌资源矩阵

（微博+小红书+抖音+长视频）作

传播扩散塑造不同圈层人群认知

充分发挥粉丝经济效能，以代言人为

核心打造明星矩阵一起种草包包椅同

款，助推饭圈渗透

线下时尚街区大屏造势并打造限定创意

体验活动，同时联动武汉草莓音乐节打

造躺平享乐专区，提升品牌时尚调性

超头部达人王七叶+强反差明星眉姐姐

斓曦爆改，打造“一把椅子爆改时尚

圈”营销事件，助力新品破圈传播

头部时尚家居 IP “随心流动的家”合

作，以“包包椅随心Chill”主题多维

内容种草，全面渗透时尚家居心智

多维social生态布局，助力新品实现时尚心智渗透+破圈



洞察&策略

1 产品创新

牵头做巨差异化强市场竞争力的现

象级产品，成为首个具备时尚+舒

适 属性的 单椅产品，作为品类引

领者开拓了新的产品赛道和可能性

营销创新2 内容创新3
以清晰笃定的“舒适”，切入松弛

感情绪价值作为主线，加多元场景

跨界，包括时尚、音乐、生活，持

续放大产品功能和内涵

依托强内容强社交属性短视频平台

打造首个家居界时尚走秀抖音直播，

融合打工人情绪出口，以包包椅为

情绪媒介，突破常规家居产品营销

思维，把爆改大秀搬进办公楼

人群创新4
突破家居品类限制，首次采用全明

星同款策略进行种草心智深化，借

助小红书平台上高热度高时尚感高

种草力明星，将包包椅产品的时尚

心智由核心明星圈层借助粉丝效能

延伸至大众圈层



媒介&执行

联动流行生活方式IP“随心流动的家”作线上深度种草+线下互动体验，深度演绎产品内涵，提
升核心人群兴趣偏好

紧贴平台热点话题趋势
王牌内容IP+多形式硬广加持

时尚潮流类KOL+热门趋势赛道
赋能包包椅时尚属性

线上线下场景打通
多圈层覆盖目标人群

• 洞察平台用户对于松弛/chill生活方式的追求及相关讨论上
升趋势，打造具有热度+品牌的高匹配度话题；

• 合作平台成熟IP，从开屏、火焰话题、信息流等用户高黏
合路径进行引流，使流量更高效进入话题内容

• KOL从家居场景向外延伸至户外场景，多角度内容铺排，
陆续发布提升延续话题热度，利用达人通过场景化的感
性沟通，精准触达用户，从不同角度撬动用户兴趣的同
时带给品牌内容关联性，沉淀品牌社交内容资产

• 线上高契合的互动机制，惊喜盒子+打卡任务+兑换奖励
刺激参与留存，为持续运营积累种子用户

• 线下活动提供直接产品体验现场种草，品牌周边吸引用
户参与打卡，有效反哺线上话题

执行亮点1

徒步露营

家居爆改

City Walk户外露营

时尚穿搭



媒介&执行

联合抖音商城，开展了一起别出心裁的“抖音商城开新日”新品营销活动，跨界邀请千万级粉丝
KOL王七叶直播演绎甜酷十足的包包椅，合作眉姐姐斓曦展现包包椅时尚度

“

”

用一把椅子

爆 改 时 尚 圈
林 氏 家 居 重 新 定 义 时 尚 圈 秀 场

ü 家居界首场办公室秀场发布会
ü 「蹶子女王」王七叶摇进直播间

执行亮点2

爆改丑物收藏家

职场OL 街头酷姐 居家甜妹

三种人设展现包包椅时尚松弛感

拍摄定格大片

斓曦
包包椅

王七叶
——林氏家居首席爆改家



媒介&执行

锁定国内外重点潮流街区大屏造势，同时在核心城市打造限定时尚创意体验活动，包括草莓音乐节和
时尚商圈快闪体验展，渗入潮人生活方式具象化扩大舒适区的概念，狙击更多年轻圈层心智

线下

重 庆

新品素材时尚演绎
为新品发布造势

王一博ID抢占大屏
新品首发承接流量转化

锚定520、618节点活动
新品素材接力上刊，增加转化效能

三大节点锁定国内外重点潮流街区大屏

上海兰生 深圳湾区之心

重庆重百大楼 武汉818

米兰MILAND 纽约NEW YORK

武 汉

以 城 市 营 销 “ 遛 山 城 ”
从 城 市 种 草 到 大 众 传 播

占据草莓音乐节“舒适区”
融 入 年 轻 兴 趣 圈 层

执行亮点3



效果&反馈

【品牌关键词-搜索指数】

同比+208%，反超竞品顾家
1.2 万

【用户搜索率】

+1424%
对比投放前提升

上线后各社交平台热度上升明显

打破家居单品销售记录

产品上线半小时内

包包椅预售突破1,500件

【话题阅读量】

1.4 亿
品牌日均声量增幅837%+


