
◆ 品牌名称：中国联通

◆ 所属行业：通信服务

◆ 执行时间：2024.02.09-02.15

◆ 参选类别：内容营销类

中国联通《联通美满中国结》视频



背景&目标

春节是消费和流量双重增

量的绝佳节点，品牌皆望

在此节点，在舆论和流量

的高地上占据一席之地，

取得事半功倍的营销效果

积极响应国家政策,在新

战略下,中国联通纵深推

进品牌建设工作,同时配

合春节促销活动，从情感

入手强化品牌价值



背景&目标

挖掘春节特有属性，作

为品牌释放社会价值的

锚点，强化内涵关联，

扩大品牌影响力

借势春节节点，加深

品牌与消费者之间的

情感链接，彰显品牌

温度，提升品牌好感

打造具有中国联通自

身品牌调性的差异化

营销，更好的让用户

产生品牌记忆点



背景&目标



洞察&策略

新年无疑承载了大众对未来的愿望与

憧憬，将品牌价值融入正向、美好的

新年情绪，当品牌从全民情感中释放

价值导向，能带来更大的认同感和社

会影响力

春节不仅有着家庭、亲情价值，更沉

淀着浓浓的传统文化价值，是中国传

统文化的绝佳载体，传统文化的创新

和再生产，是盘活品牌春节营销的有

效路径

对于中国人来说，从来没有哪一个节

日像春节一样浓缩了中国人的价值观、

情感与精神信仰，以「情」为链，输

出品牌温情质感，成为品牌进行春节

营销的“最优解”



洞察&策略

中国结历史悠久，源于旧石器时代的结

绳记事，蕴含中华民族深厚的文化底蕴

和人民的智慧

作为中国结的典型代表，盘长结以其周

而复始、生生不息的形态特征受到人们

的重视，成为心物合一、回环贯彻、万

物本源的重要象征

中国联通的LOGO由回环贯通的中国古代吉

祥图形“盘长”纹样演变而来。造型中四个

方形有“四通八达”之意，六个圆形有“处

处顺畅”之寓，标志中十个空穴则代表“十

全十美”，两个上下相连的“心”，表达中

国联通永远为用户着想，与用户心连心

策略-记忆点



洞察&策略
策略-关联点



洞察&策略
策略-转接点



媒介&执行

小小绳结，悠长情结
联通情感，贯通古今

盘长结，回环交织，生生不息
万物本源的重要象征

【结的起源】上古时代结绳记事
中华文明定会恢弘灿烂，流传千秋

【结联通醇厚亲情】出嫁束结罗缨

【结联通真挚爱情】夫妻共髻束发

【结联通坚定友谊】结交在相知

【结联通爱国之情】心系国家命运

中国年挂中国结联通祝福

中国结联通归途的期盼

中国结联通新一年的美好祈愿

视频链接：https://v.youku.com/v_show/id_XNjQyOTQyODM0MA==.html

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQyOTQyODM0MA==.html


媒介&执行

置身千年历史场景，身临其境的讲述从古至今「结」蕴含的智慧、

情感和对未来的美好期许

王劲松老师自身的深厚文化底蕴与视频内容精准契合，同时「戏骨」

级别的演绎，完美的阐述了中国结联通情感、联通美好生活的内涵



媒介&执行

捕捉社会情绪价值的最大公约数，将品牌与大众憧憬及文化向往融合，创造品牌进入的最好切入点

一根红绳，世代情结

「结」是满怀依恋的祝福，联通至真至纯的醇厚亲情

「结」是一生一世的承诺， 联通坚贞不渝的真挚爱情

「结」是意气相投的誓言，联通志同道合的坚定友情

「结」是对家国命运的牵挂，联通一腔赤诚的爱国之情

「结」是肇始，被寄寓了人类社会前行发展、繁衍生息

的朴素信念

中国年挂起中国结

中国节是国人情感联通的重要节日

喜庆吉祥的中国结，寄托真诚热切的祝福

祈愿新的一年定会繁花似锦

科技带来更多联通情感的方式

科技的进步让方寸之间（手机电脑等）精彩毕现

我们感知更大的世界，拉近彼此的距离

视频通话、网络直播、智慧乡村…

中国联通不断创新，竭力提供更好的通信及互联网体验

让人们不畏远途追求更美好的生活

无惧岁月与家人情意相通

中国联通智家工程师提供可信赖的专业服务

中国联通客服全年暖心陪伴，温暖同行



效果&反馈

1728 万次

视频播放量

节 日 的 氛 围 感 及 对 美 好

生 活 的 向 往 ， 调 动 了 大

众 情 绪 共 鸣 ， 用 户 评 论

互 动 1 3 余 万 次 ， 自 发

形 成 二 次 传 播 ， 有 效 提

升 品 牌 记 忆 度 及 好 感 度

以两大头部社交平台为主阵地，内外部渠道合力发酵扩散

社 交 涟 漪 式 发 酵 ， 实 现 口 碑 裂 变
文 化 、 生 活 、 娱 乐 、 视 频 等 十 余 个 微 博 蓝 V 及 圈 层 K O L 助 力 破 圈



效果&反馈

中国结作为中国联通的企业标识，同时又是中华传统文

化的代表，是人与人之间沟通情感、寄托相思的重要载

体。而中国联通作为数字时代下的通信企业，也同样承

担着人与人、人与物、人与社会之间的联结，是串联人

们美好生活的底座基石。而这一关联，就成为本案最重

要的创意核心。

如何讲述中国结与中国联通千丝万缕的关联，同样也是

一大关键问题。因此，特与国家一级演员王劲松合作，

通过其温文尔雅、博学广识的人设，以娓娓道来的方式，

阐述中国结的渊源、表达中国联通的定位和价值，传递

出中国结与中国联通的本质关联。

历经星辰岁月，绵延传承至今，中国结在穿、引、回、

转之间，联结起生生不息的文明之光，映衬出华夏大地

的万家灯火，它代表着人们对幸福的祈愿、对未来的祝

福。而这，也正是中国联通不断创新向前，奋楫笃行的

愿景与信念。

“品牌引领”是我国推进高质量发展的重要举措，是满足人民美好生活

需要的重要途径。在此背景下，中国联通以“中国结”为品牌超级符号，

不断利用这一差异化的独特优势，强化品牌辨识度及影响力，深化自身

值得大众信赖的大国央企品牌形象。

案例阐述
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