
◆ 品牌名称：三九胃泰

◆ 所属行业：医 药 保 健 类

◆ 执行时间：2024.05.08-05.23

◆ 参选类别：医 药 保 健 / 医 疗 器 械 及 服 务 类

三九胃泰定制品牌短剧，巧借热点成功霸榜



作品资料

作品视频

第一集：https://www.douyin.com/video/7366182909323103499

第二集：https://www.douyin.com/video/7367573373922069779

第三集：https://www.douyin.com/video/7368979727631043859

第四集：https://www.douyin.com/video/7370047034935479591

第五集：https://www.douyin.com/video/7372012849926868261

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://www.douyin.com/video/7366182909323103499
https://www.douyin.com/video/7367573373922069779
https://www.douyin.com/video/7368979727631043859
https://www.douyin.com/video/7370047034935479591
https://www.douyin.com/video/7372012849926868261


背景&目标

品牌需要思考如何借助更有效的方式

在短视频阵地实现低成本深度沟通 有效触达更多年轻化的Z世代人群
1 2

国民中药品牌三九胃泰上市30余年，多年来不仅一直处于中药胃药领导地位，

同时还拥有较好的品牌资产积累，但随着主打的目标人群逐渐年轻化，

同时需要维持品牌在抖音平台上的整体声量

背景&目标



背景&目标

• 2023年我国微短剧市场规模达到373.9亿元，同比增长267.65%

• 短剧用户活跃规模达1.2亿，其中抖音活跃用户规模居首位

短剧营销 能否成为更有效的传播方式？

洞察&策略



洞察&策略

视频通常超过90秒，吸睛的剧情

容易提升视频的完播率
短剧的时长

更容易吸引用户连续观看以

及关注账号追剧情
连续的剧情

戏剧性的内容更容易引发用户

的讨论，增加用户粘性戏剧性的内容

因此短剧也更利于品牌与用户进行“低成本深度”沟通

允许品牌主导剧情发展，实现品
牌与内容的深度融合品牌内容定制



洞察&策略

内容针对策略

产品植入策略

产品以诱因场景作为情节推动元素
思考品牌多维度的植入方式

人群针对策略

本次短剧营销策略



媒介&执行

“SKOPT五步法” 带品牌逃离短剧豪赌，打造爆款多重保险

短剧定制/剧外宣发把控权益

质量，优化植入内容

多维度思考产品植入场景

增强用户记忆

敏锐捕抓短剧市场趋势

定潜力款题材

结合品牌（TA）定制策略

精准匹配短剧资源

强大的数据工具平台赋能

全面助力品牌提高业绩

敏锐洞察 合作达人 内容优化 产品植入 工具赋能

Sence Kol Optimize Product Tools



媒介&执行

选对题材决定短剧的爆款潜力

通过巨量云图「短剧营销实验室」可以看到

平台上高需求高供给的题材有：搞笑、爱情、都市情感

结合Z世代对于短剧题材偏好

以及市场上高需求高供给的题材

再考虑到品牌属于暖心调性

最后敲定本次短剧题材为：都市情感爱情短剧
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媒介&执行

优质创作达人保证内容出品质量

通过星图、云图后台等工具综合分析，

三层漏斗综合考量达人质量，

从基础粉丝画像到整体数据表现层层筛选，

最终敲定短剧合作达人：“斯麦林”。

2
达人类型

情感类达人优先考虑

粉丝地域占比

一线城市粉丝超过50%

粉丝年龄占比

24-35岁粉丝占比高

适合行业

适合为大健康类产品投放

达人属性

达人数据

内容
调性 粉丝趋势

30天内涨粉超过2.5%

达人内容匹配度

高调性达人人设

星图视频互动

互动率大于2%

星图预期CPM

完播CPM50以下

FOR 曝光

三 重 倒 漏 斗 型 筛 选 机 制 过 滤



媒介&执行

巧借平台热点助力品牌上热门
3

在内容创作的过程中，捕捉到当时平台“盛夏的果实”歌曲翻红的热度，

确定以“盛夏的果实 ”为整个短剧的剧名，

并设定Be式反转结局令观众更加深刻，激发讨论欲。



媒介&执行

多方式植入增强用户记忆
4 • 植入内容契合品牌，产品以诱因场景作为情节推动元素，植入内容契合品牌思考品牌多维度的植入方式

• 再利用塑造超级记忆点增强产品的记忆度，制定“玻璃胃”语言钉，打造超级记忆点



媒介&执行

工具赋能助力品牌生意增长
5

通过制定小蓝词策略和适当的进行内容加热，

承接搜索流量带来最终的销售转化

视频的前3秒说出小蓝词

三 说

字幕里插入小蓝词

标题插入小蓝词
评论区评论小蓝池并置顶

评论区前10布局

字 插

标 题 评 顶

评论区小蓝词展现情况



媒介&执行

品牌 x 短剧内容定制亮点

围绕产品卖点定制剧情，在开头、中篇和结尾均有作为关键线索和伏笔植入

推动剧情发展和引爆用户讨论声量

洞察产品的不同使用场景，作为推动剧情发展的重要诱因 打造超级记忆点，将“玻璃胃和三九胃泰养胃舒”强关联



效果&反馈

✷ 热点持续发酵

抖音短剧冲上热榜TOP10+

实现低成本精触达

衍生话题实力霸榜
引全网营销号热议，众多UGC内容助力霸榜热点榜历史最高排名 TOP15，娱乐榜TOP 3

全剧总播放量

6000W+
全剧总互动量

133W+



效果&反馈

1,554.95%

与投前7天
相比，日
均搜索人
数增长 小蓝词#三九胃泰牌养胃舒

搜索排名第一

▲搜索大涨，有效带动观众主动搜索行为

用户对于小蓝词的搜索可为品牌最终的销售转化赋能

A3人群
资产暴涨

投后八大人群
Z世代占比

>2700% >60%投后人群资产暴涨并且

整体呈现年轻化
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