
不用大创意，效果也很顶！伊利电商广告AI了爱了

u 品牌名称：伊利乳业

u 所属行业：乳制品

u 执行时间：2023.09-11

n 参选类别：AI创意类



背景&目标

背景&目标：从9月开始，伊利每月将一款产品加入到AI营销的大军中

（9月安慕希酸奶，10月金领冠奶粉，11月金典有机纯牛奶）。营销目

标不仅追求在视觉表现上获得大幅提升，还希望加大更迭物料的频次，

缩短对应的周期，以求获得更佳的线上广告反馈。

最大挑战在于AIGC生图从零起步，品牌没有任何相关经验，对AIGC物

料的市场表现和相应的传播风险都是不确定因素。从少量尝试性投放到

大规模的品牌应用，AI物料都务必在质和量上得到双重保障，并不断进

行经验升级。



洞察&策略

基于AIGC的应用，前期按照人工智能需要的要求给到出图的详细描述，

同时喂给机器关于产品和历史作品的相关信息，最后产出的素材通过人

群&媒体运营投放优化最大化效果。

制作策略：1. 将所有信息整理给知识库；2. AI平台读取并基于这些资料

给到多个文字版的创意方向；3. 在确定了大概的文字方向后，再会生成

一版DEMO草图；4.确认草图上的重点元素后再由专业生图平台（Stable 

Diffusion或者Midjourney）进行海量版本的素材扩张；5.最后将选定的

素材通过专业设计软件的合成及精修产出成品。



洞察&策略
（整体流程）

品牌AIGC营销创意对接全流程
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洞察&策略
（创意策略）

丰富AIGC素材大屏开机展示，第一波臻浓牛奶使用了9张素材

人工素材 AIGC素材（共9张）

• 第一次AIGC生图合作，双方配

合初步走通了AI的服务流程，

并产出了多个方向的AI素材。

合作收获

项目背景（2023年8月开始）

• 效果投放需求



洞察&策略
（创意策略）

丰富AIGC素材大屏开机展示，第二波安慕希活性益生菌使用了12张素材

人工素材 AIGC素材（共12张）

• 2个素材方向+8个细分主题，经

过3周分析迭代，找到效果最优

的二次元/3D动物方向

合作收获

项目背景（2023年9月开始）

• 效果投放需求



洞察&策略
（创意策略）

丰富AIGC素材大屏开机展示，第三波金领冠奶粉使用了3张素材

人工素材 AIGC素材（共3张）

• 品牌程序化推广

项目背景（2023年11月开始）

• 首次在多重设限的前提下（色

调，国籍，年龄）生成逼真儿

童模特，并提供相应AI版权

申明

合作收获



洞察&策略
（创意策略）

丰富AIGC素材大屏开机展示，第四波金典牛奶使用了10张素材

人工素材 AIGC素材（共10张）

• 明显加快AI素材更迭效率，每

周稳定提供两版；此外，大俯

视AI构图也突破了以往的设计

框架

合作收获

• 品牌程序化推广

项目背景（2023年11月开始）



洞察&策略
（人群策略）

从电商 / 媒体 / LBS 多维度数据标签来源，精准挖掘目标人群标签

地域：全国       性别：男/女       年龄：18-60岁基础定向

标签推荐
职场白领人群

母婴宝妈人群 中老年人群

本品/竞品人群 品类人群

运动人群



洞察&策略
（媒体洞察）

利用第三方媒体洞察(百度指数&抖音指数)，抓取品牌人群偏好媒体类型
八大偏好类型：视频、音频、拍摄、出行、资讯、运动、工具、健康类



洞察&策略
（媒体策略）

基于人群媒体偏好类型，优选头部+垂类媒体最大化品牌曝光

2. 音频类

网易云音乐 蜻蜓FM 喜马拉雅FM

7. 工具类

墨迹天气 网易邮箱大师 WPS 有道词典

1. 视频类

美柚 宝宝树 大姨妈

8. 健康类

6. 运动类

美图秀秀

3. 拍摄类

B612咔叽 美颜相机 潮自拍

高铁管家 航班管家

4. 出行类

嘀嗒出行 高德地图

5. 资讯类

今日头条 腾讯新闻 新浪新闻 网易新闻

悦动圈虎扑               懂球帝

芒果TV 爱奇艺 优酷



洞察&策略

多素材/促销组合投放，图片+视频大屏开机抢占用户视线

静态开机 视频开机 静态开机 视频开机

素材版本A：蕴微产品篇 素材版本B：水漾产品篇

（素材策略）



洞察&策略

专业运营团队基于品牌需求，实时把控+归因分析，灵活优化效果

Ø 1. 人群运营
基于AI智能人群表现优化人群标签组成，提升流量精准度；

Ø 2. 媒体运营
优先优质媒体预算消耗，提升流量效用;

4.00% 3.96% 3.93% 3.84% 3.88% 3.87%

为了最大化地覆盖更多受众严格控制了频次，因此1+reach占比高。随着展示

频次的增加，用户的行动意向和广告回想率会相应的提高，增加展示频次会带

来积极成效提升，从而达到品效合一的效果。

1次及以内UV量为89.57%

Ø 4. 频控运营
整体项目有效频控避免低效流量浪费，覆盖更多受众；

Ø 3. 素材运营
增加优质素材投放曝光占比，提升互动效果；

静态开机【28%】 视频开机【4%】

3.94% 3.83% 3.98% 3.86%

曝光频次

89.57%

8.94%
1.15% 0.33%

1

2

3

4+

职场白领人群敏感肌护肤人群本品/竞品人群 韩迷追星人群年轻母婴人群AI预判人群  B612咔叽  美图秀秀  网易云音乐  芒果TV  爱奇艺  优酷 

4.02% 3.98% 3.95% 3.94% 3.94% 3.94%

静态开机【55%】 视频开机【13%】

（运营策略）



媒介&执行

热门AI技术赋能创意策略，通过AI+MATERIAL 模块智能生成传

播素材，从知识投喂，智能学习，物料生成到素材迭代全过

程产出高质量内容，最终实现传播效果的有效提升。



媒介&执行

应用AI+MATERIAL模块，从知识投喂，智能学习，物料生成到素材迭代全过程

OUTPUT

Step 1. 喂入客户方
历史成功投放素材资料

Step 3.最终结案报告反哺给AI，
输出多个创意方向DEMO

Step 5. 投放中素材效果优化，
提示词更新迭代，素材换新

Step 2. AI学习后给出理解，
再经过人工确认和微调

INPUT

1. 素材主题和立意点

2. 文案主题和立意点

3. 产品目标受众

4. 主视觉元素

5. 素材尺寸

6. 其他约束项

7. 素材示例图

8. …

PPT,PDF,word,Excel
等各种格式皆可投喂



媒介&执行

搭载AI技术，赋能素材创意智能生成服务

DEMO草图

AI创意生成

> 基于各个具体拆分创意需求，

机器智能生成符合品牌调性的

初稿素材内容

AI根据需求出创意方向



媒介&执行

搭载AI技术，赋能素材创意智能审核服务

AI素材审核

> 在AI大规模生图阶段，用机审

代替人审，高效屏蔽敏感内容，

还能事先为素材进行打分

AI素材打分

细节优化建议



媒介&执行

搭载AI技术，赋能素材创意智能归因分析服务

AI归因分析

> 基于物料提示词数据库进行归因，

AI辅助整理分析素材与后效之间的

关联，并给出下一版迭代建议方向

     说明：以上黄色高亮部分即为AI通过归因算法得出的最优素材标签，建议品牌在生成AI素材时优

先使用。



效果&反馈

运用AIGC创新营销帮助品牌制作高质量传播素材，最终曝光点击

对比非AIGC选择项目收获更高溢出表现，实现品牌广告最大化曝

光点击 。



效果&反馈

在AI+MATERIAL应用加持下，本次投放对比同期非AIGC项目，提升效果显著

对比非AIGC项目

实际曝光提升

+6.6%

对比非AIGC项目

实际点击提升

+7.5%

对比非AIGC项目

实际CTR提升

+7.2%


