
◆ 品牌名称：小米有品

◆ 所属行业：网 络 平 台 及 服 务 类

◆ 执行时间：2024.03.01-07.31

◆ 参选类别：全 链 路 营 销 类

用新5感开启粉丝营销新范式-2024米粉节营销合作



背景&目标

【背景】米粉节·12周年：成功实现让用户与品牌真正玩儿在一起！

让普通用户能真切感受到米粉节浓烈氛围
促成下单，成为小米粉丝

让资深米粉以更加多元的形式参与其中
提升粘性及忠诚度的同时，强化专属感
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背景&目标

【目标】「米粉节·12周年」除了消费，还想为用户带来一些超预期体验…
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• 2024年4月6日是小米第12个米粉节，在寻求流量变现之余，将与用户以互动营销形式建立更深入的情感链接，以此提升米粉节广域影响力。
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• 为米粉节进行全域声量扩散
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◼ 同比提升高于110%

◼ 同比提升高于150%

◼ 同比提升高于100%



洞察&策略

市场竞争激烈，投放赛道拥挤，导致营销迎来双重难题
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正在面临

综上，品牌主亟需品效合一类型平台合作！
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存量用户激活

精准营销 全面覆盖 调动参与度高效 一站式 黏性



洞察&策略
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以营销「三力」打开用户「五感」，N重举措点燃全站米粉节氛围！
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媒介&执行

【感染力】联动全站用户共创，挖掘海量小米有品优质口碑爆品

流量-入口 用户爆料活动-发起
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• 通过福利刺激用户输出好价UGC，直接提升活动参与感，引流下单，进而间接强化认同感。

海量用户输出高热UGC小米口碑爆品好价



媒介&执行

【带货力】花式活动加持，持续引爆销售峰值，期间屡次高热霸榜
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• 通过花式运营活动加持，持续激活潜在流量变现，提升带货力的同时，进而强化粉丝认同感。



媒介&执行

【影响力】主会场内容聚合，BIGDAY全站强势爆发，缔造热度巅峰
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埋线米粉/用户主动行为路径【搜索】

热搜词

埋线值会员主动打卡路径【品牌任务】
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• 以主会场为聚合载体，对用户差异动机主动行为进行流量入口埋线，配合硬广全程击穿，提升米粉节影响力强化归属感。



效果&反馈

硬广曝光量

内容发布量

内容总PV量 总GMV

总订单量

米粉节·IP影响力 米粉节·澎湃感染力 米粉节·强劲带货力

2,856万+
103.86%
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新客订单数同比增
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5,813万+

约1.1万条 1.03万单

458万+114.5%
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硬广曝光完成率

内容发布量同期

内容PV完成率
GMV 完成率

订单量同比提升

超预期完成既定目标，成功为米粉节赚足流量&销量&关注热度！



效果&反馈

区别于常态化大促购物氛围，米粉节是旨在以回馈粉丝为主的营销活动。

米粉节·12周年，我们希望通过老粉口碑产生的长尾反哺，影响更多新粉引入，

从而扩大小米粉丝基数，以及同期提升米粉节在站内的影响力！

借助口碑反哺，以活动激励老粉

主动挖掘小米有品尖货爆品，

输出好价+晒物

正向引导新粉决策

老粉促活
以高热爆品+真实口碑构筑

双重放心消费Buff

借助好价+专属福利

实现新粉转化

新粉引入 声量扩散

提升口碑 提升渗透 提升影响

通过品效协同营销打法

成功帮助小米有品实现

米粉节12周年的

量化营销+影响力扩散
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