
◆ 品牌名称：飞利浦照明

◆ 所属行业：家电类

◆ 执行时间：2023.08.01-2024.3.31

◆ 参选类别：内 容 营 销 类

#护眼专家就选飞利浦# 飞利浦照明产品精准种草



背景&目标

护眼需求增长

01
护眼热度提升

02
产品信息繁杂

03

我国6-18岁的学生人口数量约为3亿

60%的家长会为孩子购买护眼台灯

随着人们对学生眼睛健康的重视

护眼灯的市场需求持续增加

中国小学生近视率高达45.7%

中国初中生近视率高达74.4%

131%
护眼灯GMV增长

用眼健康逐渐成为站内高关注度内容

用户把平台当作健康消费百科全书

健康知识 护眼产品

家居选购 避坑指南

家长面临“护眼灯”选择难题

各种护眼灯 层出不穷

产品价格 悬殊极大

质量不达标 问题频发

各式护眼灯产品让家长眼花缭乱

不知如何选择适合孩子的好产品



背景&目标

家长迫切需要“护眼灯”相关的知识科普
希望在繁杂的产品和内容中，寻找到适合孩子的好产品

了解护眼灯的必要性
WHY

明确好的护眼灯标准
WHAT

不同护眼灯如何选择
WHICH

为什么买？ 怎么买？ 买哪个？

飞利浦迫切需要找到这些家长
并树立「护眼专家」行业地位

内容连接成为桥梁



背景&目标

此次投放的目标是

实现飞利浦“护眼灯”的精准种草
打造「护眼专家」行业地位

搜索量

TOP1
曝光量破亿

阅读量提升

更多搜索量

互动量破万
发布量破千

更多新增粉丝

更多曝光量、更多阅读量 更多互动量、更多发布量

品牌认知度提升

护眼灯产品力提升

用户参与度提升



洞察&策略

#“护眼专家”就选飞利浦 #
将好产品种进用户心里！

01. 种认知 02. 种心智 03. 种产品
品类教育 知识科普

产品选择

孩子保护视力需要护眼灯
结合使用场景科普护眼灯知识

线上线下关键节点加大产品曝光

护眼需求
人群

有娃
一族

品质生活
用户

精致女性
用户

家居
爱好者

逐步实现产品种草
树立飞利浦「护眼专家」形象



洞察&策略

围绕用户痛点&产品特点布局
层层深入，凸显专业

护眼
需求

飞利浦
多款产品

多圈层
达人内容

流量加持
全域传播

沙龙

AWE

社交
媒体

电商
平台

护眼灯产品0元试用

长图文深度评测

关键节点曝光出圈

A3轩翼

轩坦Pro

品泰

A1

皓月

短图文晒物分享
用户

核心需求

精致女性
用户

护眼需求
人群

有娃
一族

家居
爱好者

品质生活
用户

01. 种认知

02. 种心智

03. 种产品

线下沙龙深度感知



媒介&执行

好产品自己会说话
多款产品「众测」试用，体验专业性，沉淀优质口碑

护眼灯产品0元试用

16w+阅读 18000+互动 9w+曝光 3000+互动8w+曝光 2500+互动 9w+阅读 2700+互动9w+阅读 3000+互动 11w+阅读 2000+互动

A3轩翼 轩坦Pro品泰 A1

皓月 EyeCare

全屋护眼餐桌护眼好光升级更适合儿童书桌兼顾看屏&书写还原真实色彩

01. 种认知



媒介&执行

快速建立专业心智
「达人矩阵」阶梯式投放，科普专业知识，打透多圈层用户

长图文深度科普

短图文晒物分享

孩子爱看书，有飞利浦A1护眼台灯看书更护眼

爱眼更需护眼——飞利浦A1护眼台灯

呵护宝宝视力，从选一盏好台灯开始！

有娃家庭必备的护眼台灯！

飞利浦A1护眼台灯｜闺女的护眼好搭档

孩子的护眼台灯，妈妈们真的选对了吗？

飞利浦A1护眼台灯有啥不一样？

科学护眼，营造护眼环境很有必要

无序书桌上的丝丝温暖---飞利浦A1护眼台灯

飞利浦新上市的这款护眼灯长在我心坎上了

有娃家庭信我！千挑万选的护眼灯

拒绝近视 终于让我找到满意的护眼灯！

儿童学习必备 飞利浦A1护眼台灯

24.8w

6000+

总阅读量

总互动量

育儿、家居、数码、家电 等多领域创作者
科普护眼知识，传递产品卖点，精准种草目标圈层

产品心智抢占

产品影响力

产品成效保证

晒物笔记

晒物笔记

长图文测评

中腰部

达人

头部

达人

尾部

达人

多类型内容投放 差异化优势特征

育儿 家居 家电

有娃
一族

数码
极客

眼部
健康

精致
女性

品质
生活家

护眼
需求者

有娃
一族

品质
家居

家居
爱好者

多圈层渗透

02. 种心智



媒介&执行

大促 “促销栏目”加热
AWE
展会 “借势展会”加热 开学季 “送礼节点”加热

2.2w+

总阅读量

618大促活动预热 爆款产品预约

4w+

总阅读量

学生护眼灯选购 家居爆品推荐

236w

总曝光量

AWE线下探展 + 线上流量助推

竞猜活动吸引关注

更多渠道传播……

内容流量曝光加成
把握节点流量高峰，「内容加热」扩圈传播，展现专业实力

关键节点曝光出圈03. 种产品



效果&反馈

2600+

发布量

从「看见」到「参与」到「搜索」，飞利浦实现精准种草
将好产品种进用户心里，飞利浦护眼照明产品力全面提升

认知度提升

产品力提升

参与度提升

1亿+

曝光量

121w+

阅读量

4.8w+

互动量

护眼灯搜索量 粉丝量

TOP1
台灯搜索量

2000+TOP3

投放期间内容曝光量、阅读量提升明显

用户对飞利浦护眼灯认知明显提升

投放期间内容互动量、发布量提升明显

用户对飞利浦护眼灯活动参与热情高涨

618期间飞利浦护眼灯位列「台灯」搜索榜TOP1

位列「吸顶灯」和「护眼灯」搜索榜TOP3

飞利浦的投放引流「护眼台灯」话题新增粉丝2000+



效果&反馈

此次合作成功帮助目标用户解决了
“为什么买、怎么买、买哪个”的问题

了解护眼灯的必要性

WHY
明确好的护眼灯标准

WHAT
不同护眼灯如何选择

WHICH

为什么买？ 怎么买？ 买哪个？

成为站内“护眼灯”品类的标杆案例



效果&反馈

帮助飞利浦成功找到目标用户
实现站内「护眼专家」行业地位

需求
洞察

破圈
传播

产品
种草

势能
加热

儿童护眼需求捕捉
品牌精准营销对接
✓ 借助平台用户优势，成功

帮助品牌找到目标用户，
塑造行业专家地位

圈层达人层层递进
破圈传播直击痛点
✓ 找到不同产品适宜推广的

不同圈层达人，阶梯式投
放，最终实现心智深耕

✓ 阅读量、互动量大幅提升

0元试用+PUGC种草 
把握用户心理
✓ 根据不同产品特点，选择

不同种草方式，用专业的
内容营销打动用户

✓ 投放期间成功跻身搜索榜
TOP1

热点借势+流量加热

✓ 充分借助投放期间，站内
外热点事件，成功为产品
争取更多曝光机会，实现
破亿曝光目标

内容连接

成为桥梁

用户 品牌
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