
◆ 品牌名称：天然百利

◆ 所属行业：宠粮

◆ 执行时间：2024.03.23-04.30

◆ 参选类别： IP营销类

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP 联名



天然百利 x 故宫「宫里的世界」

IP联名



项目背景&目标

通过campaign聚拢用户关注，展现RBK新定位、独特卖点并引流促购，同时提升用户的品牌好感度项目目标

传播主题 猫主请用膳
御制双拼粮·一口七道膳

项目背景

宠物食品市场竞争激烈，冻干粮细分市场尤为突出，新兴品牌层出不穷，消费者选择多样化，品牌忠诚

度面临挑战。

品牌希望推出RBK冻干猫粮，强化市场地位并提升销售转化。

竞品不仅在品质上有所突破，更在营销策略上不断创新，要求品牌必须寻找差异化优势，与竞品形成有

效区隔。

品牌虽有一定市场份额，但消费者对RBK冻干粮的认知度仍有待提升。



宫廷御猫精致化品质膳食细养，高规格的礼遇宠爱
与目标人群、品牌产品高度契合

百年故宫里的皇帝与御猫

宫廷精致宠爱故事

猫管事
职衔、受御赐

专属生辰《猫册》

造办处
定制猫食盆

宫猫机构  猫儿房“              ”  

……

精致养猫中产人群

宠爱猫主子就要给喵能力范围内最好
百利冻干猫粮精细化膳食配比

高营养 吃得香

高肉
底粮

膳食
科学配比

七合一
冻干

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜INSIGHT



御制双拼粮 一口七道膳

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜BIG IDEA



人群 产品卖点

又营养又香
高营养、七合一冻干

科学配比

进口百利
冻干猫粮

精致养猫
中产人群

Key message

百利冻干猫粮联合故宫IP共同绘制百年宠猫图鉴

邀请全国百大猫主子一起体验宫廷般宠爱

享百利宫禧猫碗      ，传膳精致百利冻干猫粮

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜INSIGHT



品牌联名产品出圈核心——赋予周边价值+社交货币裂变扩散

打造联名【爆款周边】 可复制【互动玩法】

情绪
价值

文化
价值

功能
价值

官方 外围 线下

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜STRATEGY

*联名故宫IP宫里的世界
特别定制设计「百利宫禧礼盒」
（内含百利宫禧碗、百利项圈、猫主贴纸）



天然百利x故宫IP宫里的世界——「百利宫禧礼盒」设计

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜STRATEGY｜故宫主题联名礼盒



媒介&执行
天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名



百利猫主请用膳TIMELINE

天然百利×故宫IP宫里的世界联名推出【百利宫禧礼盒】，Get古代“养猫达人”同款宫廷般的宠爱

古代宫廷养猫 

注重膳食品质 古已有之

日常持续号召晒礼盒体验，分享回流，赢更多百利福利

IP资源

·联名官宣
介绍联名礼盒寓意及产品卖点
 

·猫主体验官尝鲜互动
晒宠猫故事赢礼盒体验

天然百利×宫里的世界，重磅宫廷联名上新

猫主请用膳啦！Get古代“养猫达人”同款

外围

百利
官方

Key 
message

PHASE2（上线官宣）3.25-3.27 PHASE3（持续引流电商）3.28～4月
PHASE1（预热）3.23-3.24
吸睛话题引关注，掀起讨论，预热联名

百利上新限定【百利宫禧猫碗】，快去抢

百利 宫禧猫碗一碗难求！

给尊贵猫主子宫廷般的宠爱，别家猫主有的宠爱，我家的也

要有，猫主请用膳，快去冲！ 

【百年前宠猫图鉴】
#古代养猫达人太卷了

·展示古代宫廷“养猫达人”

对猫的极致宠爱（包含膳食）

·展开说宫廷养猫的膳食理念

引出天然百利的产品卖点 ·猫碗礼盒UGC合集放送

·翻牌优质礼盒UGC持续引流电商

萌宠类KOL
扩散联名礼盒沟通重点信息

百利冻干双拼粮 一口七道膳 7合1冻干 营养又好吃

@故宫宫廷文化 @宫里的世界

官方双微账号同步宣发礼盒上线信息，吸引关注

萌宠类/好物种草类KOL
介绍礼盒背景推荐产品，引购买

电商

线下

上线天猫京东官方旗舰店，入驻京东超品日

TOPS它博会



悬念预热，古代养猫小故事发布，引发TA好奇关注

预热1    《古代养猫达人也太卷了？》 预热2   《猫主竟然都吃这么好？！》

预热1带出精致养猫文化古已有之，点出本次核心概念及合作背景：古时皇帝将猫宠为“猫主”；
而预热2层层递进，更聚焦古代宫廷养猫的膳食精细程度，为RBK联名上线埋下伏笔及心智捆绑，并引导用户关注及互动

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜执行｜3.23-3.24官方预热



官方上线，联名周边精美限定「百利宫禧猫碗」引爆路人关注

官宣KV+体验官互动释出，直冲热门头条
引爆全站关注，路人纷纷下场互动

精准触达养猫人群及IP粉丝，引发用户好感度
趣味互动有效刺激用户关注互动量，提升本次联名事件话题度

微博全站话题曝光60.9w+，总互动超2k+，全站涨粉超3k+
小红书官方笔记总曝光3.6w+；涨粉2k+，同比涨粉1357.4%

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜执行｜3.25-3.27上线官宣



官方Story line，宫廷养猫故事大揭密，唤起TA情感共鸣留存高质量UGC

宫廷养猫故事大揭密，唤起TA供养自家猫小主的情感链接

被粉丝和自家猫主温馨故事所包围～

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜执行｜3.25-3.27上线官宣



花式安利，KOL花式种草故宫联名礼盒,精致猫主甄选,用膳必备～

路人舆情分析

百利宫禧猫碗一碗难求
“这款猫碗你们到底哪来的呀？”

好精致好特别的猫碗!

买猫粮真的还是得相信进口百利

“猫猫版甄嬛传”
和猫碗也太match了，看上了！

这猫碗也太富贵了吧～

项圈好看!可不可以当手链啊?!

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜执行｜3.28-4月持续引流



天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜执行｜3.28-4月持续引流

电商上线，官方配合宣发互动，联名礼盒售罄

入驻京东超品日 官方矩阵配合宣发 



线下它博会展台主题装饰，互动体验派样直触TA，助力曝光

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜执行｜3.28-4月持续引流



效果&反馈
天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名



对猫主精致宠爱引发TA共鸣，深度触达TA心智

总互动量

38.6w+
总曝光量

1438.7w+

#百利猫主请用膳 #猫主请用膳

#百利冻干双拼粮

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜项目总效果



矩阵萌宠类KOL&KOC种草联名爆款周边，引流购买转化

天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜项目总效果

总互动量

34.6w+
总曝光量

757.9w+



天然百利 x 故宫「宫里的世界」IP联名｜项目总效果

限量联名礼盒售罄，一“碗”难求



天然百利 x 故宫「宫里的世界」

IP联名
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