
◆ 品牌名称：海信

◆ 所属行业：3C类

◆ 执行时间：2024.06.17-06.19

◆ 参选类别：体育营销类

2024年海信霸屏欧洲杯

品牌声量与认同多维度提升



背景&目标

项目背景：

为了凸显中国企业在世界范围的影响力和作为引领重塑者的全新形象；

深化全球布局，展现海信品牌的全球影响力和行业革新力，成为全球最值得

信赖的品牌，完成品牌升级，最终达成品牌声量与品牌认同多维度提升。 



背景&目标

项目目标：

目标1 夯实海信品牌自有定位，聚集品牌综合能量&情感调性

目标2 结合欧洲杯寻找顶流大咖背书，以大咖影响力为热度再加码

目标3 以网友积极正面评价，提升大众对海信品牌信任与支持

目标4 自然借势【欧洲杯】社会热度，为海信聚集自发性社交热量

目标5 结合欧洲杯聚焦球迷文化，精准定位兴趣人群带动情感共鸣

目标6 打造海信品牌社交宣发矩阵，多角度发出海信声音，塑造品牌完整价值体系



洞察&策略

◆ 目标人群洞察

• 海信本次目标客群剑指全球用户，须借助国际项目，激发目标用户兴趣，积极参与品牌讨论，提升

品牌热度及影响力。

◆ 整个案例核心策略

• 深度捆绑国际赛事-热度IP，瞄准欧洲杯全球球迷受众，提升本品声量

◆ 内容概括

• 本次合作围绕“海信欧洲杯霸屏”，中国企业重磅出海亮相，引发社交用户对海信的品牌热议和话

题活动参与，展现中国企业的世界力量。

◆ 案例亮点

• 互动性：从顶流大咖背书，到全网民热议，实现品牌与受众的友好联动

• 精确性：结合欧洲杯聚焦球迷文化，精准定位兴趣人群带动情感共鸣

• 高热度性：欧洲杯作为全球顶级赛事，本身具备高流量，高热度，以此为契机，海信品牌与此强强

联手宣传，深度捆绑，渗透植入，提升中国企业在世界范围的影响力



媒介&执行

亮点1：登榜话题形成热度核心，双话题互动情感激活，声量再升级

目标1 夯实海信品牌自有定位，聚集品牌综合能量&情感调性

登榜话题
#霸屏欧洲杯的中国企业#
聚焦品牌核心阵地
自然热搜激发巅峰能量

总阅读量

1.2亿
总讨论量

3万
互动量

6.4万

热度话题
 #中国队把欧洲杯承包了#
热度双向汇集
双话题互动声量再升级

总阅读量

1亿
总讨论量

2.8万
互动量

6万

新浪财经首发微博
为投票预热，助力
话题声量扩散
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媒介&执行

亮点2：直选热度&话题&正面形象兼具的顶级嘉宾，权威造势一击必中

目标2 结合欧洲杯寻找顶流大咖背书，以大咖影响力为热度再加码

三大足球咖位顶流 新浪财经顶级财经女神博主
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媒介&执行

亮点3：多维物料&社交互动，助力海信在欧洲杯期间获得大量支持发声

目标3 以网友积极正面评价，提升大众对海信品牌信任与支持

丰富内容引发用户自主传播
嘉宾海报｜直播预热海报｜直播金句海报丨直播精剪视频｜收官海

报
触达海量目标用户，收获巅峰社交热度

观看量146万

观看量94.5万

观看量127万

观看量213万
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媒介&执行

亮点4：当日海信专属话题自然登榜，网友自发围观激发热度攀升TOP45

目标4 自然借势【欧洲杯】社会热度，为海信聚集自发性社交热量

6月17日
#霸屏欧洲杯的中国企业#

形成自然热搜

TOP45
借势【欧洲杯】网友自发围观
海信品牌成为社会热议话题

4



媒介&执行

亮点5：通过趣味视频将品牌软性露出，形成目标用户的有效触达

目标5 结合欧洲杯聚焦球迷文化，精准定位兴趣人群带动情感共鸣

幽默
趣味

文化
科普

情感
共振

自然
植入
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媒介&执行

#中国队把欧洲杯承包了#

#霸屏欧洲杯的中国企业#

54个

参与蓝V

51个

关键传播人：指带动转发量较多的蓝V、橙V博主

参与蓝V 蓝V

亮点6：蓝V意见领袖定调，橙V影响力聚焦，形成立体品牌传播生态风暴

目标6 打造海信品牌社交宣发矩阵，多角度发出海信声音，塑造品牌完整价值体系
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效果&反馈

热门话题 阅读量（亿） 讨论量（万） 互动量（万)

#霸屏欧洲杯的中国企业# 1.2 3 6.4

#中国队把欧洲杯承包了# 1 2.8 6

总计 2.2 5.8 12.4

1.打造微博热门话题，巅峰阅读量达2.2亿，巅峰讨论量达5.8万，巅峰互动量达12.4万

2.视频播放量高达598万，大咖直播观看量高达367.5万，精准触达目标人群，为品牌正
面造势，提升品牌影响力

直播与短视频 视频播放量（万） 大咖直播观看量（万）

出战欧洲杯的中国品牌直播 414（回放） 367.5

《我不理解》视频 184 -

总计 598 367.5



效果&反馈

达成效果：

“海信、欧洲杯、中国企业”三大关键词强锁定，带动话题声量占据高峰

两大话题强锁定海信X欧洲杯X中国企业

2024-06-16 2024-06-17 2024-06-18 2024-06-19 2024-06-20

2个
话题
总体
微博
声量
走势

@新浪财经官微矩阵发布双话题，
KOL协同传播，话题#霸屏欧洲杯的中
国企业#冲上热搜，带动话题声量达到
高峰

2024-06-16 2024-06-17 2024-06-18 2024-06-19 2024-06-20

2024-06-16 2024-06-17 2024-06-18 2024-06-19 2024-06-20

#中国队把欧洲杯承包了#微博声量走势

#霸屏欧洲杯的中国企业#微博声量走势

两大话题运营助力海信兴趣人群扩容

海信微博兴趣人群

（ 6 . 1 7 - 6 . 1 9 ）
海 信 微 博 兴 趣 人 群 ： 指 与 海 信 相 关
博 文 有 过 发 博 和 互 动 行 为 的 用 户

31%
来自

话题触达人群

#中国队把欧洲杯承包了#

#霸屏欧洲杯的中国企业#

6.17-6.19海信微博兴趣人群中，31%来自#中国队把欧洲杯承包
了#、#霸屏欧洲杯的中国企业#触达人群
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效果&反馈

达成效果：

17日当天连麦视频播放量破百万，顶流咖位效应为品牌正面造势

视频播放量414万次
嘉宾大咖为直播推流发声 网友纷纷参与正面热议
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效果&反馈

达成效果：

多维物料铺发反复触达，加强品牌印象，强绑定海信与欧洲杯信息攫取海量关注

投
票
博
文
评
论
热
词

海信官微亲自下场评论，收获最高内赞
热门观点聚类，大众对国产品牌信任度显见

欧洲杯赞助商大众关注度投票中，海信获得最多支持

参与人数：2,329
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效果&反馈

达成效果：

海信

比亚迪

蚂蚁集团

vivo

速卖通

TOP5-五家赞助商声量对比
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效果&反馈

达成效果：

《我不理解》视频播放量破百万，精准触达高净值人群

视频播放量184万次

视频博文对两话题整体曝光用户贡献度：4%
视频博文对两话题整体互动用户贡献度：10%

视频博文触达人群特征

男性、一线城市、中青年、对国际化资讯与体育深感兴趣

男

女

70前 70后 80后 85后 90后 95后 00后 05后

一线

二线

三线

四线及以下

细分兴趣爱好

1 国外民生 6 国内高校

2 财经资讯 7 互联网人物

3 体育明星 8 国际资讯

4 医疗科普 9 生活记录

5 国内旅游 10 社会民生
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效果&反馈

橙V

#中国队把欧洲杯承包了#

#霸屏欧洲杯的中国企业#

229个

参与蓝V

228个

参与蓝V

达成效果：

近七百蓝V橙V成为事件核心关键传播人，公私域立体传播生态能量破圈爆发
关键传播人：指带动转发量较多的蓝V、橙V博主
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