
寻找聚会好CP，
7喜×抖音生活服务开辟情感营销新场景

u 品牌名称：7喜

u 所属行业：食品饮料类

u 执行时间：2023.07.25-08.14

u 参选类别：IP营销类



背景&目标

2023年，7喜品牌形象全面焕新，并喊出“一周7喜，爽到飞起”新口号，清爽的
品牌感知和全新的沟通态度，为品牌奠定了长久的年轻基调。激烈的市场竞争下，
品牌希望渗透更大的年轻消费市场，吸引更多年轻人对品牌产生好感与向往。

用户聚会聚餐需求高涨
社交型餐饮销售火爆

2023年春节聚会带动餐饮消费热潮
餐饮成为生活服务春节交易订单量TOP1品类
交易额同比增长112%



背景&目标

畅吃聚会日，结合餐饮行业聚会消费场景，联动不同类目头部商家，为
品牌打造特色整合营销玩法。品牌化身聚会福利官，以多种形式无限融
入用户的生活聚会场景，带来沉浸式消费体验。

抖 音 生 活 服 务 发 起 的 平 台 级 场 景 化 营 销 I P  

沉浸式聚会场景 链接消费新体验



背景&目标

聚焦美食聚会场景

7喜希望联合「畅吃聚会日」IP

将场景营销与品牌传播巧妙融合

目
标

借力生活服务交易场景，拓宽年轻客群新增量

扩大品牌影响力，深化品牌在消费者心智中的佐餐认知强渗透

品 效 双 收 创新消费体验带动营销转化，加速品牌生意增长



洞察&策略

最强聚会

生动真实的生活消费场景，成为品牌与消费者间牢不可破的有机连接

融 入 年 轻 人 聚 会 生 活 圈  让 品 牌 成 为 他 们 的 伙 伴

欢聚正当时
老 友 夜 宵 局

今晚我请客

遛娃童盟

告白餐厅

嗨 皮 火 锅 季

精 致 下 午 茶

来场聚会，在嘈杂与热闹的人情味儿中发现欢乐与美好
已成为在现代年轻人生活中不可或缺的场景

……



洞察&策略

基于年轻人情绪洞察构建品牌欢聚场，打造真实消费场景下的立体化营销

寻找年轻人情绪共鸣点，激发兴趣互动，
渗透品牌「会玩敢玩」形象

构建聚会聚餐欢乐场，跨界联名营销
实现品牌心智占领

线上线下联动打造曝光转化的营销循
环，促进生意增长

线
上

抽取一周好运签
贴纸挑战赛

7喜品牌

餐饮商家联名C P套餐

内容传播
用户种草

洞察用户兴趣 满足融入场景
的情感化需求

线
下

真实场景体验

高效触达心智

拓宽场景增量

种草带动
套餐转化

沉浸式体验
推动二次传播

达人探店

快闪店打造

抖音生活服务的高聚合性和线上线下整合能力，能够基于精准的用户洞察，以跨界联动、联名套餐等形式，帮助品牌实现曝光，
并在线下真实可感的场景中，与消费者互动起来，带动生意高效增长。



媒介&执行

洞察人群兴趣， 从情绪点切入建立消费者情感认同1

• 新一代消费者对自身情绪与自我表达越来越在意，想要带动他们的
需求和情绪，走进他们的场域实现深度沟通，激发兴趣是首要关
键。

• 紧抓年轻人对好运和美好生活的向往，7喜打造“抽取一周好运签”
贴纸挑战赛，主打一个仪式感够足才“心诚则灵”。

挑战赛视频总播放量

8.7亿

#一周7喜好运签到 直 戳 年 轻 人 心 坎

满足年轻用户对情绪
的消费外放，以及向
外社交对话的需求

+
好运属性

打卡模式

7喜将有料有梗易传播的跨界内容和「敢玩会玩」的品牌形象，巧妙
的渗透到消费者心中，让消费者对品牌形成强烈的认同感和归属

感。



媒介&执行

火锅CP 烤肉CP

撸串CP 美食CP

打造联名套餐，持续渗透CP形象，拓宽聚会场景新增量2

7 喜 = 聚 会 绝 配
好喝又好玩儿的饭搭子

联合5大知名品牌推出7喜好运套餐

线上H 5页面互动，随机掉落好
运签手机壁纸与消费优惠券

7喜以轻松有趣的方式兼顾品牌宣传与消费转化，解决单一产品难以
满足实际聚会场景与口味调和的痛点问题，真正实现以消费者为中心。

套餐优惠券辐射4省400余家餐饮门店用户对7喜的品牌好感与认同增强 引导用户至线下体验加速效果转化 拉动7喜与联名商家双向交易增长



媒介&执行

达人探店种草，让内容在人群中生产发酵

从线上内容触达到线下创新体验，深入生活场景带动营销高效循环3
内容为媒

线 上高效触达

通过「短视频+直播」为消费者创造虚拟体验，将7喜“柠香四溢，清爽好
喝”的品牌特征在场景营销中不断被放大，使品牌在短时间内收获广泛曝

光。

优质达人实地探店

450+

发布探店视频数量

500+

所见即所得，POI短链路直达交易转化 

消费者通过直接点击探店视频中的商品POI定位，精准锁定门店
地址，短链路一键直达的交易转化模式避免了流量的大幅流失。



媒介&执行

• 联手季季红火锅与蜀大侠打造两家主题快闪店，设置与品牌强相关的打卡墙，以有趣互动和沉浸体验
吸引消费者注意力，实现情感共鸣，进而促成消费并引发自来水传播，扩大品牌传播及产品销售半
径。

创新体验
线 下深度融入

通过线上活动引导用户线下参与，线下活动再引导用户产生线上互动，品牌成功地形成了营销
的良性循环：线上曝光—场景种草—线下转化—线上再曝光—场景再种草—线下再转化。



效果&反馈

活动周期内

挑战赛累积发布视频

83万+
#一周7喜好运签到
挑战赛话题参与人数

42万+ 8.7亿+
挑战赛总播放量

450+
达人探店参与

3400万+
达人视频总播放量

500万+
支付GMV


