
“开个好头，欢螺上头”好欢螺CNY营销

◆ 品牌名称：好欢螺

◆ 所属行业：食品饮料

◆ 执行时间：2022.12.10-2023.01.20

◆ 参选类别：食品饮料类



背景&目标

推广产品

核心任务

项目简介

年货节话题产品【好欢螺螺蛳鸭脚煲】、主推经典产品【好欢螺经典原味螺蛳粉】

持续打造全年营销主题【上头】 借助春节场景打造爆品，促进电商渠道转化

好欢螺作为螺蛳粉品类的头部玩家，希望持续打造品牌的“上头”标签，在年货节的
信息洪流中，借助疫情后的社会心理变化，拉动消费情绪、创造消费动机、带动消费
流量，为品牌挣得一个“看得见”和“想要买”的机会。整个活动以“上头好愿、上
头好礼、上头美味”三步曲，通过微博话题热搜、抖音话题挑战赛等活动，吸引全网
关注，同时配合美食、种草、剧情搞笑等多领域达人结合新春场景打造爆品、深度种
草，烘托螺蛳粉让人上头的氛围，将好欢螺打造为新年必备开头美食，引爆销量。



背景&目标

疫情3年，生活和年味都失去了往日的味

道，长期的社交疏离，日常生活受到干

扰，让很多人感到压抑，对于新一年，

人们拥有更多新期待

三年疫情 对新的一年更加期待 政策放开 更有盼头

年货节正值疫情放开，好欢螺希望在

本次营销中传递欢快的氛围，通过提

供一系列带来温暖和好运的福利，给

大家开个好头，让生活更有盼头！



背景&目标

好欢螺作为螺蛳粉品类的头部玩家

希望通过令人“上头” 的娱乐化和意外感的内容，

在春节档的信息洪流中，为品牌挣得一个“看得见”和“想要买”的机会

2. 拓客 新 客 尝 鲜1. 稳客 老 客 复 购

针对螺蛳粉的忠实爱好者，让螺蛳粉进入春节场

景，以创意内容或利益刺激激发春节复购心智

面向只闻其名、未尝其味的人群，通过营造过

年吃螺蛳粉的热闹气氛，吸引他们种草入坑



策略&洞察

螺蛳粉由于“味道上头”积累了庞大的“臭味同好”

年货节围绕“上头”在春节找到属于好欢螺的沟通机会点

欢螺上头年 嗦出好兆头！

玩的上头 吃的上头 买的上头 秀的上头



创意阐释

传播话题

消费者诉求

&

爆品打造

开个好头，欢螺上头

疫情放开，新年新期待 年味重塑，新品聚好运 年味升级，年夜饭上头

通过年味主题呼应疫
情放开后的新年愿景，
为新品推出做铺垫

新品推出与春节强绑定，通
过精准投放实现新客规模性

渗透，影响心智

爆品CP融入春节场景&吃法
创新，放大美食特色，吸引

新客，唤醒老客

切入点 上头新年愿望&礼赠品 好运新品 话题&资源推送 上头年味吃法&故事

打造新年“上头”爆款

预热 · 上头愿望 爆发 · 促销量 延续 · 造销量

爆品 春节年夜饭CP：新品螺蛳鸭脚煲火锅+经典原味螺蛳粉



媒介&执行

用一系列带来温暖和好运的周边礼品，给大家开个好头，让生活更有盼头！

新年好运周边



媒介&执行

STEP1：新品家族式曝光，微博大V助力扩散

新品曝光，家族产品图 号召分享你的新年愿望 年货节好运礼赠品微博达人同步配合征集愿望

1、官方微博、微信平台发布#2023最上头愿望#话题，晒单许下新年愿望即可参与抽奖免单；
2、微博大V@小野妹子学吐槽@银教授等同时发布活动，吸引粉丝积极参与，互动机制契合开年愿景，收获全网许愿。
3、官方旗舰店上线新年好运礼赠品，符合条件即可享受满赠。



媒介&执行

STEP2 ：微博热搜广告加大曝光 多类型KOL配合种草

移动端热搜 PC端热搜

微博热搜榜单TOP3&TOP6广告位投放，同时布局KOL+KOC参与话题，实现话题阅读量超5000万



媒介&执行

STEP 3：抖音官方品牌资源+达人矩阵，多场景种草

定制话题挑战赛搜索页品牌榜banner 美食达人 剧情、搞笑达人 种草达人

1、抖音平台参与官方#让年味先到家#年货节话题活动，投放话题挑战赛等，激励用户参与发视频嗦粉。
2、抖音多类型达人实物展示，产品上头吃法倾情演绎



媒介&执行

柳州螺蛳粉
官方账号转

载 

STEP4：微信公众号To B & To C皆覆盖，品类影响力强势占位；文章获柳州螺蛳粉官方账号转载

美食类：马达会吃  吃法安利 食品行业类：食品饮料行业观察 品牌宣传 官方自发转载

柳州市委、市政府指导，市委宣传部主办，市广
播电视台搭建的柳州螺蛳粉官方发布平台。



效果&反馈

注：不包含抖音官方资源曝光数据，数据统计时间为截止2023.1.28 

1.01亿+
项 目 总 曝 光

5119.6万+

话题阅读量 讨论次数点赞量

视频播放量 评论量点赞量

4991 万+

6.7万+

文章阅读量 在看量点赞量

306501

103 万+ 2.2 万+

3.4 万+ 1.3 万+

超额完成69%

案例结果



效果&反馈

数据来源：巨量云图及巨量算数；投放前对比为12月28日数据，投放结束为1月10日数据

总人群资产1月4日达到峰值

峰值日相比投放前新增

2050万+

投放结束相比投放前新增

1650万+

人群资产新增

人群资产新增

67.7%

54.6%

搜索指数1月3日达到峰值

搜索人群以18-30岁女性为主，符合品牌人群画像

总人群资产及品牌搜索指数双提升 助力销售转化



效果&反馈
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效果&反馈

新品鸭脚煲尝试新年囤好欢螺 点赞加辣加臭版好欢螺品牌种草

评论以正面为主，种草效果明显，主要分为以下几类：

种草效果显著，品牌口碑全面上涨



效果&反馈

互动机制契合开年愿景，收获全国粉丝许愿

官方微博获得200+评论及话题参与，官方微信获得65条精选评论



效果&反馈

春节前夕，引发话题延伸，台湾话题产生自来水讨论，热度再上微博热搜

网媒自发宣传，品牌影响力强势提升 台湾事件掀起野性消费热潮，话题持续
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