
LEXUS RZ 言色 CAMPAIGN

◆ 品牌名称：雷克萨斯

◆ 所属行业：汽车行业

◆ 执行时间：2023.07.03至今

◆ 参选类别：汽车及交通运输类



背景&目标

• 项目背景

2023年，雷克萨斯开启品牌电气化新篇，全新纯电动车型RZ肩负重任

• 阶段目标

当传统营销手段，没有收获消费者较大关注的时刻，我们需要找到“别具特色”的营销角度，

为RZ收获关注的传播



洞察&策略

• 策略及洞察：

RZ车型的车漆颜色，颇具工艺与科技，却一直过于低调

我们想到，现实中人们对颜色各有喜好，其实是与性格/态度有密切关系的

所以核心概念确认为：选择不同颜色的RZ，实则是选择与众不同的生活态度

• 创意：

由此打造以RZ的9款车色为出发，表达出不同车色即蕴含着别样的生活智慧：全新RZ【言色】

campaign



媒介&执行

STEP-1：

将RZ的9色智慧，汇集

为一本【言色】时尚杂

志，与受众的态度共鸣。

投放于官方公众号及官

方各社交平台
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媒介&执行

STEP-2：

打造多支时尚与生活相

融的【言色】短视频，

在上一步精神共鸣后，

再获得视觉吸引

投放于官方公众号及官

方各社交平台
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视频链接：
https://haokan.baidu.com/v?pd=wisenatural&vid=5714107683204500652 

https://haokan.baidu.com/v?pd=wisenatural&vid=5714107683204500652


媒介&执行

STEP-2：

同步制作【言色】同系

列海报

投放于线上与线下经销

商端



媒介&执行

STEP-3：

创新首次运用AIGC，创

作出一套【言色】海报

为整体传播再添新意和

惊喜

投放于线上与线下经销

商端



媒介&执行

STEP-3：

接着打造了落实到车型功能

点的【言色】产品力电子卡

片

不仅在感性情感与视觉惊喜

上与消费者沟通，也要将产

品优势传达给消费者

投放从线上，到经销商桌牌

实物



媒介&执行

STEP-3：

9色RZ主视觉

经销商端户外投放



效果&反馈

• 效果OVERVIEW

同步打造场景化海报

/GIF/USP长图等多项

内容，供于经销商端

使用

本场传播在预算很有

限的情况下，从品牌

匠心车漆车色工艺出

发，最终归于每个人

各有不同各自精彩的

生活智慧

在微信/小红书等社交

媒体上均引起点赞与

围观
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