
尖叫｜假如细胞有意识

u 品牌名称：尖叫

u 所属行业：食品饮料行业

u 执行时间：2023.04.24-06.25

u 参选类别：食品饮料类



结案视频

项目资料

https://www.zhihu.com/zvideo/1639015231484600320
查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://www.zhihu.com/zvideo/1639015231484600320


背景&目标

市场趋势：
在大健康环境下，富含营养成分的饮料消费节节攀升，细分各类营养成分，在增量品类功能饮料下的电解质
饮料备受消费者关注，据天猫平台数据显示，自2019年到2021年，功能饮料消费实现3倍增长（如下图）。

消费偏好：
各类饮料百花齐放，消费者在喝这件事情上，已不满足于单纯的解渴，而是追求更佳的味蕾体验和更高阶的
健康需求。



背景&目标

品牌背景及营销目标：

21年，农夫山泉推出战略级新款「尖叫等渗」，以期抢占功能饮料市场并占位等渗饮料赛道。但「等渗」概
念晦涩难懂，「尖叫等渗」市场认知度仍有较大提升空间。

因此，品牌希望提升「尖叫等渗」市场认知度与产品功效，在提升品牌声量的同时，快速而稳固地构建新概
念品类心智。



「等渗饮料」：
运动员在运动中大量出汗后，体液中的矿物质大量流失、电解质浓度改变，流失的电解质可以通过饮用等渗饮
料快速得到补充。

概念解读



细胞冲浪实验

做一个运动员的细胞，有多刺激？

实验特邀运动员/专业跑者，作为身体数据的提供者，通过轻出汗运动、

专业运动时不同渗透压饮品的补充来检测细胞和血液数据。

专业的数据通过“细胞冲浪”拟态实验进行阐述，趣味视角看“一颗运

动员的细胞”都经历了什么？

• 细胞在高渗饮料中：在水少海洋球多的冲浪池里吃力冲；

• 细胞在等渗饮料中：水和海洋球比例健康，仿佛冲浪大片；

• 细胞在低渗饮料中：没有海洋球 水流较少，冲浪懒洋洋。

为将这一「渗透」过程讲清，体现「尖叫」高渗透、快补水的产品功效，我们打造了一场细胞冲浪实验

创意阐释



媒介&执行

STEP1 由官方账号脑洞发问，为活动预热，引发用户好奇与讨论



媒介&执行

STEP2  正片视频通过模拟细胞，实现超强吸睛
细胞冲浪拟态实验展示三种渗透压下的细胞状态，将枯燥科普趣味化；同时由专业答主补充科普等渗知识，全面解
析等渗功能。



媒介&执行

STEP3 头部答主高效科普「等渗」概念，种草「尖叫等渗」
细胞冲浪拟态实验展示三种渗透压下的细胞状态，将枯燥科普趣味化；同时由专业答主补充科普等渗知识，全面解
析等渗功能。



媒介&执行

STEP4 汇聚品牌内容专题，让「等渗」影响不止于活动期间



效果&反馈

站内「尖叫等渗」搜索指数同比上升 533%，搜索指数环比上升 90%。



效果&反馈
品牌声量、搜索量明显上升，「尖叫」在食品饮料品牌榜单中上升至第2位

项目投放期间「尖叫等渗」声量增长明显，助力品牌扩大传播声量

项目投放期间，「尖叫」品牌声量明显上升

项目投放期间，「尖叫等渗」搜索量明显上升



效果&反馈
站内「尖叫等渗」SEO强势提升，助力品牌处于高位曝光

1. 【尖叫等渗】关键词下，健

身七囍回答排名TOP2

2. 【尖叫】关键词下，孙亚飞、

陈邹琦、诚sir老爸排名TOP 

1&2&3

3. 【运动饮料】关键词下，言

信Shayne回答排名TOP1


