
极狐汽车×露营大会
解锁户外体验式营销，种草向往的森系生活

u 品牌名称：极狐

u 所属行业：汽车及交通运输业

u 执行时间：2023.08.19-08.20

u 参选类别：场景营销类



背景&目标

数据来源：巨量引擎城市研究院2022露营专题报告

露营已成为节假日热门出游方式营 销 背 景

“去没有天花板的地方大口吸氧”逐渐成为了年轻人的新趋势。
抖音站内露营相关内容热度持续攀升，视频点赞量同比增长128%。

阿尔法S森林版、阿尔法T森林版两款新车主打自然概念，具备森林座舱、
负氧离子发生器、带加热通风的按摩座椅等功能，与当下露营热不谋而合。

新车理念结合露营调性，提认知、促转化

通过深度打造线下户外场景，满足用户露营体验的同时传递产品卖点，加深心智种草助推转化，实现新品营销的创新探索。

极 狐 汽 车 新 上 市 “ 森 系 ” 车 型品 牌 背 景



洞察&策略

平 台 优 势 抖 音 正 在 成 为 生 活 场 景 营 销 新 高 地

越来越多用户在抖音上种草和消费

露营场景下，用户需要的不仅是对户外活动的兴趣体验，还有行程前后对出行装备的硬性需求，比如一辆可以满足装载、安全且环保的“露营专用车”。
一辆车是否适合露营？只有在真实露营场景中才能真正感受！

平台覆盖丰富的露营商家，满足用户多元化需求



洞察&策略

• 聚焦时下热门场景，将丰富的优质露营地商家与用户串联起来，引入跨界合作品牌，打造特色营销活动。
• 整合平台内容传播能力、交易承载能力、热点造势能力、创作者聚合能力，共创丰富多元的露营体验营销。

抖 音 首 个 露 营 场 景 体 验 式 营 销 项 目项目优势



洞察&策略

在真实露营场景体验中，激发露营人群用车需求，直击极狐新车目标人群心智

• 「露营大会」以“森林在路上”为季度主题，通过搭建真实的露营场景，将极狐汽车“森系”新车型搬到户外，
让用户在实地场景里亲眼看见、亲身体会极狐新车的产品性能和使用价值，将露营场景与产品卖点深度结合，
从中挖掘更精准的极狐“森系”新车型目标人群，直击用户心智，完成一场真正的体验式营销。

核 心 策 略



媒介&执行

聚场景 造趋势
五 大 核 心 亮 点

种收一体
内容与交易兼容



媒介&执行

手工、美食、抖音文创等
30+展位，类型丰富

露营市集

抖音音乐人、乐队集结，
传递“无live，不夏天”生活理念

音乐现场

匹克球区、飞碟投篮区、涂鸦区等
用汗水和灵感 点燃夏天的快乐

运动分区

打 造 多 元 化 露 营 细 分 场 景 ， 玩 转 用 户 深 度 体 验 式 营 销



媒介&执行

场景与产品卖点的深度结合，让种草在真实的户外场景发生

精细化分区展示新车卖点

“静谧书房”品茶阅书 

“森林氧吧”互动十足 

“智维空间”感受智能无忧驾驶 

“打卡拍照”增强品牌好感体验 

极狐汽车定制品牌展示区域

将新车场景搬到户外，真实感受“森林座舱”加深种草



媒介&执行

……

借露营商家影响力扩大精准用户覆盖范围 万张福利券邀约吸引用户出行，线上购买联名套餐至线下露营体验，全链路协同助力直效转化

与露营商家推出联名套餐跨界造势，种收一体让场景与体验即刻融合

野在海岸
露营地

青岛

嗨KING营地

北京

时光山野
生态农场

西安

旷野星空
拾光森林

南京

影视乐园
嗨KING营地

上海

野鸭子营地

苏州

金银湖半岛庄园
嗨KING营地

武汉

与全国30+热门优质露营地跨界联动 共同满足夏日露营诉求的联名套餐



媒介&执行

极
狐
新
车
「
自
带
露
营
体
质
」

车主/达人齐聚现场，实车体验引爆内容辐射力

多元达人实地众测采风，线上内容爆发式传播带动线下场景消费

• 全国各地100+文旅达人，深入露营地
感受极狐汽车新品后备箱陈列玩法等
产品性能，产出真实露营地评测和新
车产品植入的体验式内容。

• 最大化传达新车「自带露营体质」的
心智印象和品牌倡导的松弛、自然的
森系生活主张，为品牌带来多圈层、
多地域的内容辐射力，达成更佳的兴
趣种草和客群转化。



媒介&执行

抖音主话题曝光 品牌新品话题种草 内容达人联动破圈极狐定制主会场

平 台 王 牌 级 资 源 加 持 ， 引 领 汽 车 × 露 营 跨 界 新 玩 法

抖音开屏吸睛



效果&反馈

6.4 亿  
抖音主话题#露营大会 播放量

800 万+  
活动累计曝光 

8 万+  
BigDay活动现场2天参与人数


