
京东物流618大促营销

u 品牌名称：京东物流

u 所属行业：网络及平台服务类

u 执行时间：2023.06.06-06.20

u 参选类别：IP营销类



结案视频

项目资料

京东物流618 vivo S17视频地址：https://v.qq.com/x/page/b3528m8kmyy.html

京东物流618 Swisse乳清蛋白粉视频地址：https://v.qq.com/x/page/i3528siw28v.html

京东物流618伏羲女娲代言iQOO Neo8视频地址：https://v.qq.com/x/page/u3528s70lv5.html

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://v.qq.com/x/page/b3528m8kmyy.html
https://v.qq.com/x/page/i3528siw28v.html
https://v.qq.com/x/page/u3528s70lv5.html


背景&目标

通过与物流自有IP联合&成熟IP联合的营销玩法
打造一场事件营销，引爆全网，实现目标——

声量：提升京东物流品牌声量

商业：联动品牌提高商业价值



背景&目标

• 声量：提升京东物流品牌声量

• 商业：联动品牌提高商业价值

• 通过IP赋能+创意事件营销+自有资源助力品牌，营销节点破圈/美誉度提升/销

量提升



洞察&策略

INSIGHT

v

一个小洞察 ：宝藏好物种草用户高度关注

v v

喜提多次热榜话题

宝藏好物种草力UP
开箱视频火爆全网

开的不是箱 开的是惊喜

吐槽每一次吃土

但吃土也不能错过好物

喜提多次热榜话题

宝藏好物种草力UP
开箱视频火爆全网

开的不是箱 开的是惊喜



洞察&策略

携手国家宝藏IP资源

通过IP赋能+创意事件营销+自有资源助力品牌营销节点

破圈/美誉度提升/销量提升

结合“种草宝藏好物”这个618期间的高热话题

主打收到快递开箱的这个“MOMENT”

联合国家宝藏普世IP，让用户产生了极大的满足感、期待感、兴奋感



洞察&策略

#用宝藏好物承包你的宝藏生活#

传播动作

传播物料

IP联动

外围传播

预热期-话题造势
618联名藏宝箱

爆发期-大事件爆声量
明星AI直播大事件+品牌视频

延续期-导流站内
全网扩散数字藏品

联名快递箱

合作品牌联名海报
品牌social视频
垂圈达人传播

各平台种草
引流站内

国家宝藏LOGO授权、授权文物二创、官方账号联动、联合海报、视频、事件打造等；

KA联动下场扩散；微博、小红书、KOL扩散；行业案例包装；

传播时间 5.15-5.31 6.1-6.10 6.11-6.20

合作品牌长图故事海报

#用宝藏好物承包你的宝藏生活#

预热期-话题造势
618联名藏宝箱

爆发期-IP视频爆声量
品牌视频

延续期-导流站内
站外达人种草

5.15-5.31 6.1-6.10 6.11-6.20



媒介&执行



媒介&执行
T1\T2\T3品牌联合海报



媒介&执行
T1\T2\T3快递箱延展



媒介&执行
T1\T2\T3自提柜延展



媒介&执行
三大品牌social视频



媒介&执行

共发布26篇PR稿件，包括新浪网、搜狐新闻、网易等头部媒体平台



效果&反馈

共发布40篇稿件，总曝光：6300万+，总互动：75000+，原创人数2500+



效果&反馈

• S级IP合作：携手国家宝藏共创内容，借势宝藏IP为品牌定制social视频及海报，

实现内容营销+创意二创破圈传播；

• 平台资源：平台超高流量接入,爆发期招商会场抢占消费者第一关注，带动进店转

化；

• 物流广告线下资源：高规格全国楼体地标广告，提升品牌知名度，通过精准物流广

告，刺激目标人群消费行动。


