
美团外卖：奶茶穿秋裤，我们一起COOL

◆ 品牌名称：美团外卖

◆ 所属行业：互联网

◆ 执行时间：2022.11

◆ 参选类别：效果类-品牌传播
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背景&目标

项目背景：

美团外卖在2022年第四季度计划在上海特区开展战役，分别针对非刚需品类的业务和冬季业务，以奶茶

品类为切入，直接对标时令营销，第一波准备在11月7日立冬展开。

项目目标：

• 打造线上爆款奶茶话题事件

• 通过KOL&KOC的优质UGC内容种草出圈并为站内引流

• 完成冰品节活动期间，美团外卖平台奶茶订单销量的增长



洞察&策略

目标人群洞察：

我们发现，在入冬时节，人们会纷纷开始穿上秋裤，秋裤成为了大家入冬保暖不可缺少的话题，但在上海这样一座时髦

又酷的城市一定不会为“秋裤”买单。

记得穿秋裤和记得喝奶茶，成为撬动Social话题的支点。

创意策略：

美团外卖另辟蹊径地，以新奇的“奶茶穿秋裤，我们一起cool”为主题，

联合「新裤子乐队」这一名字特点突出的乐队作为合伙人，联合推出「秋

裤杯套」，一语双关，既贴合乐队形象，又符合当下节点，同时通过趣味

性的二创延伸，强化美团外卖小耳朵的记忆符号。



洞察&策略

案例亮点一-秋裤奶茶杯套

美团外卖联合新裤子乐队推出史上第一条奶茶穿的秋裤（杯套），杯套以美团系黄色为主色调，辅以新裤子乐

队IP【北海怪兽】元素，造型搞怪又可爱。



洞察&策略

案例亮点二-魔性洗脑神曲《秋裤奶茶歌》

美团外卖为打出秋裤奶茶的爆款话题，新裤子乐队为主角拍摄了一支魔性趣味的视频，上海本土风格的取景与

抓耳魔性的歌舞呈现，提醒观众冬天记得穿秋裤&喝奶茶，上美团外卖点时髦的的秋裤奶茶。



媒介&执行

玩转秋裤第一步

网友路透造势
在秋裤奶茶及美团外卖与新裤子乐队合作前夕，提前

在微博平台由KOL释放出新裤子乐队拍摄TVC的路透

花絮，以悬念的方式引发网友的猜测与关注一向喜欢

整活的新裤子乐队又要玩什么新花样？

为秋裤奶茶的上线做第一波的造势与话题蓄水。



媒介&执行

玩转秋裤第二步

魔性视频微博发布

美团外卖官方微博&新裤子乐队官方微博同步上线魔

性洗脑神曲《秋裤奶茶歌》，正式官宣联动合作，带

出爆款奶茶周边-奶茶秋裤杯套，引发网友的热议讨论，

同时进入美团外卖站内抢购。



媒介&执行

玩转秋裤第三步

物料线上线下全面释放

调动线下地铁站广告位，骑手外卖箱，

分众屏，线上朋友圈广告，合作APP内

容植入等资源，全方位引爆秋裤奶茶话

题事件，将【美团外卖X新裤子乐队】的

梦幻联动打透打爆。



媒介&执行

玩转秋裤第四步

小红书KOL&KOC发布奶茶秋裤种草内容

投放小红书KOL&KOC，围绕晒“秋裤

奶茶”的动作，产出大量高颜值的美图，

炒作秋裤奶茶话题，打造冬日人手一件

的奶茶周边时尚单品，完成对小红书用

户的种草及站内引流。



媒介&执行

玩转秋裤第五步

微信软文推送持续发酵“秋裤奶茶”话题

多篇微信软文推送，从设计、营销、新

闻等多个话题角度炒作“秋裤奶茶”爆

款周边，进一步扩大秋裤奶茶的传播声

量及话题影响覆盖受众。



效果&反馈

1.美团外卖奶茶品类实付交易额日环比提升8％; 

2.此秋裤杯套引发疯狂下单哄抢，限量款杯套更是在二手平台卖到了3位数

3.案列被多家媒体如social beta、人民网等评为优选TOP级案列展示

总曝光量:1500w+ 总互动量:151w+
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