
方太开敞厨房新想象

u 品牌名称：方太

u 所属行业：日化/个护类

u 执行时间：2022.11.01-12.01

u 参选类别：家电类



结案视频

项目资料

http://xhslink.com/AIiybu
http://xhslink.com/z1kybu
http://xhslink.com/HNoybu

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://xhslink.com/AIiybu
http://xhslink.com/z1kybu
http://xhslink.com/HNoybu


作为厨电赛道的“老大哥”之一，方太集成烹饪中心推出3年取得了不菲的成绩。但市场竞争格局却越来越激烈，
前有老板电器之间的角逐，后有传统黑白电企业还不断涌入，伴随着一大批年轻人生活消费趋势的迭代，需要持
续且更精准的营销，才能夯实方太集成烹饪中心的用户心智，让方太集成烹饪成为中国厨房的潮流风向标。

本项目面临的以下三大目标：

品牌想要生活态度的诠释，也
要是品牌产品力的展现，助力
方太品牌能够一直立住且保持
行业领跑者的身份，去引领更

新更潮的厨房生活趋势。

品牌层面 人群层面 市场层面

持续深拓年轻一代的新型人
厨关系，精准与年轻人深度
对话，获得新一批年轻群体
种子用户的同时，加深与存

量用户之间的粘性。 

打造有吸引力的价值内容，
引领厨房生活新趋势，

真心打动高消费力用户，
拿捏住目标消费者。



数据支撑 找到抓手 反推品牌

看赛道人群：
智能厨房人群画像逐渐年轻化

看品类内容：
是便捷智慧厨房，更是生活品质的追求

锚定品牌倡导的生活方式，
诠释品牌的生活态度。 

小红书平台级
泛生活热点趋势向IP
《生活的万种想象》 

联合打造专属方太引领的
厨房生活方式新趋势 

围绕“生活的万种想象”
进一步深耕年轻一代的

新型人厨关系 

推动方太集成烹饪中心
敲定双主题传播矩阵

#开敞厨房选集成烹饪中心
（全网传播主题）

+
#方太开敞厨房中国心

（品牌专区传播主题）是梦想的家 是年轻人必备 是精致生活必享

19-22岁人群占比TOP1

TA们偏爱关注「生活记录」类博主



2021年，小红书《生活的万种想象1.0》携手方太以4位态度发言官
自由新青年、KPI青年、烟火恋人、平衡木女神
产出多支态度视频，打造泛生活类内容合作IP

2022年，小红书开启《生活的万种想象2.0》
聚焦单身、情侣、亲子人群，最大化覆盖目标TA

继续深耕年轻一代的新型厨房生活关系

官方引领全新
「开敞式厨房」概念

卷入达人共创
拱热话题讨论度

真实改造福利
用户可观可感可参与



携手达人共创
内容覆盖多维度主题&场景&人群
官方引领+精准对话

是生活态度的诠释
也是产品功能展现

1

2

3

感性沟通+理性种草

真实改造福利
卷入用户参与

用户好感+互动攀升

生活的万种想象
从1.0到2.0

继续深耕年轻一代的新型人厨关系
打造泛生活类内容合作IP
引领厨房生活方式新趋势



作家
@逯薇

时尚博主
@削梨Sherry

美食博主
@Jrake

健身博主
@的欢-gladys

干货向科普视频，从收
纳到功能，从搭配到设
备，解读集成烹饪中心

让二人世界不
再被阻隔

让厨房不再是
孩子的禁地

让家成为你的
派对乐园

泛家装人群

独居人群

情 侣 / 备 婚 人群

亲子人群

1+3支标杆视频深度解读“开敞式厨房”带来的全新生活方式，覆盖不同使用场景，全面触达消费者各类需求心智

厨房升级计划大额改造福利驱动UGC裂变

《中国厨房高品质生活趋势报告》联手社科院权威背书，定义未来厨房生活



3位IP达人发布视频笔记，以各自视角演绎开敞厨房所营造的生活方式。在
感性输出生活态度的同时，以产品多样功能呈现承载理性种草的内容。

2,163次赞评藏 1,670次赞评藏 1,659次赞评藏

*数据截至2022年11月29日



IP话题+品牌话题

全民探讨「生活的万种想象」

解锁梦中情厨的N种打开方式

#生活的万种想象 话题页浏览量3494W+

#方太开敞厨房中国心 话题页浏览量607W+

项目UGC笔记数

1.5万+篇

双话题矩阵



*数据截至2022年11月29日
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站内引流资源
总曝光
9421W+

总曝光
1581W+

总点击
111W+

平均CTR
7.04%

总曝光
2432W+

总点击
36W+

平均CTR
1.66%



40家
发布媒体

*数据截至2022年11月29日



*数据截至2022年11月29日

微博话题运营#生活的万种想象

微博大V二创宣发项目视频/物料

• 话题阅读量5827W
• 话题讨论量5.5W

• 总阅读量1602W
• 总互动量4.9W



活动总曝光
1.5亿+

活动UGC笔记总数
1.5万+

话题页总浏览
4102万+

活动总互动
143万+

*数据截至2022年11月29日



配合小红书活动推广，活动及品牌相关搜索趋势上升

#方太集成烹饪中心    搜索指数#方太  搜索指数

活动话题词“方太集成烹饪中心”
随投放节奏，在宣传期间形成持续搜索高峰

“方太”品牌名搜索指数在宣传期间呈现显著稳定
提升趋势，最高提升283%+

*数据截至2022年11月29日



配合小红书活动推广，活动及品牌相关搜索趋势上升

站内营销策略助力用户心智培育 
关于#方太 相关搜索行为产生积极影响

1 方太集成烹饪中心
2 方太油烟机
3 方太集成
4 方太洗碗机
5 集成烹饪中心
6 竞品1
7 方太服务
8 油烟机
9 惊喜盒子
10集成烹饪
11方太集成烹饪
12方太蒸烤一体机
13方太燃气灶
14方太水槽洗碗机
15方太开敞

#方太 与 #集成烹饪中心及相关词汇
关联度显著提升

#方太  搜索词云 #方太  上下游搜索词

*数据截至2022年11月29日



1 2 3平台价值 品牌价值 行业价值

延续性合作模式
定制IP玩法连年升级

家电细分品类突围
成功占领TOP心智

（集成烹饪中心）

多重内容丰富打法
引发行业高度关注



合作心得

借之于「内」 行之于「外」

一次成功、高效的IP营销合作，得到了用户极大的认可
“2023年还想继续与小红书更多有趣的IP进行尝试，碰撞出更多的火花！”

——客户说

基于客户的无限种需求，需
要我们及时理解和预判，巧
借公司现有的资源（弹药）：
可以是数据向、是IP资源向、
是创意向...
物尽其用，必会找到解法！

找到解法后，迅速的反向推
动客户，让客户尽可能快速
且全面的感知我们要做的事，
达成一致后，并高效的去推
进和执行...
有回应、有着落、有交代、！


