
苏泊尔：从无名之「杯」到潮流之「杯」 

u 品牌名称：苏泊尔

u 所属行业：家电类

u 执行时间：2022.08.06-2023.09.15

u 参选类别：家电类



我们的挑战：破局四面夹击困境！

传统
品牌

SPU
繁多

竞品
夹击

预算
有限

苏泊尔品牌心智多为

老牌小家电品牌

用户对苏泊尔

水杯的认知

「无所知」

苏泊尔50+水杯SPU

水杯款式繁多

究竟哪款能成为

明星单品？

「未可知」

水杯品类赛道拥挤

前有富光、特百惠等

经典品牌「占据市场」

后有乐扣乐扣等

新潮品牌「穷追不舍」

客户预算有限

看中ROI

紧盯降本增效

用「小投入」来

打造爆品



我们的思考与策略聚焦

= 喝水必备！≈ 潮流必搭？杯子

不只是打造一个「爆款单品」

要借力打力（借平台潮流趋势）

打造一款自发酵「潮流单品」

好用耐消品

时尚快消品

类刚需耐消品，满足日常
喝水使用即可，更换频次低

潮搭快消品，TA们愿意为颜值/
潮流时尚感买单，且更换频次高



甄选品 挖亮点 造风潮

我们的策略：精细化三步走打造苏泊尔「潮杯」

无名之「杯」 潮流之「辈」



甄选品：不做无名之“杯”，找准当「红」之品

看趋势 选准品咖啡杯是水杯赛道中的当红炸子鸡，
且与小红书站内风潮相契合。

从苏泊尔众多水杯中
挑出“内外兼修”的咖啡杯

1.3亿
话题
浏览量i

小红书站内早C晚A趋势大热，
TA们既要好喝的咖啡，
又要有品位的咖啡杯。

在“水杯”品类中，
“咖啡”“保温杯”
相关内容备受关注。

站内咖啡杯入局企业较少，
且竞争成本相对较低，
适合快速入局打造爆文。

杯子品类赛道蓝海态势 咖啡杯备受用户偏爱 站内咖啡氛围浓厚
玻璃杯

保温杯

小浪杯

塑料杯

咖啡杯

苏泊尔50+个水杯SPU

...

品类潮：咖啡杯 材质好：陶瓷内胆

喝法方便：自带吸管颜值佳：复古风



挖亮点：定义杯子不设限，创“保冷”咖啡杯认知

8月推保温杯？荒谬！
咖啡杯本属于保温杯的一种，但苏泊尔咖
啡杯推广期为夏季，保温功能不占优势。

保温杯也是保冷杯呀！
打破保温杯只能用来保暖的认知，反其道
而行之，突出“保冷”的功能卖点。

保温杯+冰块+咖啡
=

夏秋潮流保冷杯

保温杯里泡枸杞？
太常规~
保温杯里装冰块才够潮！



挖亮点：杯子也要风潮起来！造「美式复古风 」潮搭单品

“苏泊尔咖啡杯：不再是一个喝水必备工具，而是一件时尚搭配潮品”

OOTD 装修风格 办公桌面

站内美式复古
风潮正浓！

我们是：美式复古风水杯啊！

本品整体色调偏浓郁复古，抢own正当时！小红书是“潮流”和“时尚”的大本营，美式复古趋势正飙升！

紧贴平台趋势 紧跟潮流风尚



造风潮：每一个潮流都离不开我们的生活点滴场景！
阶梯式人群细分沟通，多维场景布局：
年龄从小到大，场景风格从室内到户外，成本从低到高，逐层搭建逐一尝试！

桌面搭配好物

日常穿搭单品

图书馆续命神器

户外随行天菜

场
景    

从
内
到
外

：

成本：从低到高

18岁左右学生
桌面颜值潮物
周边贴纸DIY吸引

19-22岁
日常出行美式复古
OOTD潮搭单品
Get同款刺激

20-25岁
大学生泡图书馆
续命神器

场景必备刺激

22-30岁
户外出行吸睛潮品
回头率超高

Get同款刺激

桌面风
OOTD风

校园风

户外出行风



桌面搭配好物

日常穿搭单品

图书馆续命神器

户外随行天菜

场
景    

从
内
到
外

：

成本：从低到高

18岁左右学生
桌面颜值潮物
周边贴纸DIY吸引

19-22岁
日常出行美式复古
OOTD潮搭单品
Get同款刺激

20-25岁
大学生泡图书馆
续命神器

场景必备刺激

22-30岁
户外出行吸睛潮品
回头率超高

Get同款刺激

桌面风
OOTD风

校园风

户外出行风
造风潮：精细化内容运营，实时关注品牌生意动向，调整内容策略
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客户天猫店进店搜索情况追踪

桌面风笔记推广期
迅速拉动天猫店铺搜索热度

咖啡杯卖断货！

OOTD风
笔记内容续力
拉动第二波
店铺搜索热度

学院风
笔记内容续力
拉动第3波

店铺搜索热度

咖啡杯卖断货
停投期

户外出行风
笔记内容续力

拉动第4波店铺搜索热度
且热度持续维稳ing
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造风潮：精细化内容运营，实时关注品牌生意动向，调整内容策略



造风潮： 分阶段内容测试的同时，评论区精细化维护，助消费决策

1.测试期 2.优化期

3.放量期 4.维持期

KFS:分阶段投流测试爆文打造 评论区精细化维护，助消费决策

KOL笔记维护：
评论置顶，购买链接🔗刺激

UGC笔记维护：
官方号互动+购买链接🔗刺激



8.7号

达人评论区埋词引导“苏泊尔咖啡杯”，

搜索声量整体环比抬升3828%，站内声量效果显著。
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站内搜索趋势

苏泊尔保冷杯 苏泊尔保温杯 苏泊尔咖啡杯 苏泊尔水杯 苏泊尔

8.23号开始竞价投放

8.6号开始竞价投放

6月咖啡杯搜索热词

咖啡杯

咖啡杯推荐

咖啡杯便携

一次性咖啡杯

咖啡杯一次性

外带咖啡杯

咖啡杯随行

便携咖啡杯

咖啡杯玻璃

咖啡杯陶瓷

咖啡杯家用

玻璃咖啡杯

vanow咖啡杯

星巴克咖啡杯

保温咖啡杯

9月咖啡杯搜索热词

咖啡杯

咖啡杯推荐

苏泊尔咖啡杯

咖啡杯便携

咖啡杯保温

保温咖啡杯

星巴克咖啡杯

一次性咖啡杯

咖啡杯随行

咖啡杯陶瓷

便携咖啡杯

外带咖啡杯

咖啡杯玻璃

咖啡杯一次性

咖啡杯平价

6月咖啡杯品类top15搜索热词未出
现苏泊尔品牌。
9月飙升至第3位，成为站内咖啡
杯品类声量最高的品牌。



爆文率高达85%，且出现多篇万赞爆文

小红书新品薯官号主动转发笔记，以优质内容撬动社区资源

整个项目的竞价费用为110W+，

比原定费用超出37.5%
生意层面：GMV达3000W+

110W+

80W

项目竞价费用



跳脱&打破“边界”，定义“不设限”！
放大小红书特色和优势，借「 KFS 」也能潮品出圈！

无名之「杯」 潮流之「辈」「品」之路
杯子≠装水容器，杯子＝潮搭单品！

「不被定义」之路
好用耐消品 潮流快消品

打破思维惯性和品类边界，耐消可能变快消！

案例可复用价值思考

打破品牌惯性 打破产品惯性 打破场景惯性


