
保利江苏“趁春好”品牌行动案例

◆ 品牌名称：保利江苏

◆ 所属行业：建筑与房地产类

◆ 执行时间：2023.02.01-03.31

◆ 参选类别：跨界营销类



项目资料

结案视频

https://www.xinpianchang.com/a12716968?from=UserProfile

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://www.xinpianchang.com/a12716968?from=UserProfile


背景&目标

趁春好
去拥抱新开始

“我的身上有一个不可战胜的春天”，冬

去春来，这是三年以来最好的春天和最好

的开端。

趁春好
去创造新美好

宏观经济定调，经济加速回暖，城市发展

迎来新阶段，生活迎来新的变化。“新征

程是充满光荣和梦想的远征，没有捷径，

唯有实干。”

趁春好
去迎接新生活

保利进入江苏的第15年，春节热销10亿，

工作日首周末热销4亿，“国家队”保利

挥旗领衔，与城市一同向美好再出发。

何为趁春好？
结合大环境、大背景，保利率先品牌发声。

星云大师《佛光山工作信条》：给人信心，给人欢喜，给人希望，给人方便。

春天是力量、是信号、是希望、是美好的开端。



洞察&策略

趁 春 好
开局争先，保利江苏顺应时代信心，吹响奋斗号角

为营销端开局起步提速注入全新的活力

为引领国民经济支柱产业健康、稳定发展扛起央企担当

更为全民“开春向前跑”赋能内在力量

2023，趁春好，与城市发展并肩，与生活同频，与美好共进

城市 I P红利
“还有生活”玄武湖樱花节，

联动共创，与城市美好同频

商业艺术红利
当红艺术家知弥先生

风格独特，符号化

全媒体流量运营
本地媒体、全国媒体

线上+线下放大声量

品牌流量红利
保利喊出“趁春好”

关键节点，极具号召力



洞察&策略

活动主形象



媒介&执行

第一阶段：艺术跨界，美好合鸣，强烈视觉符号加持活动传播性 

知弥先生「李知弥」

跨界合作知名艺术家知弥先生，

发掘品牌主张与艺术家创作理念

的共同性，从中美好生活的发现

更美好的闪光点；在当代语境下

把传统文化融入生活，调和美学

元素和艺术诉求，为每个生活场

景赋予文化属性，让寻常生活的

平凡事物展现出被我们忽略的美。



媒介&执行

第一阶段：趁春好起势小视频

由孩子的童声念朱自清《春》的部分

内容，以国民集体记忆，唤起对春好

的初印象共鸣；

以知弥先生艺术作品作直觉表现载体，

实现正常品牌行动视觉&记忆的一致

性；



媒介&执行

第一阶段：核心主题贯穿始终，各大主流户外媒体&案场同时刷屏，打造影响力

保利江苏两城13盘联动，以

“知弥风”包装统一优惠，同

时线上&案场刷屏输出，制造

话题和影响力。



媒介&执行

第一阶段：保利×知弥先生共同发声，传播“保利声音”美好主张

艺术家联名视频 美好发声



媒介&执行

第一阶段：以知弥先生画作为创意，定制爆款网红周边礼品

以知弥先生艺术画作制作网红文创周边礼品，邀请函、帆布袋等，

赠送集团、公司员工、媒体、客户等，积累良好的品牌口碑美誉度。



媒介&执行

第二阶段：品销合一，品牌发声打样，项目快速响应落地应用

以艺术家作品为创意原型打造 [保利春好招待所]

7大主题活动，共统筹13盘、30余场暖场活动：樱花音乐节、普拉提、FUN肆出彩、春调咖啡、植此春光、

春风有市……助力案场实现增客、留客、成交。



媒介&执行

第二阶段：创新营销场景，升级服务体验，助力案场逼定氛围营造

[保利春好招待所]以春好无感体验打造内容丰富的主题活动，丰富案场服务体验，同

时实现有效引流，助力逼定成交。



媒介&执行

第二阶段：多点触达，大剧院&生活节强势派票，以艺术构建品牌连接
发挥资源优势，邀请业主走进保利大剧院，免费看剧；为业主赠送还有生活节门票，
以艺术构建与客户的情感连接。



媒介&执行

第三阶段：资源跨界，对话城市年轻客群，持续种草，助燃品牌跨界破圈

还有生活IP（还有生活节）

江苏省级党报集团新华报业传媒旗下消费类新媒

体品牌。立足长三角，辐射京津冀，还有生活IP

引发现象级消费热潮。

玄武湖樱花节IP

中国领先的时尚花事 IP，在为期一个月的盛花期，

吸引数百万流量。还有生活节搭载玄武湖樱花季，

21年3月周末两天单日最高客流近13万人次。



媒介&执行

第三阶段：保利×还有生活节联名发声，种草“保利式美好”

保利×还有生活节小视频



媒介&执行

第三阶段：保利×还有生活节商家联名，为美好生活方式发声
联动还有生活节城市独立品牌主理人，联名发声，以人物独特生活方式宣言传递保利价值主张。



媒介&执行

第三阶段：保利春好招待所，与城市共创，撬动百万级传播

生活节现场落地[保利春好招待所]，以

线上直播、线下互动、趣味问答等形式

吸引年轻客群种草“保利式美好”，借

助城市级IP活动撬动百万级传播，拉动

品牌美誉度和好感度。

活动第一周，3天现场累计接待访客近

10万人次。



媒介&执行

媒体站台和背书，进一步放大品牌和活动影响力

原创推文共计5篇+，总阅读量超3.1w+

保利会官宣：6454

孟祥远：11674

南京楼市：9160

楼市科学家：3559

河西楼市：2215

还有生活节媒体矩阵曝光，累计10万+



效果&反馈

品牌行动成果

2-3月“保利现象”几度席卷南京！

保利各项目在板块内销量排名均位列TOP1、TOP2

通过“趁春好”品牌专项行动，大力提振市场与客户信心，彰显保利的

央企实力与责任！

保利发展江苏公司鼓足干劲，配合销售政策，为项目制造节点吸引到访

认购，以优异销售额引领楼市春风：单周热销8亿；1-2月稳居南京全

口径销售额TOP1；案场“持续高热”捷报频传，霸榜各区域销售TOP1、

TOP2！
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