
汽车元宇宙穿越之旅

u 品牌名称：汽车之家

u 所属行业：网络平台及服务类

u 执行时间：2022.07-09

u 参选类别：元宇宙营销类-交互体验
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背景&目标

消费者

新能源汽车已成为汽车行业发展

的主流趋势，新能源车层出不穷，

消费者如何挑选一辆真正适合自

己需求的新能源汽车成为难题。

市场上琳琅满目的新
能源车，

看选买真难

汽车之家

• 解决用户痛点，创新打造一站式看选试驾
的新零售模式——汽车之家能源空间站；

• 新模式特点：元宇宙技术全息舱1:1看车；
以自身平台数据库及其编辑的专业、客观
车评，帮助用户选购新能源车。

如何让新品牌加速曝光，让媒体、
消费者加速传播品牌？

我们决定：在新品牌发布亮相契机，
借助科技手段、品牌自身元宇宙场
景展示，打造独特且炸裂的传播性
行业大事件！

迅速扩散品牌理念和卖点

制造汽车行业
传播爆点！

传播任务

新零售   
隆重登场

突破传统
看选试驾模式



背景&目标

2、打造燎原之势的燃点，震动新能源汽车行业
向公众传递产品价值及利益点。

1、发布汽车之家新零售业态
揭幕首家体验店并宣告其行业开创性意义

通过小预算传播：打造行业话题爆点，并实现传播裂变



洞察&策略

创意核心点：大型沉浸式 穿越之旅

与现场观众一起，在1100+平方米的大型实体空间中结合虚拟技术加持，打造出大型的沉浸式
元宇宙穿越之旅，使观众身临其境体验全息穿越的超现实震撼，从而感受新品牌功能和魅力。

2、科技含量满满打造的视觉盛宴1、舞台剧般的沉浸式代入感

深度结合体验店理念及
“元宇宙科技” 价值锚点

把握新能源消费主力“Z世代”
对先锋科技的新奇兴趣点

颠覆传统的发布流程，更注重故事性
创造出前所未有的沉浸式舞台盛宴

打破传统的台上嘉宾讲，台下观众听的活动方式，
以完整精彩的故事线带领观众一同完成整个穿越。

以全息、XR、舞台秀、3D特效、灯光技巧等科
技手段打造的震撼视觉盛典，穿插真实与虚幻间。

洞察：

策略：



媒介&执行

邀请函专人专码，扫码即可查收专属邀约视频

1对1定制语音邀请函——邀百余位嘉宾共探汽车元宇宙
创意亮点：

1、闪亮开启：结合科技和会场城市元素进行设计，嘉宾打开邀请函后画面随即被点亮；

2、小谷诚邀：每个嘉宾都有特定的邀请视频和语音，扫码即可见数字人小谷真诚邀约；

定制视频好评如潮，嘉宾主动分享

预热期-发布专属邀请函（特定数字人语音），引发嘉宾热传分享

活动前 活动中 活动后

邀请函视频
https://v.qq.com/x/page/x3370t04p3c.html

https://v.qq.com/x/page/x3370t04p3c.html


媒介&执行

预热期-上线活动H5，以倒计时海报制造悬念，预热稿件争夺眼球

活动前 活动中 活动后

深挖品牌独有“四有价值”
倒计时悬念海报

直击用户购车痛点

虚拟数字人邀约H5上线
击中嘉宾“心巴”

H5超强故事性及参与感，
诱发二次传播
获好评如潮

预热稿争夺眼球
融合各种
噱头元素

挖掘活动爆点



媒介&执行
发布会-打造沉浸式视听盛宴“汽车元宇宙穿越之旅”

活动前 活动中 活动后

融合XR、裸眼3D、MR等技术，加入虚拟明星数字人互动、和未来的自己“真假人对话” 等穿越剧情设定

运用XR、3D、全息、数字人等技术，融合震撼视听、灯光，
如舞台剧般呈现新零售模式魅力

虚拟技术
震撼开场

1
小谷数字人通过时空
穿越现身，邀请领航者
（发布会演讲人）上台

领航者为现场百位探索者介
绍即将启航的穿越之旅，讲
解之际突发时空裂变

2 4

舞台出现来自“未来的自
己”，2者同台对话并由未
来的自己带领探索者穿越时空

穿越时空地域
进入元宇宙
空间探索

数字人
邀领航者

上台讲解

5
宇宙轨迹
修复，回归
现实场景

时空轨迹重新修复，带
领所有人回到现实世界

7

6
多屏技术
炫酷转场
打造视觉盛宴

领航者进一步展示新零
售品牌价值和特点，正
式宣布开启新零售模式

现场观众体验全息+MR技术，与
数字人互动，深入了解新零售品牌
产品功能

现场观众
自由进行

MR参观探索

汽 车 元 宇 宙 穿 越 之 旅 · 流 程阅览

3
时空扭曲
同台出现
未来的自己

1次穿越 2个时空 百余位 探索者



媒介&执行
活动前 活动中 活动后

发布会亮点：以3大亮点高科技手段震撼视听，沉浸环境释放产品魅力

酷劲倒计时开场，虚拟数字主持人自由滑雪震撼开场

赛博启幕，虚拟数字主持人开场即王炸

亮点1：



媒介&执行
活动前 活动中 活动后

以虚实结合的艺术效果对话“未来的自己”，用XR舞台呈现空间站理念及核心价值

科幻视听，用XR技术实现跨时空导览

亮点2：

发布会亮点：以3大亮点高科技手段震撼视听，沉浸环境释放产品魅力



媒介&执行

发布会亮点：以3大亮点高科技手段震撼视听，沉浸环境释放产品魅力

活动前 活动中 活动后

通过全息技术和虚实舞台演绎，以现实穿越到汽车之家能源空间站，展现全息看车和数字人交互

虚实舞台，1:1全息拆车演绎超现实之旅

亮点3：



媒介&执行

发布会-现场百余位嘉宾沉浸探索，收获众多大咖发圈点赞

百余位核心主机厂与媒体嘉宾沉浸式探索，
众多大咖发圈称赞其震撼性！

• 众多主机厂品牌相关负责人重磅出席

• 30秒懂车、大众侃车、星车场、汽车通讯社、汽车公社、澎湃新闻等众多媒体代表出席

活动前 活动中 活动后



媒介&执行

发布会-领导金句视频及稿件释放亮点信息，商场内外大屏强势吸睛

金句频出，画龙点睛
领导讲话金句视频，展现新零售品牌理念价值；

发布会新闻稿
释放活动权威及亮点信息，引爆声量；

活动前 活动中 活动后

视觉冲击，脱颖而出
商场内外大屏投放强势吸睛，渲染开业氛围；



媒介&执行

总结长图发布，
一图理清思路
核心点提炼绘制长图，
快速有效输出信息

用户兴趣有效沟通
以独特视角如
“探店攻略”，

发布总结视频
促进用户到店转化

领导专访深度报道
夯实理念
建立口碑
产生深远影响

延续期-领导专访夯实理念、总结长图及视频引市场流量持续关注

活动前 活动中 活动后



效果&反馈

总阅读量174万

观播量9.3万

线上直播

9.3万

公关稿件

稿件累计发布及转发2,232频次
2,232

阅读量

174 万

总互动量4,459

互动量

4,459

随着汽车元宇宙探索之旅的启程与着陆，汽车之家新零售业态发布，上海能源空间站惊
艳开启，洗牌传统新能源车营销模式，轰动全国汽车行业，引爆媒体及大众关注。

星车场—袁涛：
“汽车之家科技布局线下新体验，目标把一个个
冰冷的电话号码变成一个个有温度的人。”

车大拿—单海庆：
“营销在变，市场在变，业态也在主动求变，之
家选择深耕新技木线上场景，打造选车元宇宙以
及线下新能源实体店。”


