
北京市自驾办
自动驾驶未来城市嘉年华整合传播项目

u 品牌名称：北京市高级别自动驾驶示范区

u 所属行业：IT及信息服务类

u 执行时间：2023.06.01-07.30

u 参选类别：IT及信息服务类



项目资料

链接:
https://www.bilibili.com/video/BV1Ah4y
1a7V1/

摄影绘画大赛回顾视频

链接:
https://www.bilibili.com/video/BV1vH4
y1S7mv/?vd_source=93b100a214212e
45ffef4498bf1094fc

嘉年华活动总结视频

https://www.bilibili.com/video/BV1Ah4y1a7V1/
https://www.bilibili.com/video/BV1Ah4y1a7V1/
https://www.bilibili.com/video/BV1vH4y1S7mv/?vd_source=93b100a214212e45ffef4498bf1094fc
https://www.bilibili.com/video/BV1vH4y1S7mv/?vd_source=93b100a214212e45ffef4498bf1094fc
https://www.bilibili.com/video/BV1vH4y1S7mv/?vd_source=93b100a214212e45ffef4498bf1094fc


背景&目标

1、立足线下活动，通过足够的越热造势，在全城掀起自动驾驶的讨论热潮，为嘉年华蓄势，让更多人关注和参与。

2、通过线上渠道和手段，充分整合官方、媒体、自媒体等多渠道资源，将自动驾驶成果、场景等充分普及。

1、随着示范区建设成果逐渐显现，自动驾驶将全面进入3.0时代，“无人车”将从亦庄驶向北京更广阔区域，自动驾驶8大场景

已经走进越来越多人的日常。

2、北京市高级别自动驾驶示范区举办“2023协同未来自动驾驶未来城市嘉年华”，旨在通过线下体验活动，满足市民对美好生

活的向往与追求，并寓教于乐让更多人体验自动驾驶乐趣，感知未来城市魅力。



洞察&策略

1、自动驾驶场景或许已经为很多人熟知，但是普通民众这种体验和感受，并未通过合适的出口得到对外的释放机会，如何调

动更多人的参与热情，与他们更好的互动，并为活动积蓄关注呢？

2、线下活动由于地域时间等的局限，除需聚焦本地化传播通过线上反哺线下外，还需要筛选出潜在的活动参与受众，并将获

得信息精准传递。

3、寓教于乐是整场活动的核心宗旨，如何通过线上线下的话题设置、媒体选择，充分释放活动的体验感受，并影响更多潜在

人群也是本次面临的核心命题。



洞察&策略

一、聚焦场景，展现应用场景唤醒场景关注增强公众感知
1.摄影绘画大赛低门槛撬动公众关注生活中的自动驾驶应用场景，并为嘉年华活动蓄势；

2.通州及大兴两场mini站活动线上传播预热，小范围剧透曝光，为主场活动充分造势。

二、穿透本地，多重定向传播精准触达本地市民及潜在受众
1.朋友圈本地化广告精准曝光，筛选出本地参与活动意向度高的受众，如周末遛娃的亲子受众、关注本地生活方式的居民、汽车爱

好者及科技发烧友等；

2.北京市各大社群及达人朋友圈发布，涉及本地生活、亲子、户外、业主、科技类社群及本地学生、白领类兴趣达人，直接触达本

地居民。

三、强化体验，达人、居民互动体验打卡话题裂变传播
1.设置话题，发布活动置景谍照海报出街、嘉年华预热视频现场打卡攻略地图上线；

2.聚焦微博、抖音、小红书等平台，发布嘉年华话题，邀请亲子、汽车、本地生活达人现场体验打卡。



媒介&执行

核心传播事项
预热阶段

2023“协同未来”自动驾驶摄影绘画大赛征集及评选

通州及大兴嘉年华mini场传播预热

朋友圈外显视频本地化定向投放、北京本地微信社群深度宣传

活动置景谍照海报、预热视频及打卡攻略地图上线

引爆及沉淀阶段

微博/抖音/小红书KOL及KOC亲临现场打卡种草

电视、网站、各新媒体平台发布稿件及视频持续沉淀嘉年华内容



媒介&执行

• 围绕“自动驾驶”举办摄影绘画大赛，发挥大赛的对北京市民号召力及感知力

• 第一波，通过举办自动驾驶大赛，让更多人认识和认同自动驾驶，调动北京市民了解关注嘉年华活动的积极性。绘画摄影大赛全媒体平台曝

光量超过2000万次，引起市民广泛关注。

Ø 预热阶段传播（一）



媒介&执行

• 立足示范区3.0阶段扩区建设 预热MINI嘉年华提前感受自动驾驶魅力

• 第二波，立足示范区3.0阶段扩区建设，选取通州区及大兴区的热门商圈、流量高地，提前开启预热MINI嘉年华，让市民认识和体验到自动

驾驶技术的巨大魅力与无限潜能，实现预热人群的精准触达。

Ø 预热阶段传播（二）

活动快闪视频



媒介&执行

l朋友圈广告曝光量：9,472,081

  

Ø 预热阶段传播（三）

• 做深做透北京本地化传播 全面预告活动亮点内容营造活动前的火热氛围
• 向本地市民朋友圈定向投放预热视频，多垂类深度渗透北京市各大社群及达人朋友圈，涉及本地生活、亲子、户外、业主、科技类社群

及本地学生、白领类兴趣达人，直击本地人群，引发关注，扩大嘉年华知名度。



媒介&执行
Ø 预热阶段传播（四）

• 设置话题，发布活动置景谍照海报出街、日常自动驾驶场景预热视频上线、嘉年华现场打卡攻略地图发布。



媒介&执行
Ø 引爆及沉淀阶段传播（一）

• 聚焦微博、抖音、小红书等平台，发布嘉年华话题，邀请亲子、汽车、本地生活达人现场体验打卡。

邀请本地生活类、亲子类、汽车类KOL打卡体验并种草分享

不断引发扩圈，吸引兴趣人群，高效助力体验活动的种草及引流



媒介&执行
Ø 引爆及沉淀阶段传播（二）

• 多层级、多频次沟通 促使传播声量立体化集中爆发 进一步强化了活动的认知广度与深度
• 依托当前媒体传播环境，搭建了多元、立体的媒体传播矩阵，广泛覆盖电视、报纸、网络、新媒体、视频平台等多种传播渠道。

新华网、央视网、北京电视台、车东西、智车星球等党政及行业媒体

针对此次活动进行报道，曝光量超4000万+



效果&反馈

1、共完成6月2日、6月9日、6月16日三轮作品征集发布发布及推广途径包括：

①发布渠道：微信-北京市高级别自动驾驶示范区、微博-北京亦庄、蘸盐、青春河边巢、应旺;

②群推广：亦庄业主群、北京亲子群、北京摄影群；

③其他推广：微博、抖音平台北京摄影组织、KOL私信发布；

④企业推广：已动员14家企业沟通，动员企业员工参与；

⑤其他渠道：社会事业局和工会、通州妇联、摄影师协会、学校、培训机构等参与途径。

2、截至6月28日，共收到150余人投来的267幅作品，参赛选手来自北京经开区、通州、大兴、

海淀、顺义、石景山、房山、朝阳等北京市多个地区，年龄覆盖面从3岁儿童到80岁老人，进

一步得到人大附中、摄影家协会等团体的支持，全方位增强了市民对城市未来生活的体验感和

想象力。



效果&反馈

活动曝光量超1亿+；

序号 传播类型 传播渠道 曝光量（万）

1 图文稿件发布

党政媒体 4138+

汽车垂直媒体 10万+

官方账号（示范区公众号） 1万+

2 朋友圈广告 朋友圈广告 947万+

3 KOL发布
微博 2823万+

抖音 89万+

4 社交种草 社群+达人朋友圈+小红书 25万+

5 摄影大赛 官方账号+KOL 2000万+

依托当前媒体传播环境，搭建了多元、立体的媒体传播矩阵，广泛覆盖电视、报纸、网络、新媒体、视频平台等多种传播渠道，

Ø 传播效果汇总


