
2023请喜到家，神仙下凡
喜安智×永乐宫国潮联名行销

◆ 品牌名称：喜安智

◆ 所属行业：母婴类

◆ 执行时间：2023.01.02-02.05

◆ 参选类别：跨界营销类



结案视频

项目资料

https://v.youku.com/v_show/id_XNjAxNDQxNzExMg==.html

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjAxNDQxNzExMg==.html


永乐宫是中国最多神仙“居住”的地方

「永乐宫壁画博物馆」始建于元，因故址在永乐镇（吕洞宾故乡）而命名，又名大纯阳万寿宫。因观内大型绝美诸神壁画而蜚声国际，极高艺术造诣成为中国各大美术院校教学实习基地。



背景&目标

春节是中国最传统的节日，大家追求喜乐，为新的一年图个好意头。

我们紧抓消费者的特定场景的心态，将喜安智品牌名称的“喜”“安”“智”，联

合永乐宫的神仙们，在春节的传统节日里，为消费者送出欢喜、平安、智慧护身符。



洞察&策略

6天·预热期 15天·活动期 15天·维温期

1月8日-1月21日（周日-除夕）1月2日-1月6日（元旦后第一天-周六） 1月22日-2月5日（正月初一-元宵节）

神仙下凡视频+神仙宝宝拍照互动

签诗牌获周边+许愿墙

手机壁纸、神仙宝宝照贴纸互动

神仙食谱教学

永乐宫周边大奖请喜到家小程序，抽护身符和盲盒



媒介&执行



媒介&执行

社群、朋友圈、抖音发布 #2023 请喜到家 神仙下凡 活动上线视频，为活动预热

预热期：请喜到家 神仙下凡视频 - 官宣版（发布时间：1月2日~1月7日） 



媒介&执行

预热期：胡杏儿官宣：喜安智X永乐宫联名合作，为活动打call



媒介&执行

发布时间：

1月5日~1月7日

发布渠道：

渠道商朋友圈，喜安智

官方自媒体，社群等

预热期：
倒计时海报



媒介&执行

大声念出咒语，“福身无量天尊 2023”请喜到家”，召

唤专属神仙，获得宝宝护身符，并集符抽取盲盒趣味大

礼，促进添加企业微信，分享转发活动

活动时间：1月8日~1月21日

发布渠道：喜安智官方自媒体，社媒，朋友圈等

活动期：线上发布——2023请喜到家 H5 线上抽取趣味盲盒活动



媒介&执行

三位神仙、宝宝护身符、盲盒，

作为海报亮点进行传播，持续不

断的刺激消费者来参与活动

发布时间：1月8日~1月21日

发布渠道：喜安智官方自媒体，

社媒，朋友圈等

活动期：刷屏海报
（15张）



媒介&执行

打开微信，搜索“2023请喜到家”H5体验小游戏，
好玩又有盲盒等丰富礼品等你拿

请喜到家 宝宝成长护身符

发布时间：1月8日~1月21日

发布渠道：喜安智官方小红书账号

发布内容：

活动期：小红书-发起“请喜到家  宝宝成长护身符”话题活动



媒介&执行

悄悄告诉你，
打开微信，搜索“2023请喜到家”H5体验小游戏，
还有好玩又有盲盒等丰富礼品等你拿

喜安智推荐官和kol达人进

行宣发，引发大众参与

文案

发布时间：1月8日~1月21日

发布渠道：喜安智官方小红书账号

发布内容：

活动期：小红书-发起“兔年神仙宝宝照素材”话题活动



媒介&执行

2023 请喜到家  神仙宝宝照素材 



媒介&执行

视频号 小红书 发布 #2023 请喜到家 神仙宝宝拜年动态图

文昌宝宝真武宝宝福星宝宝



媒介&执行

过年七天，天天不

重样，搭配喜安智

奶粉意头好又好吃

发布时间：1月22日~2

月5日

发布渠道：喜安智官方

小红书账号 种草

维温期：小红书种草“神仙教宝宝怎么吃”一周神仙食谱，宝宝饮食科学搭配



媒介&执行

各省参与“2023 请喜到家”，前三名省份代表可获得正版永乐宫周边 



效果&反馈

#2023 请喜到家 终端换新，成功为喜安智的线下门店拉新促活
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