
2023年去哪儿旅行五一代言人娱乐营销项目

◆ 品牌名称：去哪儿旅行

◆ 所属行业：网络平台及服务类

◆ 执行时间：2023.04.06-04.28

◆ 参选类别：娱乐营销类-品牌代言



结案视频

项目资料

https://video.weibo.com/show?fid=1034:4889773383548995

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频



背景&目标

项目背景

社会背景

行业背景

疫后第一年长假，请3天连休9天的长假，用户出行需求旺盛也

将在五一节点得到释放；

OTA行业必争的节点，提升品牌市场占有率的有力节点；

平台背景

目标用户【24-35岁】行业类去哪儿新用户



背景&目标

项目目标

用五一假期紧抓2023旅行 

通过打造爆款营销案例， 拉动站内 流量及新客增长

传播目标



洞察&策略

人群洞察

基盘人群 
（25-34岁，行业老客去哪儿新客）

增量人群 
（18-24岁，行业新用户）

我们发现该项目目标人群18-35岁，与微博平台、影视剧《狂飙》、演员冯兵的受众有极大的重叠率。微博人群画像在

30岁以下的占比将近70%，加上《狂飙》是Q1季度最热的影视剧集，受众画像经调查：项目目标人群重叠80%。主要

分布在19-24岁（占比50%）、24-34岁（占比30%）。

且电视剧及演员粉丝粘性高，活跃转化度高，对于微博热点的关注也极其敏锐。



洞察&策略

核心策略
【旅行上去哪儿比比看】

#狂飙#老默剧粉收割

竞品MT创意压制

淄博烧烤+老默淄博人

去哪儿【低价】产品力

用户【比价】诉求

邀请老默把旅行价格打下来

淄博北站

小红书官方趋势报告共建

强资源深互动广种草

粉圈互动+大曝光强霸榜

价格比比看 风口借势营销 媒介策略差异化



洞察&策略

项目亮点：乘·顺·借，完成品牌风口营销

借势 美团投放大流量，同为“杀手”

承 接 “ 比 价 ” 信 息 ， 完 成 “ 流 量 转 移 ”

顺势 淄博烧烤话题性

到比价官的家乡，完成事件破圈

乘势 《狂飙》热度

做去哪儿价格打手，与剧粉联动



媒介&执行

4.7#五一旅行趋势报告
#

4.13#上去哪儿比比看#

五 一 旅 行  上 去 哪 儿 比 比 看营销主题

传播阶
段

传播物料

物料内
容

传播渠
道

主TVC官宣

借趋势品牌占据行业声量
种草用户旅行

去哪儿×小红书
五一旅行趋势-想出去玩

预热期4.7
明星价格打手
引发用户关注

爆发期4.13

4.25#老默淄博请你吃烧烤#

线下事
件

明星线下活动
引发用户行动

收官期4.25

36氪专访/北
京卫视采访

官方海报

+ + +

产品营
销

趋势报告同款目的地产品 主打老默推荐

站内主题【五一嗨玩真低价】

五一传播
传播策略

Step1
预热期



媒介&执行

Step1预热期 微博 ：借趋势品牌占据行业声量，种草用户旅行

策略：为了体现时下年轻人最in的生活调性，呈现用户决策改变的大趋势，给五一出行的游客提供更为便捷的出行选择，寻找适配

度更高的出游方式，去哪儿旅行联合小红书发布“2023五一旅游趋势报告”，围绕双方平台预定、搜索、话题、笔记等真实数据，

给大家安利不同人群最合适的出游目的地。

执行：4月7日，五一旅行趋势报告正式上线，报告发布后，也引起了无数网友的围观讨论，#你是哪种旅行咖#、#大学生为了五

一出游有多拼#、#五一国民旅游趋势报告出炉# 等相关话题相继登上热搜



媒介&执行

Step1预热期 小红书 ：借“五一去哪儿”关键词免费大流量，收割精准用户

小红书投放期间，大流量关键词【五一去哪儿】开白成功，用户搜索该关键词即可展示去哪儿旅行品牌专区广告位，成功免费撬动

小红书平台五一节点最大自然高热度旅行词，持续收割平台最精准的自然流量。

1

7 8

11 13 14 15

关键词【五一去哪儿】
在小红书平台搜索表现

本次投放7篇笔记跻身最热笔记TOP20 



媒介&执行

4.7#五一旅行趋势报告# 4.13#上去哪儿比比看#

五 一 旅 行  上 去 哪 儿 比 比 看营销主题

传播阶段

传播物料

物料内
容

传播渠
道

主TVC官宣

借趋势品牌占据行业声量
种草用户旅行

去哪儿×小红书
五一旅行趋势-想出去玩

预热期4.7
明星价格打手
引发用户关注

爆发期4.13

4.25#老默淄博请你吃烧烤#

线下事
件

明星线下活动
引发用户行动

收官期4.25

36氪专访/北
京卫视采访

官方海报

+ + +

产品营销
趋势报告同款目的地产品 主打老默推荐

站内主题【五一嗨玩真低价】

五一传播
传播策略

Step2
爆发期



媒介&执行

Step2 爆发期 微博 ：明星价格打手，引发用户关注

策略：今年去哪儿旅行将全年延续“比比看”的价格策略，并在这次五一活动中邀请热门电视剧《狂飙》中饰演老默的演员冯兵担任去哪儿

首席比价官，将打手形象与打下价格做品牌关联，直接将比价优势进行到底。

执行：4月13日，在微博发布了以 #老默死而复生发生了什么# 为话题的预告片，待视频发布发酵后，等微博话题#老默死而复生会发生什么

#登上高位热搜，此时再由去哪儿旅行官方发布了老默番外的正片TVC，一支以“把价格打下来”为主题的TVC，为网友们解惑了老默“复活”

背后的秘密，借此搅动剧集和艺人粉丝讨论，最终也成功的让整个事件引起全网热议。并在B站成功吸睛，引起了无数UP主自主转发，随后网

友们也开启了自发讨论 #狂飙老默带鱼拍广告了#、#老默把旅行价格打下来了# 话题，相关话题在微博登上热搜榜第三位。



媒介&执行

Step2 爆发期

小红书：激活小红书搜索相关词框
出现“比价官、老默、比价”相关推荐词

执行：小红书笔记搜索热度迅速提升，带起去哪儿首席

比价官老默的相关关键词热度，激活小红书搜索词框，去

哪儿旅行与老默成功形成绑定，相关内容持续曝光。



媒介&执行

4.7#五一旅行趋势报告# 4.13#上去哪儿比比看#

五 一 旅 行  上 去 哪 儿 比 比 看营销主题

传播阶段

传播物料

物料内容

传播渠道

主TVC官宣

借趋势品牌占据行业声量
种草用户旅行

去哪儿×小红书
五一旅行趋势-想出去玩

预热期4.7
明星价格打手
引发用户关注

爆发期4.13

4.25#老默淄博请你吃烧烤#

线下事
件

明星线下活动
引发用户行动

收官期4.25

36氪专访/北
京卫视采访

官方海报

+ + +

产品营销
趋势报告同款目的地产品 主打老默推荐

站内主题【五一嗨玩真低价】

五一传播
传播策略

Step3
收官期



媒介&执行

Step3 收官期 线下：明星活动，引发用户行动

策略：为了承接爆发期的热度效应，我们在旅游热潮中结合热点，快速反应邀请老默回家品淄博特色，尝鲜美味烧烤，为大家亲
自安利最接地气的淄博旅行打开方式，与网友共同参加线下活动烧烤局，并且将我们核心的宣传策略概念，旅行上去哪儿比比看，
贯穿整个宣传期间，而这一阶段，老默帮你省钱吃烧烤，更是精准打透淄博旅游用户群体。

执行：4月21日官方发布召集令，冯冰（老默）作为去哪儿比价官邀请粉丝参加淄博烧烤趴；4月25日赶赴淄博，冯冰闪现老家淄
博，带粉丝游淄博热门景点，请客吃淄博烧烤；4月26日发布老默带你游淄博打卡攻略长图；4月28日老默淄博烧烤之旅VLOG正式
上线。期间不少游客在社交媒体上分享自己在当地旅游景点偶遇了老默，可谓精准触达引发用户行动。



效果&反馈

传播效果：数据总览

品牌传播数据

直接转化
3.1万

全网总曝光
10亿+

全网总互动
138W+

2575W+

全网视频播放量 媒介平台渗透率趋势

小红书、微博、B站活动期间均有明显上涨，
较活动前均提升28%+

完成率
333%

被权威营销媒体主动收录4家



效果&反馈

传播效果：小红书 数据创新高

• 五一搜索词较三月均值提升342%；

• 在出行高峰，【去哪儿】相关品牌词在小红书平台的搜索指数大幅领先竞品

1.1-4.30 各OTA平台旅游类目搜索指数变化趋势

2023/1/1 2023/2/1 2023/3/1 2023/4/1

去哪儿 美团 携程 飞猪 同程

CNY上线期间 五一上线期间

【去哪儿】品牌词搜索亮点

总曝光 总互动 SOV声量 产出UGC

2.2亿 95W 行业第一 7500+

品牌关键词检索量增长率 爆文率 官号增粉

5102%
100%(千赞爆文）

（50%万赞大爆文） 5290+

◼ 联手小红书打造五一旅行趋势报告

◼ 小红书首次以数据方式对外合作，并获取小红书对外宣推资源；

去哪儿×小红书官方牵手



18

传播效果：小红书 多篇笔记进入目标关键词流量池TOP搜索展示

---------------------------品类词/五一出行词-----------------------------品牌词----

2

3 4

1

3 4 4

1

4

去哪儿旅行 五一出游 五一旅游推荐 大学生五一出游 五一去哪儿



19

传播效果：小红书 多资源助推品牌官号笔记，共收获73.5w+点击，4.2w+互动

数据统计截至：2023年5月4日



效果&反馈

传播效果：微博 热搜霸榜

冲榜话题 阅读量 互动量 热搜位

#你是哪种旅行咖# 3191W 2.8W 热搜总榜最高20

#老默死而复生会发生什么# 6564W 3.1w 热搜总榜最高25，文娱榜11



效果&反馈

（通过调研来到【五一嗨玩真低价】的活动页面的新客）

关于传播信息用户看到的占比47.3%，触达了一半用户 微信朋友圈+小红书+微博+他人分享占比28.1%

传播效果：问卷调研



效果&反馈

媒体反馈：权威媒体报道，行业影响力得到提升

36氪专题报道：
《旅行行业悄然变局，老牌家的变与不变》

北京卫视《北京您早》主动采访，
作为五一热门选题

传媒行业头部媒体36氪专访去哪儿旅行高管黄小杰，针对五一出

行趋势进行分析，总结五一小长假旅游热门目的地，共同探讨当下

民众旅游心态。



效果&反馈

网友反馈：tvc网友趣味好评，自然发酵引发热度

弹
幕
优
选

B站
优选评论

视频号好评 微博/艺人+官号好评小红书/官号好评



效果&反馈

弹
幕
优
选

淄博线下活动 
 引发自来水路透

淄博文旅局官v
2023年唯一一次商业互动

霸占当日同城热搜3条
+微博push推送

网友反馈：tvc网友趣味好评，自然发酵引发热度
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