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公司简介

• 优酷创办于2006年，是阿里巴巴文化娱乐集团的核心用户引擎，是中国领先的在线视频平台，

现支持PC、电视、移动三大终端，兼版权、合制、自制、UGC、PGC及直播等多种内容形态。

优酷以“为好内容全力以赴”为平台主张，凝聚全平台力量，坚定不移为用户长期、稳定推

出好内容。



核心优势

优酷是阿里巴巴文化娱乐集团的核心用户引擎，是中国领先的在线视频平台。2023年,优酷以用户为核心，用

精品回应用户热爱，以创新的营销为品牌增长助力。

为好内容全力以赴，优酷高筑内容营销护城河。

5月，优酷启动“酷营销云发布”，释放了170+内容片单，持续为娱乐营销注入能量。综艺领域，优酷以综艺
厂牌“酷酷综”为核心，打造“酷热爱”、“酷欢乐”、“酷成长”、“酷生活”四大赛道，以多元化的精品
综艺为用户提供情绪价值，持续带来《这！就是街舞6》《星电音联盟》《剧好听的歌》《我们恋爱吧5》等
精品综艺。大剧方面，优酷布局“磅礴力量”、“东方传奇”、“悬疑罪案”、“大好时光”、“星辰大海”、
“热血征途”六大主力赛道，释放了由迪丽热巴、龚俊主演的《安乐传》，由张若昀、黄尧主演的《鸣龙少
年》，由赵露思、陈哲远主演的《偷偷藏不住》，由刘涛、秦海璐领衔主演的《做自己的光》等优质大剧。

2023年，以《长月烬明》为代表的优酷仙侠剧持续爆发，让“仙侠看优酷”成为用户共识，同时也让优酷坐
稳“仙侠剧第一厂牌”。而正在热播的《护心》也凭借精彩的剧情成为广大用户的“新晋下饭剧”，热度一路
高走，收获众多品牌青睐。

内容创作层面



核心优势

创新产品搭建品牌沟通新场景，优酷加速营销提效。

优酷持续强化创新产品的精准投放能力和展现形式，升级「内生定投」、优酷OTT「投屏互动广告」、优酷
OTT「UMax」等创新产品，将爆款IP带来的流量与热度转化为品牌的营销势能，助力品牌品效双收。今年优
酷与分众达成深度合作，发布“户外联盟计划”，率先实现个人屏、家庭屏和公众屏的多屏联动。依托“户外
联盟计划”，优酷首发创新产品「全屏通」，助力品牌精准触达核心目标用户群，斩获更高ROI。

2022年，优酷携手合作品牌打造的创新营销累计斩获金投赏、IAI、虎啸奖、金触
点等行业奖项在内的182个奖项。

营销创新层面



核心优势

营销创新层面-代表案例

勇闯天涯superX 《这！就是街
舞》四连冠：

节目内依托街舞IP完成品牌破圈，
节目外拉通阿里生态经济体构建
全链路品效销通路。在第四次合
作中，双方还新创元宇宙营销，
探索“数字人”、“数字藏品”
和“数字场景”等玩法，在勇闯
天涯superX与饿了么共创的
“Battle了么大玩家”会场中，
勇闯天涯superX定制的10000份
NFT4天内一抢而空。

东鹏特饮“追凶”《他是谁》：

头部品牌东鹏特饮也借助剧中片
中「破屏品牌标板」的广告形式
抢占营销热点，玩转大剧营销。
品牌与年轻人生活中的各种易疲
劳场景关联，切入年轻人需求痛
点，精准渗透焦灼追剧人群，凸
显产品的功效；同时，通过“累
了困了，喝东鹏特饮”的高记忆
度的广告语提升品牌认知。

荣耀Magic 4上新双Bigday 
UMAX霸屏来袭：

荣耀Magic 4系列在新品上市
时，通过优酷OTT「UMax」
的裸眼3D视觉创意和大屏质
感影音，让用户感知荣耀
Magic 4系列“缪斯之眼”的
极致对称设计，在优质家庭人
群中巩固荣耀Magic 4系列的
高端旗舰心智。
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年度表现

内容是平台的灵魂，2023年，优酷密集排播热综、大剧、人文等优质内容，实现关注度跃升。演员专

业艺训励志真人秀《无限超越班》首播4小时站内热度破10000，登微博、猫眼、艺恩等25个平台热榜

TOP1，云合数据显示，其在2023年长视频平台自制综艺中期均V30排名第一。正在热播的仙侠剧《长

月烬明》创“优酷站内剧集预约人数最高、上线后破万速度最快”两大平台纪录，直接带动优酷登App 

Store下载排行榜TOP1，并以云合市占率峰值33.2%拿下“仙侠剧”第一；另据击壤数据，该剧品牌合

作总数登4月上新大剧招商客户数TOP1。此外，优质内容的影响力也进一步辐射到家庭场景，奥维云网

数据显示，CIBN酷喵影视（优酷TV版）在2023年以来日活跃终端数均排名第一。



年度表现

伴随优质内容的到来，新的品牌增长机会不断涌现，优酷将深耕5年的“IP全链路营销”方法论升

级为“Cool”营销（Creative-Beyond loop-Love），通过创新商业模式，拓展营销边界，激活用户

对于品牌的热爱。“Cool”营销不止于单纯的营销资源组合，而是可持续发展的商业模式；不只追求

营销的短期效果，更注重品牌的长期价值。

超级剧综×超级场景

优质IP价值裂变助推品牌品效再燃



年度表现

无记忆不营销

借势构建超级影响力
绑定节目最关键记忆点
建立品牌强认知关联

打造品牌热度话题
基于IPx行业最强连接点

构建品牌独特气质

无放大不营销
1拖N内容矩阵深耕

构建主题宇宙
深耕用户彰显品牌内核

辐射式生态营销扩散
以IP为轴心扩容营销周期
整合阿里生态全渠道布局
打通品牌全域消费者营销场

无创新不营销
情绪代入

放大用户情绪价值
建立品牌精神联结

互动融入
节目不止于看

创新交互强化品牌基因

无福利不营销
激发全员“参与感”
内容偏好预约提醒
互动讨论表达自我
沉浸体验福利种草

强化会员“获得感”
线上定制专属福利
线下打造私域场景

『综艺营销』以「好内容」为出发点，持续基于平台生态的营销创新
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『剧集营销』推出全新“剧+X”企划，探索剧集营销无限可能

顶流型艺人&待爆型艺人

吃透粉丝经济

剧+
明星

围绕IP打造系列特别策划

缔造IP小宇宙
剧+
IP矩阵

从热门爆款剧集到定制微综艺

内容破壁联动，深度渗透核心观影人群

剧+
微综

生态
链路

超级剧+X整合
营销

产品
共振

明星
赋能

IP
矩阵

微综
衍生

从内容场到货场，致力种草拔草

链路策略帮助品牌品效合一

剧+
生态

从内容到产品，全平台共振

一键加码，使品牌营销更加有效

剧+
产品

从线上看剧到线下狂欢

辐射娱乐全场景，品牌营销全程陪伴

剧+
整合



年度表现

『泛文娱营销』通过整合资源IP化运营，打造“周末宅计划”和“周末逃计划”等营销IP，深度打通线上、线下场景为品牌开创更多营销空间

IP价值
辐射

经典IP定制番外 借势IP赋能品牌

定向需求承接 低碳环保/文化溯源

同类主题IP专题页 显著集群优势
文化名人专题页 专题冠名/长线合作

线下站台 发布会/沙龙等活动嘉宾

社交话题联动 小红书、抖音私域运营

名人价值
辐射
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合作的主要客户

• 勇闯天涯superX、喜力啤酒、剑南春、汾酒、红星二锅头、牛栏山、茅台等酒水行业品牌

• 皇家美素佳儿、伊利金领冠、君乐宝奶粉等母婴行业品牌

• 喜临门、万和、长虹、博世等家居家电行业品牌

• 康师傅冰红茶、华润怡宝、可口可乐、蒙牛纯甄、养乐多、农夫山泉、美汁源等饮品行业品牌

• 雅迪电动车、现代汽车集团、宝马、锋兰达、沃尔沃、深蓝汽车、捷达等交通行业品牌

• 兰蔻、海蓝之谜、雅诗兰黛、苏菲、洁伶、凡士林、联合利华等美妆及个人用品行业品牌

• 百多邦、华润三九、无限极、健民药业、桂龙药业、济民可信、达克宁等医药行业品牌

• 蕉内、Nike、Clarks、鳄鱼等服饰行业品牌

• 蚂蚁财富、中国移动、自如、中免日上、度小满、猎聘、飞猪等平台类

• 阿尔卑斯、双汇、王小卤、必胜客、须尽欢、KFC、家乐、胡姬花、海天等食品行业品牌

• Intel、荣耀、华为、三星、小米等电子3C行业品牌
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