
2022年北京越野×女足专项

u 品牌名称：北京汽车销售有限公司

u 所属行业：汽车制造业

u 执行时间：2022.03.20-2023.03.20

u 参选类别：内容营销类



前所未见强强联合，高曝光高影响力合作
品牌高度契合 品牌认知破圈 捆绑最强热点 切入女性营销

爆点事件

挑选最有价值球员

n 共创：深度共创改装产品
n 共悦：倡导高级悦野生活
n 共赢：开启悦野公益助力

亚洲杯女足冠军球员
BJ40悦野共创大使

n 官宣启动：放肆去野春游季
n 北京车展：超幻英雄版产品共创
n 粉丝大会：球星出席，面对面见面会
n 公益助力：青年足球公益助力
n 成都车展：女足衍生品产品推出

铿锵玫瑰共创之旅计划

n 4 - 6月：女足超级联赛
n 7月：东亚锦标赛
n 9 - 1 1月，杭州亚运会
n 1 2月，备战世界杯（赛事预计 7月）

四大赛事持续引流

n 马君：亚洲杯女足冠军球员，在技术上
“能攻善守”

n 唐佳丽：亚洲杯女足冠军球员，中国女
子金球奖获得者  ，“出色前锋”

合作价值

马 君 唐 佳 丽

合作计划 爆点事件 海量焦点

国之重器，支持国家发展战略
联动中国女足，契合国家重点推广

专业实力为王，精神高度契合
联动中国女足，“探索”精神共创荣耀

2022亚洲杯冠军，当下最热流量
联动中国女足，打造舆论方向焦点

聚焦女性TA力量，铺垫女性市场营销
联动中国女足，助力女子俱乐部引流

B J 4 0系列车型及超幻英雄版
— —悦野大使专属冠军座驾

背景&目标



洞察&策略

抢先机 小搏大 点带面 深互动
女足亚洲杯夺冠后成为

抢手资源，三中心一周

内直通足协锁定热点球

员唐佳丽和马君，达成

年度排他性合作；

以传播素材倒推合作内

容，以专项合作实现年

度代言，轻量化投入，

多元化产出；

以官宣唐佳丽和马君成

为形象大使为爆点，带

动包括新车上市、衍生

品专项、数字平台专题、

俱乐部活动等营销动作；

以冠军的高度和向往自

由的温度为内容，在品

牌营销节点中，促进北

京越野与用户的活跃交

流；



媒介&执行

事件1：官宣合作
2022年3月18日，北京越野联动各大媒体官宣中国女足成员“马君/唐佳丽”正式成为悦野共创大使，全平台总
曝光2487W+；



媒介&执行

事件2：2023款新城猎上市
n 在海风蓝上市前，联合马君唐佳丽于青岛拍摄相关素材并产出车型上市KV以及TVC素材助力传播；
n 城猎海风蓝上市期间，官号全网发布了城猎上市的相关视频以及购车政策等，总计获得322.1W+阅读量以及11,745互动量；
n 同期，小狼直播间开启海风蓝上市的专项直播【BJ40城猎城会玩】，观看人数达5.9W+，累计互动24W+；



媒介&执行

事件3：BJ40国潮车衣
n 国潮车衣众创期间，借势女足专项的话题热点，官号全网发布了车主故事系列视频以及众创活动相关视频，助力提升活动关注

度，总计获得394.1W+阅读量以及12,137互动量
n 同期，小狼直播间开启众创活动的专项直播【我有车，有故事，等一个你】，观看人数达2.5W+，累计互动3.1W+



媒介&执行

事件4：BJ40足球健身操抖音专项传播
n 5-6月抖音【健身圈】以马君Vlog作为活动发起视频于全网发布#BJ40足球健身操话题
n 活动期间，加持明星KOL“辰亦儒”“肖杰”以及跨界头部KOL“不齐舞团”等，于抖音以及其他平台发起应战视频，大幅

提升BJ40以及北京越野品牌的声量和关注度
n 同期在悦野圈发起话题互动，引流私域，活动延续期，加持40名素人以及营销号，持续加温话题热度
n 整体传播获得6425.9W+曝光量，互动124.6W+，“BJ40”以及“北京越野”抖音指数大幅上升



媒介&执行

事件5：悦野部落开放日联动
n 悦野部落开放日期间，以马君/唐佳丽悦野共创大使身份引起话题热议，通过野号以及KOC发布活动相关视频，助力

活动传播，总计阅读量22.5W+，互动963频次
n 同期，小狼直播间开启专项直播【悦野部落开放日欢迎来玩】，观看人数达15.7W+，累计互动74W+



媒介&执行

事件6：东亚杯
n 东亚杯期间，延续城猎海风蓝上市热度，在上市原有投放外，数字端通过在官号全网发布出征视频以及女足证
言视频，助力加温城猎声量以及关注度，总计获得111.6W+阅读量以及4536互动



效果&反馈

全平台达成总曝光量2亿+、总互动128W+
北京越野账号增粉数量3.2W

2名中国女足成员，1位明星达人，50+达人账号，10+越野车主账号，70+传播物料，5场官方主题直播


