
魅尚萱520传播：多巴胺情绪发色

◆ 品牌名称：魅尚萱

◆ 所属行业：日化/个护类

◆ 执行时间：2023.04.20-05.22

◆ 参选类别：日化/个护类



背景&目标

品牌知名度低

魅尚萱作为BLACKPINK澳门演唱会发型赞助商，

只拥有演唱会门票及明星肖像使用的权益，如何

才能制造全民关注突围点？ 

代言人权益受限

魅尚萱作为爱茉莉旗下子品牌，但存在着品牌知

名度不足低、品牌形象老化、流量缺乏问题；泡

泡染产品HELLO BUBBLE难出圈。

如何在权益有限和传播预算有限的情况下最大化借BLACKPINK热度，
解决品牌和产品的流量和声量问题，打开知名度和好感度 ？



背景&目标

商品特征

1、饭向商品；非首发；
（有代言人形象）
2、功能具备可替代性；
（花王等）
3、主购买渠道受限
（屈臣氏小程序）；
4、属于快销品；

活动背景

1、非首宣，有购买；
2、周边（无代言人
形象）
3、受限于管控
4、无代言人新物料
用于活动宣发；

整体环境

1、粉墨全球巡回演唱会，
粉丝关注点在舞台；
2、成员solo回归引发争
议；
3、成员出现绯闻；
4、粉丝大多学生党，染
发受限；

粉墨粉特征

1、韩团粉丝团不注重
商务销量；
2、舞台粉丝和线下活
动粉丝较多；
3、粉丝内耗严重，唯
粉不约团体项目；
4、属性是最大雷点；

借势代言人BLACKPINK澳门演唱会，引发相应热度及传播，
增加魅尚萱品牌的曝光度和知名度;

同时招募品牌新顾客，并最终转换为实际购买。



洞察&策略

多巴胺色席卷全网 TA们是追星一代

在高压内卷生活下，“多巴胺情绪色彩
“成为当下年轻时尚圈的潮流密码，时尚
明亮的颜色能给人带来积极的情绪。

年轻人喜欢追星，更享受和爱豆奔赴的”
快乐“时刻

多巴胺色&追星逐渐成为消费者日常的快乐源泉



洞察&策略

结合当下时尚潮流趋势—多巴胺情绪色彩，挖掘代言人
BLACKPINK甜酷本色与魅尚萱时髦多色的产品特点；

在520，将BLACKPINK澳门演唱会作为挖到宝藏热“粉”
的触发器；

紧抓年轻人感性与个性的情绪，和TA玩到一起，提高品牌
曝光度与好感。

多巴胺色情绪发色

BLACKPINK甜酷本色

魅尚萱产品时髦多色
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媒介&执行

一个主张&一个话题

「来点甜头更出彩」 传递主题
「魅尚萱多巴胺发色」撬动讨论



媒介&执行

四大突围

送演唱会门票全网引爆
触达高浓度粉丝人群

深度撬动粉丝圈
与粉丝玩到一起

演唱会现场品牌快闪
吸引粉丝及新客注意

KOL众测证言
背书产品力拓展社区声量

微博发起晒发色送门票
活动吸引UGC参与，同
时进军京东、屈臣氏、
抖音官方店铺，摇身一
变粉丝福利发放池，下
单即可抽门票机制。

联动BLACKPINK粉丝后援
会、粉丝社群、多位粉
头为话题造势，带动背
后粉丝持续参与。

BLACKPINK四位成员
人形立牌+产品介绍+品
牌露出，搭载活动内场
扫码关注领应援手环、
发博扭蛋抽奖等玩法贴
合新生代文化喜好，打
造“吸粉圣地“。

携手品牌挚友深度合
作，让达人站在消费
者视角，贯穿全阶段
传播，以此不断强化
产品信服力。



媒介&执行

【官方撒糖】送60张演唱会门票，UGC抢占流量最高点

官方发起#魅尚萱多巴胺发色#挑战，四款主打色对应四种情绪

• 号召粉丝晒多巴胺发色，互动前三名可获得
BLACKPINK澳门演唱会门票，为品牌塑造巨大流量池

• 同步全方位覆盖京东、屈臣氏、抖音官方店铺，设置下
单即可抽门票机制刺激销量



媒介&执行

【粉丝狂欢】渗透粉丝公私域，全方位玩转粉丝经济

粉站与大粉
跟上转发

魅尚萱微博
官方发起

腰部粉丝和散粉
在粉圈扩传

尾部粉丝占领粉圈广
场

三大站直发加码活动
覆盖团粉唯粉直击粉丝

圈层

私域链路最短触达赋能
公域活动传播力MAX

从号召晒发色到产品推广到线下快闪店，垂类渗透粉丝阵地，借助粉丝后援会、粉丝社群扩散，
层层助推，让魅尚萱成为社交话题爆点。



媒介&执行

【达人加推】品牌挚友+多圈层KOC矩阵助推

达人以品牌挚友的身份深度合作，摆脱常规合作模式，让达人贯穿产品首用-开箱-线下打卡全阶段传播，
引导用户从认识到爱上魅尚萱

此外，辅以规模化微博 & 小红书多圈层KOC参与话题，多点开花，助力魅尚萱HELLO BUBBLE出圈



媒介&执行

【快闪引爆】品牌快闪成就全新打卡地

在线下场景，锚点520节点，魅尚萱打造“彩糖萱发站

BLACKPINK四位成员人形立牌+产品品牌露出
搭载扫码关注领应援手环、发博扭蛋抽奖等玩
法

吸引5000+爆满人流现场互动

官方应援周边引用户疯抢，成就全新“吸粉”
地标



效果&反馈

⚫ #魅尚萱多巴胺发色#及#来点甜头更出彩#核心话题斩获微博逾1.04亿阅读量

⚫ 话题互动量超20万+，创品牌新高

⚫ 微博UGC互动量突破9.5万+，创品牌新高
⚫ 屈臣氏销量提效明显

多项数据创魅尚萱品牌传播新高，实现销量与声量双赢

一场由借势当下最火潮流文化的主张，让品牌和产品有了更深度表达
一个以小撬大的借势事件，让粉丝经济充分被调度起来

一次明星+达人+粉丝+素人组成的破圈触达，实现520营销强突围
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