
中联重科 · 硬核机械AIGC创新营销

◆ 品牌名称：中联重科

◆ 所属行业：制造业-建筑工程机械

◆ 执行时间：2023.05.11-07.02

◆ 参选类别：汽车及交通运输类



结案视频

项目资料

https://www.bilibili.com/video/BV1q94y147oM/

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://www.bilibili.com/video/BV1q94y147oM/


背景&目标

项目背景：

数据来源：百度观星盘

行业趋势向好，政策推动制造业数字化转型，
但面临传统B端营销困局与竞品挑战

社会背景

中国制造2025

国务院出台了《中国制造2025》

《国家创新驱动发展战略纲要》等

一系列旨在促进高端装备、智能制

造发展的政策，推动制造业高端化、

智能化、绿色化发展。

行业背景

制造业年均2亿+热度

2023年5月11日，中联重科成

立30周年，“科技献礼新时代”

系列活动在长沙中联智慧产业城

隆重开启

企业背景

中联重科成立30周年

中联重科属于面向B端的制造业，制造并销售建筑机械，品
牌自身固有形象给人严肃的庄重感，普通受众日常生活很
难接触到，让营销传播中自带距离感和难度。

竞品今年宣布无聊猿NFT系列编号#3489成为其元宇宙大使，
并发布其Web3探索联动计划，一系列的从TOC到TOB的创
新营销，对中联重科数字化、智能化形象的树立，无疑存在
一定程度的冲击。 

传播背景

制造业用户感知弱

竞品背景

竞品率先布局创新

行业机会 营销挑战



背景&目标

项目背景：

阅读偏好

专业技术人员 65.68%
文职人员 21.18%

决策路径

内容偏好 72%
百科-百家号=知道

数码、游戏

科技、科学
智能家居

穿戴设备、机器人

目标人群偏好科技创新内容，而AIGC是2023年的科技热点

AIGC百度指数2022.4-2023.4

2023热度不断

行业人群偏好科技等创新性内容 AIGC是科技领域的热点内容

百度领先AI技术，支持前后端多元内容实现

数据来源：百度观星盘

职业类型



洞察&策略

营销策略:

AI绘画挑战赛 品牌数字展馆

用户通过文心一格生成数字画作
在话题内参与AI绘画挑战赛

以AI创新互动的方式塑造品牌科技形象

#元宇宙工程机械# 中联重科工程机械展

利用AI技术打造品牌专属数字空间
承接用户优质画作同时

通过数字化的方式沟通品牌理念和产品

数字人话题

百度数字人联合品牌数字人
发起品牌挑战赛话题

博士团发声助威，提升品牌声量

#中联重科成立三十年#

传播目标：借C端用户破圈，沟通并塑造品牌智能化、数字化形象

利用百度AIGC技术与内容生态连接品牌与用户，
以AI绘画挑战赛为抓手，打造品牌线上永久数字资产，塑造品牌智能化形象



洞察&策略

项目亮点:

中联重科作为首个与文心一格AI绘画和百度希壤mini元宇宙展厅合作的建筑工
程机械品牌，联动当下火爆的AIGC热点和技术运用，牢牢把握科技流量密码，与
用户沉浸式趣味互动，共创品牌数字资产，无形间拉近了与用户的距离。
 

颠覆了大众对制造业严肃且高冷的刻板印象，无论从传播形式还是方式上都打
破了原有局限，让品牌更平易近人，更有温度和渗透力。



媒介&执行

营销阶段

宣传资源

达人为品牌助威
（5.11-5.25）

数字人话题发起挑战
（5.11）

AI绘画挑战赛
（5.19-5.31）

原生图文 文心一格双数字人海报+话题

流量收割

元宇宙品牌展厅
（6.15）

希壤mini 全民星选

招商二次发酵
（6.19-7.2）

销量转化

媒体传播 职场电子屏 自媒体公众号 垂类IP引流文心一格官网&微信私域

蓄水期 爆发期 长尾期

#中联重科成立三十年# #元宇宙工程机械# #元宇宙品牌展馆# #AI科技创想季#

线上：品牌专区

线下：中联重科智慧产业城

执行ROADMAP



媒介&执行

策略执行step1:

#中联重科成立三十年#

数字人林开开发起话题 博士团沟通品牌技术创新

中
联
重
科
品
牌
推
荐
官

林
开
开

中
联
重
科
虚
拟
数
字
人

小
薇

邀请用户参与挑战
赛

数字人发起品牌话题与AI绘画挑战赛，调起全民共创热情



媒介&执行

策略执行step2: 用户结合品牌主题通过AIGC创作数字绘画作品

中联机甲

中联重科未来的挖机 工程车

中联重科未来的挖机 工程车

月球工程车

未来机械

网民投稿作品

品牌周边礼品

创作电量

分享拉票

用户通过话题banner、文心一格官网一键参与品牌AI绘画挑战赛 用户分享拉票，UGC带动活动裂变



媒介&执行

打造品牌线上交互数字展馆 加强智能化科技化形象
并沉淀为品牌永久的数字资产

数字展馆与品牌官网打通 品牌故事视频

数字物品交互看详情

品牌数字元宇宙机械展览

品牌故事空间、产品空间、元宇宙机械画展空间，三位一体

策略执行step3:



媒介&执行

策略执行全程: 线上线下多场景传播，为活动曝光引流

电子屏宣传 文心一格官网&微信私域宣传 自媒体宣传 垂类IP二次发酵



效果&反馈

营销效果：

总曝光

2亿+ 986万+ 7万+ 247%↑ 

总阅读量 总互动量 品牌咨询指数同比

全网巨量曝光，强化用户互动，引爆品牌口碑
推动中联重科品牌数字化、智能化形象塑造 



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈
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